FREIZEITREIHE

Ine HORST HILLE

latelistenfibel




1OIAHRE PHILATELIE
BAHNHOF LDBAU/Sa
1963-1973




i
Dr
2, SALVADOR-ALLENDE
= GEDENKEN
fvw)
= § 11.10. ﬁﬁ) 1973
«
— VENCEREMOS

c\WER DAT-wp )/
@)

Looen &F <
=+ :
)
S 5
s, Q
4 o8¢

(S . .
"Ophilateliste®

vg)irsasqnschaftlig{le
erate
X zisionsg s






HORST HILLE
KLEINE PHILATELISTEN
FIBEL

DER KINDERBUCHVERLAG
BERLIN



Einband: Karl Fischer
Nachzeichnungen: Karlheinz Naujocks



Wie die Briefmarke zum Sammelgegenstand wurde

Ein Datum, das jeder Philatelist kennen mufR, ist der
6. Mai 1840. Als an diesem Tag in England zum ersten Male
in der Welt Briefmarken an die Postschalter kamen, war
damit nicht nur ein rationelles, volkstimliches Mittel zum
Verrechnen von Postgebiihren geschaffen worden, son-
dern gleichzeitig hatte — freilich unbeabsichtigt — ein
neuer Sammelgegenstand das Licht der Welt erblickt.

Noxe pen~y

Das ist die erste Briefmarke der Welt: die ,,Penny black’ von GroRbritan-
nien. Sie erschien am 6. Mai 1840

Wann der erste Briefmarken-Liebhaber sein Stecken-
pferd zu reiten begann, 1Rt sich nicht genau feststellen.
Doch die Briefmarken wurden schnell zu beliebten Sam-
melobjekten: Sie benétigten wenig Raum zum Aufbewah-
ren, waren leicht und verursachten anfanglich auch
keinerlei Kosten. Denn die ersten Sammler bewahrten sie
auf, nachdem sie ihrem eigentlichen Zweck, namlich der
Freimachung einer Postsendung, gedient hatten. Sie sam-
melten also im wahrsten Sinne des Wortes gebrauchte
Sticke. Hinzu gesellte sich von Anfang an der Reiz des
Fremden, sofern die Marke aus einem fernen Land
stammte. Anfanglich spielte sogar bei der Bestimmung
des Sammelwertes einer Marke die geographische Entfer-
nung ihres Ausgabelandes eine Rolle.

Den Reiz der Ferne besitzen Briefmarken in vielfaltiger
Weise auch heute noch. Der eigentliche Wert einer Marke
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Brief aus dem Norddeutschen Postbezirk, der von 1868 bis 1871 eigene
Postwertzeichen herausgab; ein Brief also aus einer Zeit, die wir in der
Philatelie , klassisch’ nennen

liegt fiir moderne Philatelisten jedoch nicht schlechthin in
der Entfernung, die sie zuriicklegte, sondern in ihrer
Aussage.

Da der einzelne Sammler die begehrten Marken nicht
alle selbst zusammentragen konnte, schalteten sich schon
frihzeitig ,,Vermittler’” ein. Damit wurden Briefmarken
auch zur Handelsware. Zahlreiche Markenhdndler haben
seither dazu beigetragen, die Sammlungen von Philateli-
sten zu vervollstandigen. Andererseits gab und gibtesvor
allem in kapitalistischen Landern Leute, die unter dem
Deckmantel eines uneigenniitzigen Handelsmannes aus
einer schonen Freizeitbeschaftigung ein Spekulationsge-
schéaft entwickelten. Sie niitzen das Streben vieler Samm-
ler nach Vollstandigkeit einer Sammlung aus und bieten
die Marken vor allem unter dem Gesichtspunkt einer még-
lichen Wertsteigerung an.




In Form der Kataloge entstanden schon im 19. Jahrhun-
dert Preislisten, aus denen man den gegenseitigen Ver-
rechnungswert, den Tauschwert jeder Marke ersehen
kann, der jedoch nicht immer mit dem tatsachlichen
Marktpreis libereinstimmen muRB. In den kapitalistischen
Staaten bilden fiir viele Sammler Fragen nach dem Kata-
logwert und vor allem nach dem Geldeswert einer Marke
die Hauptgesichtspunkte der Philatelie. ,,Lohnend” ist flr
diese Leute allein das Sammeln von Marken, die einen
schnellen und hohen Preiszuwachs erwarten lassen.

Derartige Uberlegungen kdnnen fiir uns natirlich kein
MafRstab sein; denn wir beurteilen die Marken nach ande-
ren Gesichtspunkten. Wir sammeln Postwertzeichen, weil
die Markenbilder interessant und schon, weil sie vom
Ausgabeanlal® her bemerkenswert sind. Sie dienen uns
und anderen Menschen dazu, neue Erkenntnisse zu ge-
winnen. Die Beschéaftigung mit Briefmarken erlaubt es
uns, stets zu ihrer Aussage Stellung zu nehmen. Diese
Aussage spiegelt — soweit es sich um gesellschaftliche
Motive auf den Marken handelt — immer ideologische
Haltungen und die Kultur ihrer Herkunftslander wider. Fir
uns gilt, dalR die Philatelie als Bestandteil des kulturellen
Volksschaffens hilft, , vielseitige Moglichkeiten fur eine
sinnerflllte Freizeit zu erschlieBen, die dem einzelnen
geistigen Gewinn bringt, Freude bereitet und fir die Ge-
sellschaft nltzlich ist’’, wie es in den Leitsatzen der Samm-
ler der DDR heif3t (s. Anhang dieses Buches).

Bis zu diesem heutigen Standpunkt {ber Sinn und
Zweck der Philatelie in unserer sozialistischen Gegenwart
war freilich ein weiter Weg zurickzulegen. Anfanglich
erwiesen sich die Marken vom Motiv her als ziemlich
unergiebig: Abgebildet waren vor allem Herrscherkdpfe,
Ziffern, Wappen oder symbolische Darstellungen, so-
genannte Allegorien. Erst um die Jahrhundertwende ka-
men allmahlich Postwertzeichen hinzu, auf denen noch
andere Sujets aus Natur und Gesellschaft dargestelit
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Das Sammeln solcher Marken macht Freude. Sie sind zugleich schon und
interessant. Dieser Kleinbogen der Post der DDR erschien zum 5jahrigen
Jubildum der sowjetischen Weltraumfahrt

waren als die eben genannten. Vor allem nennen wir bei
den amtlichen, von der Staatspost verausgabten Marken
Griechenland, das zu den ersten Olympischen Spielenim
Jahre 1896 eine ganze Markenserie erscheinen lie3. Dieser
Satz zeigte Darstellungen aus dem antiken olympischen
Geschehen, und fast alle Werte boten unterschiedliche
Motive. Zuvor waren es bereits deutsche Privatpostanstal-
ten gewesen, die neuartige, bis dahin ungebrauchliche
Motive auf ihren Wertzeichen abbildeten: Personen aus
der Kulturgeschichte, Verkehrsmittel, Gebdude und ande-
res. Diese Privatpostanstalten bestanden in den neunziger
Jahren des vorigen Jahrhunderts neben der staatlichen
Post. Sie beschéftigten sich fast ausschlieBlich mit dem

Ortspostverkehr, dem Einsammeln und Zustellen von
Postsendungen, die innerhalb der Orte oder Stadte
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verblieben. Fiir diesen Ortsverkehr besalR damals die
staatliche Post noch nicht das sogenannte Postregal, das
alleinige Vorrecht, den Postbetrieb wahrzunehmen. Erst
am 31.Marz 1900 wurden die Privatpostanstalten aufge-
16st (Farbteil S. 1).

Noch ein weiterer Gesichtspunkt ist flr einen Rickblick
in die Entwicklungsgeschichte der Philatelie wichtig: Die
Tatsache namlich, daB eine groRe Anzahl von Marken fir
die Masse der Sammler seit jeher unerreichbar blieb.
Unter den Erstausgaben von Marken vieler Lander aus
dem 19. Jahrhundert befinden sich ndmlich Einzelwerte,
die schon damals im postalischen Verkehr nur selten
gebraucht wurden und die daher heute nur wenig vorkom-
men (Farbteil S. 2). Das betrifft besonders die hdheren
Wertstufen. Man hat sie nur in kleinen Auflagen gedruckt,
weil sie ja nur wenige Postbenutzer interessierten. Dies
waren im wesentlichen Firmen und Handelshauser, die
Wertbriefe oder dhnliches versandten und zum Frankieren
solcher Sendungen hohe Wertstufen bendtigten, beson-
ders auch fir Sendungen in tiberseeische Lander. Privat-
personen klebten auf ihre Briefe im allgemeinen nur die
nétigen kleineren Werte, wie das heute nicht anders ist.
Die alten Geschéftsbriefe und deren Umschlage sind aber
zumeist nur einige Jahre aufgehoben und dann einer
Papiermiihle zum Einstampfen lGbergeben worden. Auf
diese Weise wurden unermeflich viele Marken und Briefe
vernichtet. Hinzu kamen die unabschéatzbaren Verluste
durch Kriege — besonders durch den ersten und zweiten
Weltkrieg. SchlieBlich war in der Anfangszeit der Post-
wertzeichen das Verwenden von Marken nicht einmal
unbedingt n6tig und vorgeschrieben. Man konnte einen
Brief in den ersten Jahren nach Einflihrung der ,,aufkleb-
baren Gebiihrenquittungen’ nach wie vor zum Postamt
bringen und dort die Beférderungsgebtihr bar bezahlen,
was handschriftlich oder durch einen Stempel auf dem
Brief vermerktwurde. In diesem Zusammenhang hielt sich
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noch eine andere alte Sitte zahlebig: Die Postgebihr
wurde nicht vom Absender, sondern vom Empfénger
entrichtet. Das geschah stets in bar. So dauerte es zum
Beispiel in Frankreich, wo 1849 die ersten Marken erschie-
nen waren, mehrere Jahre, bis sich die Postkunden daran
gewobhnt hatten, daR die Geblihren nun vom Absender
entrichtet werden muften. Das wurde erst dann erreicht,
als die Post ab 1854 fir Briefe, die nicht mit Marken freige-
macht waren, eine um 50 Prozent héhere Gebihr erhob:
Ein mit Marken frankierter Brief kostete zum Beispiel
20 Centimes, ein unfrankierter dagegen 30 Centimes.
Diese Summe wurde dann vom Empfanger erhoben, und
man nannte sie das Porto, wahrend die vom Absender
entrichtete Gebiihr das Franko hie. Der Sammler alter
Briefe muR also zwischen frankierten und portierten Stiik-
ken unterscheiden. Die portierten erhielten eine grofRe
Ziffer aufgeschrieben, eine sogenannte Taxziffer, die den
Portobetrag angab, so wie das heute auch noch bei nicht
oder ungeniigend frankierten Sendungen der Fall ist.
Heute sprechen wir dann von der Nachgebiihr. Sie wird
falschlich oft als Strafporto bezeichnet; hier kehrt also im
Volksmund der alte Begriff des Portos als Gebiihr, die vom
Empfinger zu zahlen ist, wieder. In manchen Landern
erschienen auch aufklebbare Wertzeichen fiir das Verrech-
nen der Nachgeblihr, die sogenannten Porto- oder Tax-
marken. Franko und Porto werden heute nicht mehr unter-
schieden — man spricht nur noch vom Porto.

Neben den ersten Markenausgaben und ihren hohen
Werten sind freilich auch moderne Marken mitunter recht
selten. Unter modern verstehen wir dabei die Marken der
nachklassischen Zeit. (, Klassisch’ nennen wir jene Aus-
gaben, die in der Anfangszeit der Markenverwendung
hergestellt wurden. Im aligemeinen sind das Postwertzei-
chen, die zwischen 1840 und 1880 erschienen.) Bei den
modernen Postwertzeichen sind die Seltenheiten mei-
stens unter jenen Ausgaben zu suchen, die entweder von
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Dieser markenlose Brief aus Frankreich (1864 gab es dortschon 15 Jahre
lang Briefmarken!) tragt die Portoziffer ,,30" aufgestempelt. Es gibt aber
ungleich mehr Briefe, die solche Ziffern handschriftlich aufgeschrieben
erhielten

vornherein ganz bewul3t durch die Herausgeber nur eine
kleine Auflage erhielten (zum Beispiel zu speziellen Flug-
veranstaltungen oder zu Briefmarkenausstellungen) oder
die bei gleichfalls niedrigen Auflagen von den meisten
Postbenutzern wegen ihrer relativ hohen Nennwerte nicht
erworben wurden. Das trifft zum Beispiel auf die engli-
schen Shilling- oder gar Pfundmarken von 1847 oder auf
deutsche Mark-Werte in der Reichspostausgabe von 1900
zu. Andere Postwertzeichen wieder wurden nur gegen
Zuschlage zugunsten von Hilfseinrichtungen oder zur
Finanzierung bestimmter Veranstaltungen abgegeben, so
dal sie die Masse der Postbenutzer ebenfalls nicht ver-
wendet hat. Heute sind das oft gesuchte Stiicke.
Ahnliches gilt mitunter aber auch fiir kleine Marken-
werte, wie sie vor allem fiir Drucksachen nétig sind. Da
solche Sendungen von ihren Empfangern oftgleichinden
Papierkorb geworfen werden, erklart sich die relative
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Seltenheit auch zahlreicher ganz niedriger Wertstufen,
und zwar schon bei klassischen Marken. Die Grinde,
warum eine Marke rar ist, sind also sehr verschieden.

Da die meisten Sammler zunéchst einmal danach trach-
teten, von allen Marken ein Exemplar zu erhalten, stiegen
fir die seltener vorkommenden Werte die Preise bald
enorm. Das wiederum verringerte die Anzahl jener Phil-
atelisten, deren Sammlungen vollstdndig sein konnten.
AuBerdem nahm die Anzahl der herauskommenden
neuen Postwertzeichen von Jahr zu Jahr immer rascher
zu. So gab es auf der ganzen Erde insgesamt bis

1840 2 Marken 1910 24945 Marken
1850 74 Marken 1920 38587 Marken
1860 845 Marken 1925 49943 Marken
1870 2789 Marken 1930 55069 Marken
1880 5079 Marken 1940 74 460 Marken
1890 9028 Marken 1950 100712 Marken
1900 15711 Marken

1966 sollen es 156000 gewesen sein. Aber die aus
unterschiedlichen Quellen stammenden Zahlen differie-
ren alle ein wenig. Heute schatzt man jedenfalls die Zahl
samtlicher verschiedener Marken auf rund 300 000, wobei
in jedem Jahr 8000 bis 9000 Stiick hinzukommen. Dies
fihrte schon seit langem dazu, da sich viele Sammler
vom Zusammentragen der Marken aller Lander der Erde
abwandten — sie waren nicht mehr langer sogenannte
Generalsammler. lhr Wunsch, dennoch wenigstens auf
einem Teilgebiet komplett zu werden, lieR sie sich be-
schranken, und zwar
B auf einen Erdteil (zum Beispiel auf Europa),

B auf eine Landergruppe (zum Beispiel auf die skandina-
vischen Lander oder auf die Staaten des Warschauer

Vertrages) oder
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B auf ein einziges Land.

Solche Kollektionen nennt man Lander- oder Lan-
dergruppensammlungen. Aber auch hier war dem
Streben der meisten Sammler nach Vollstandigkeit ihrer
Sammiungen bald eine Grenze gesetzt, denn bei den ein-
zelnen Landern gibt es ebenfalls fast unerreichbare
Stiicke, und der heimliche Traum, ein wirklich volisténdi-
ges Objekt zusammentragen zu konnen, blieb unerfilit. So
entstanden auf der Suche nach einem Weg, den Zwang
des Vollstidndigkeitsprinzips einzuengen, immer wieder
neue Formen der Sammeltatigkeit, auf die wir spater noch
ausfihrlicher eingehen werden, wie auf das Spezialsam-
meln einzelner Markenausgaben und Stempel oder das
Sammeln nach Markenmotiven.

Das Motivsammeln hat sich vor allem nach 1950 stark
ausgebreitet. Aber auch hier fithrte der Druck, fiir noch
fehlende Marken eines bestimmten Motivs manchmal
recht erhebliche Geldmittel aufwenden zu missen, zu
einer Wandlung: Das Motivsammeln als eine Grundlagen-
Sammelart wird héher entwickelt in die wichtigste Samm-
lungsform: zur thematischen Philatelie, die das Vollstan-
digkeitsprinzip aufgibt. Bei ihr spielt eine Uberlegung eine
besondere Rolle, die wir bislang nur streifen konnten: Die
Postwertzeichen aller Lander sind namlich nicht nur Ge-
blihrenverrechnungsmittel der Post und Druckerzeug-
nisse, die mehr oder weniger kiinstlerisch ausgefiihrt
werden. lhre bildlichen Darstellungen spiegeln vielmehr
deutlich Politik, Okonomie, Kultur und Weltanschauung
des Staates wider, der die Marken herausgibt (Farbteil
S.2). Das heif3t: Jede Marke istauch Trager von Informatio-
nen, sie kiindet von dem Staat, aus dem sie auf Briefen
in alle Welt geht. Diese drei Eigenschaften jedes Postwert-
zeichens bilden den Ausgangspunkt der thematischen
Philatelie, der die Zukunft gehért und der wir uns daher
auch in diesem Buche besonders eingehend widmen
werden.
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Bei gutem Start schneller ans Ziel

Johann Wolfgang von Goethe war nicht nur ein bedeu-
tender Dichter, sondern auch ein begeisterter Sammler.
Allerdings konnte er sich noch nicht den Briefmarken
widmen, weil sie zu seiner Zeit noch nicht erfunden waren.
Goethe trug aber zum Beispiel systematisch Mineralien,
Bilder und Biicher zusammen. Im Goethehaus am Frauen-
plan in Weimar kann man sich von seinen Sammelergeb-
nissen Gberzeugen. Und sein scherzhaft formulierter, aber
ernst gemeinter Grundsatz, den sich jeder anfangs
gleichermaBen zu eigen machen solite, lautete: ,,Ich be-
schrianke mich auf alles!”

Wer mit der Philatelie beginnt, sollte zunachst jede
Marke, jeden Brief, jeden Stempel, jedes Postdokument
(darunter versteht man zum Beispiel Posteinlieferungs-
scheine, Postquittungen, Merkzettel an Haushalte usw.) —
kurz alles, was ihm an Interessantem in die Hande fallt,
aufheben. So schafft man sich einen Materialgrundstock,
mit dem zwei Probleme geldst werden kdnnen: Erstens
erhalt man Sammelgut flir das eigene Objekt, und zwei-
tens verfligt man Gber Tauschmaterial. Als solches sind
zundchst nur jene Marken usw. zu benutzen, die man
doppelt besitzt. Das schénere Stiick, das also zum Beispiel
einen klareren Stempel tragt oder das — wenn es ein Brief
ist — einen saubereren Eindruck macht oder interessante
Stempel, Klebezettel usw. aufweist, hebt man fur die
eigene Sammlung auf; das andere kann einem Tausch-
partner vorgelegt werden.

Kein junger Philatelist sollte in den Anfangsjahren sei-
ner Tatigkeit ein Stlick fortgeben, liber das er nicht auch
selbst verfligt. Das ist deshalb so wichtig, weil sich viele
Sammler zundchst noch nicht im klaren dariiber sind,
welches Sammelgebiet sie einmal spezialisiert betreiben
werden, welches Motiv oder Thema sie zu bearbeiten
gedenken. Ist das dann nach einigen Jahren geklart und
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Bitte sorgfiltig oufbewahren! — Der Absender wird gey

beten. den umrandeten Teil selbst ouszutilien!
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Das ist ein moderner ,,Postschein’ — ein Einlieferungsschein der Deut-
schen Post der DDR. Man erhélt ihn kostenlos z. B. bei der Einlieferung
eines Einschreibbriefes, also einer Sendung, fur die die Post haftet. Fir
andere Sendungen dagegen war er bis 1974, wie hier z. B. fiir die Be-
scheinigung der Aufgabe eines Telegramms, gebihrenpflichtig (10Pf)

festgelegt, kann man natirlich auch ein Stiick abgeben,
das nur einmal vorhanden ist, wenn man dafiir ein gleich-
wertiges Tauschstiick erhalt, das fiir die eigene Sammlung
seiner Aussage wegen dringend benétigt wird. Der wahre
Philatelist darf nicht engherzig oder gar geizig sein, son-
dern soll auch manchmal einem Tauschpartner eine
Freude machen, ohne sogleich den materiellen Gegen-
wert daflir zu erhalten. Irgendwann wird ihm dann
bestimmt ebenfalls eine solche Freude widerfahren.
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Andererseits muf3 der Sammler auch auf gesuchtes
Material warten kénnen. Keinesfalls sollte er (iberhastet
und unter dem Druck des Augenblicks einen prachtigen
Brief mit dokumentarischem Wert fortgeben, den er nach
seiner Meinung jetzt nicht bendtigt, nur weil eine Marken-
licke im Album gefiillt werden soll. Eine Einzelmarke
bekommt man im allgemeinen stets viel leichter als ein
Ganzstiick mit hoher zeitgeschichtlicher Aussagekraft.

Man sollte sich zunédchst nicht allzu viele Gedanken
dariiber machen, ob man gestempelte oder postfrische
Marken sammeln will. Innerhalb eines Satzes miissen
jedoch entweder alle Werte gestempelt oder alle post-
frisch sein. Es darf im Satz kein Durcheinander herrschen.
Im tbrigen wird sich die Meinung eines jungen Sammlers,
welche Zustandsform (gestempelt oder postfrisch) er
schlieBlich bevorzugen wird, bestimmt noch mehrmals
andern. Es gilt also, sich vor allzu raschen Entschliissen
zu hiten, die mitunter dazu fihren, dal® alle Marken der
nicht gewahliten Art fortgegeben wurden.

Postfrische Marken wird jener Sammler bevorzugen,
der seine Aufmerksamkeit vor allem dem Bild auf der
Marke, also ihrem Motiv, widmet. Dagegen zieht derjenige
Philatelist, der die Briefmarke als Zeitdokument ein-
schédtzt, das gestempelte Exemplar vor, denn hier dient
ihm das Stempeldatum als zusétzliche Information, die
den Zeitpunkt der Verwendung ausweist (Farbteil S. 3).
Man sollte sich also Zeit damit nehmen, flr welche dieser
Sammelarten man sich einmal entscheiden wird. Und
noch ein weiterer Rat: Es ist gut, vor allem Wert auf posta-
lisch echt gelaufene Stiicke zu legen und sich nicht auf die
Marken allein zu beschranken. Dabei sind nicht unbedingt
die alltaglichen Briefe und Postkarten mit normalen Fran-
katuren zu 20 und 10 Pfennigen gemeint. Auch hier gibt
es mitunter einmal eine Raritdt, aber philatelistisch inter-
essanter sind im allgemeinen die ausgefalleneren Franka-
turen, sind die nicht so haufig auf Briefen usw. verwende-
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Das ist keine ,,richtige’” Postsendung! Die Karte wurde wegen des Stem-
pels eigens fir Sammelzwecke angefertigt. Solche Stiicke gefallen uns
nicht!

ten Werte. Weiterhin ist auf jene Stlicke zu achten, die
Besonderheiten zeigen, vielleicht einen postalischen Kle-
bezettel, einen Sonderstempel oder einen sogenannten
(Gummi-)Nebenstempel. Briefe, die einem wirklichen
schriftlichen Nachrichtenaustausch gedient haben — so-
genannte Bedarfsbriefe —, sind als Zeitdokumente die
begehrenswertesten; natirlich nur, wenn es sich um
besondere Stucke handelt.

Solche Belege konnen einen groRen Aussagewert besit-
zen, zumal dann, wenn man auch die auf ihnen befind-
lichen Anschriften oder Absenderangaben mit in seine
Betrachtungen einbezieht. Sind diese besonders bemer-
kenswert, dann kann der Brief oder die Postkarte mitunter
auch eine ganz ,,gewdhnliche’’ Marke tragen. Fiir all das
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Von diesem prachtigen Brief hat ein Dummkopf die aufgeklebte Marke
(links von der hier eingedruckten) abgerissen. Dabei wurde die Marke
auch noch beschadigt, wie die hangengebliebenen Papierreste zeigen,
vor allem aber ist ein hochinteressantes Briefdokument zerstort worden,
das mehrere interessante Stempel tragt: R = Recommandée = Einschrei-
ben, AR = Avis de Réception = Empfangsanzeige, dazu Aufgabestempel
(Saigon, heute: Ho-Chi-Minh-Stadt) und Ankunftsstempel (Gera)

mufl man sich schon von Anfang an den richtigen Blick
zu erwerben trachten: Schau dir darum stets das ganze
Stlick genauestens an (Farbteil S. 4)! Nur von Briefen und
Postkarten ohne Besonderheiten sollte man die Marken
abweichen. Alle jungen Sammler kénnen sich aber gege-
benenfalls, bevor sie zur Schere greifen, um die Marken
auszuschneiden, in der Arbeitsgemeinschaft Junger Phil-
atelisten beraten. Damit kommen wir zum néchsten Hin-
weis:

Jeder Briefmarkensammler sollte sich einer Arbeitsge-
meinschaft anschlieBen! Dort sind erfahrene Sammlerals
Leiter tétig, die gute Ratschldge geben und manchen vor
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Schaden bewahren. Ja, auch vor Schaden! Man muf dies
so deutlich sagen: Es gibt leider auch bei uns unter den
Sammlern gelegentlich gewissenlose, gewinnsiichtige
Leute, die die Unerfahrenheit junger Philatelisten ausniit-
zen wollen, um sich im Tausch Vorteile zu verschaffen. An
diesen Menschen haftet noch jenes unselige Geldwert-
Denken, das wir langst aus unserem Hobby verbannt
haben. Selbstverstandlich wissen wir, dal® Marken auch
Wertgegenstande darstellen kénnen, dald sie ihren Preis
haben. Aber wir erheben diese Eigenschaft nicht zur
Hauptsache. Fiir uns ist der Aussagewert der Marken oder
Briefe, ist ihre Verwendbarkeit als zeitdokumentarische
Belege fiir philatelistische Objekte das Wichtigste. Diese
Aussage bestimmt den inneren Wert des Sammelstiickes

Dieser Schmuckbrief mit einer Zeichnung des legendéren Kreuzers ,, Au-
rora”, der das Zeichen zur Oktoberrevolution 1917 in Petrograd gab, hat
einem wirklichen Bedarf gedient, obwohl er durchaus philatelistisch
inspiriert ist

OKTOBERAEVOLLTION




,.S0 — nun beginnt Vati Briefmarken zu sammeln!!" (Wolfgang Simon
in,,Zeit im Bild", 45/1966) Wir kénnen (iber diesen Witz wirklich lachen,
wissen wir es doch besser: Wir sammeln sinnvoll!

— Schachern oder gar Betriigen sind uns wesensfremd.

Auch philatelistische Literatur gehort unbedingt zur
Sammeltédtigkeit! In sie mul? man sich oft vertiefen, um
seine philatelistischen Kenntnisse zu erweitern. Ubrigens
zeigt es sich bald, ob ein Sammelfreund zum Beispiel
unsere DDR-Fachzeitschrift ,,sammler express’ oder das
Mitteilungsblatt seines Bezirksverbandes des Philateli-
stenverbandes im Kulturbund der DDR kennt oder ob ihm
das Ansammeln von Marken allein geniigt: Wer sich
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namlich an einem Wettbewerb innerhalb der Arbeitsge-

meinschaft Junger Philatelisten oder an einer kleinen

Ausstellung beteiligt, wird dort auch auf seine philatelisti-

schen Kenntnisse hin geprift. Ohne Wettbewerbsteil-

nahme aber, ohne Bemihungen, ausstellungsreife Al-
bumblétter zu gestalten, kann man kein versierter Philate-
list werden! Zusammengefallt noch einmal einige

Ratschlage in Stichworten:

B Alles sammeln und aufheben!

B Alles genau anschauen, einmal, zweimal, dreimal, ehe
man zur Schere greift, um Marken aus Briefen auszu-
schneiden, oder bevor man ein Stiick vertauscht!

B In einer Arbeitsgemeinschaft Junger Philatelisten mit-
arbeiten, sich dort Rat und Anregungen holen!

B Gleichgesinnte Freunde suchen, die mit dir zusammen
den Wert der Marken in ihrer Aussage sehen!

B Durch philatelistische Fachliteratur lernen!

B Sich am Wettbewerb beteiligen und Ausstellungen
besichtigen, um bald selbst an solchen mitwirken zu

kénnen!
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Abc des Handwerkszeugs

Die Liste der wichtigen Handwerkszeuge, die jeder
Philatelist bendtigt, ist lang. Wir haben ihr hier die Abc-
Form gegeben, um dieses Kapitel auch zum raschen
Nachschlagen verwendbar zu machen. Auf Begriffe, die
im Rahmen dieses Abc auftauchen und unter einem eige-
nen Stichwort noch gesondert erldutert werden, ist durch
das Zeichen — hingewiesen.

Album

Zum Aufbewahren der Briefmarken und anderen Sam-
melgutes dienen Alben verschiedenster Art. Sehr verbrei-
tet istdas Vordruckalbum. Inihm befinden sich Albumblat-
ter aus festem Papier (Velinpapier) mit eingedruckten Mar-
kenfeldern fiir sémtliche erschienenen Briefmarken des
betreffenden Gebietes (so eines Landes, eines bestimm-
ten Motivs oder eines Sondergebietes). Gestempelte
Marken werden in Alben mit— Klebefalzen eingeklebt. Fiir
postfrische Marken empfiehlt sich die Verwendungvon —
Klemmstreifen, es sei denn, man benutzt ein (allerdings
rechtteures) Postfrisch-Album, auf dessen Seiten Taschen

Klemmfederdecke. Zum Herausnehmen oder Einfligen der Album-
blatter werden die Deckel zurlickgebogen, so wie es das Bild darstellt




Blatt (Ausschnitt) mit Netzunterdruck

angebracht sind, in die sich die Marken ohne Falz einstek-
ken lassen. Die Albumdecke kann eine Schraub- oder
Klemmfederdecke sein — in beiden Fallen lassen sich
die einzelnen Blétter leicht auswechseln. Uber das Vor-
druckalbum hinaus gehen philatelistische Sammlungen,
die zur eigenschopferischen Gestaltung auf vordrucklosen
Albumbléttern zusammengestellt werden. Diese vor-
drucklosen Blatter bestehen ebenfalls aus Velinpapier,
aber auch aus Karton. Man erhélt sie in den Farben Ocker,
Chamois oder Schwarz. Schwarze Blatter gelten aber nicht
mehr als modern. Die Blatter sind entweder unbedruckt,
oder sie haben als Gestaltungshilfe einen Netzunter-
druck, eine Randlinie oder Punkturen. Vordrucklose
Blatter kann man auch selbst anfertigen, zum Beispiel aus
Zeichenkarton oder aus anderem Papier, das auf die
tblichen Albenformate (27,5cm x 31cm oder 27,5cm x
29,5cm) zugeschnitten wird. Kartonblatter verwendet
man vor allem fur Sammlungen, die Ganzstiicke (Briefe
usw.) enthalten oder die man fir Ausstellungszwecke
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gestaltet. Zum Ansammeln des Materials gibt es auer-
dem — Einsteckbicher.

Auswahlheft

Hierunter versteht man Hefte im Format A6 quer oder
A5 hoch, die einseitig zehn bis zwanzig markengrof3e
Felder eingedruckt zeigen. In diese Felder werden — ge-
ordnet nach Landern oder Motiven — solche Marken ein-
geklebt, die man vertauschen oder verkaufen will. Zum
Verkauf bieten sich dabei vor allem Rundsendedienste an,
die von philatelistischen Gemeinschaften oder auch von
Handelsorganen eingerichtet werden und Auswahlhefte
unter ihren eingetragenen Teilnehmern umlaufen lassen.

Seite eines Auswahlheftes mit Beispielen fur die Auszeichnung (Ka-
talognummern, Katalogpreise, Barpreise und evtl. Zusatzangaben) von
zum Kauf angebotenen Marken

Katalog- Katalogpreis Diese Marken dirfen einzeln Seiten-
nummer inKlammern nicht entnommen werden nummer
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Alle Marken in den Heften sind mit Katalognummer,
Katalogpreis und Nettopreis (Verkaufspreis) auszuzeich-
nen. Gestempelte Marken werden mit — Klebefalzen ein-
geklebt, postfrische in — Klemmstreifen eingeordnet.
Wertvollere gestempelte Stlicke sichert man gegen Ver-
tauschungen, indem man den Stempelabdruck auf dem
Heftblatt weiterzieht. Vertauschungen eigener in schlech-
tem Zustand vorhandener Stiicke gegen im Auswahlheft
klebende gute Stiicke der gleichen Art sind Betrug und
werden strafrechtlich verfolgt.

Auswabhltasche

Sie dient dem gleichen Zweck wie das — Auswahlheft,
jedoch enthalt sie nur lose eingelegte Ganzstiicke (Briefe
usw.). lhr Format ist meist A5. Die Ganzstiicke werden
einzeln mit laufenden Nummern und Preisen versehen,
und zwar mit Bleistift, damit sich diese Angaben wieder
wegradieren lassen. Auf der AuRenseite der Auswahlta-
sche werden ebenfalls Preis und Nummer sowie eine
Kurzbeschreibung des Stiickes angebracht. Auswahlta-
schen und Auswahlhefte sollte man beim Eingang einer
Rundsendung sogleich auf die Vollstandigkeit hin kontrol-
lieren. Fehlende Stiicke miissen als entnommen in den
Feldern oder Zeilen gekennzeichnet sein. Ist dies nicht der
Fall, muB man solche Unstimmigkeiten dem Rundsen-
deleiter und auch dem im Rundsendezyklus vorangegan-
genen Sammlerfreund mitteilen, derim Gbrigen fiir solche
Verluste verantwortlich gemacht wird.

Blockecke

Blockecken sind grof3e Fotoecken, die zum Befestigen
von Markenblocks oder von Ganzstiicken (Briefen usw.)
auf Albenbléattern dienen. Mitunter gentigen daftlir aber
auch normale Fotoecken.
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Tasche Nr. .

(wird vom Obmann ausgefilllt)
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Gesamtwert der Tasche 1\ Unioul Estochme . | ...

Jeder Tellnehmer ist verpflichtet, dle Taschen auf Vollstdndigkeit zu
prifen und den Inhalt derselben stets in der richtigen Nummemn- ¢ T TR el
folge geordnet zu halten.

Vorderseite einer Auswahltasche (Format A5 hoch)
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Fotoecken zum Befestigen von Ganzstiicken auf dem Albumblatt. Eine
etwa doppelt so groBe Ausfiihrung dieser Befestigungsmittel nennt man
Blockecken

Chemische Mittel

Auf sie sollte der Anfanger verzichten. Er kann allenfalls
verdiinntes Wasserstoffsuperoxid anwenden, um stock-
fleckige oder oxidisch verfarbte Marken (zum Beispiel
werden orangefarbene Marken mitunter braun) kurze Zeit
darin zu baden. Danach miissen sie griindlich abgespiilt
werden, bis die Flecken verschwunden oder wenigstens
aufgehellt sind oder bis die Marken ihre orange Farbe
wiedererlangt haben. Uber den Nutzen anderer chemi-
scher Zusatze beim Waschen der Marken sind sich die
Fachleute noch nicht einig; wir verzichten daher darauf.

Dublette

Dubletten sind die doppelt oder mehrfach vorhandenen
Marken, Briefe und anderen Sammelobjekte, die wir zum
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Tausch bereithalten. Doppelte Marken werden vornehm-
lich in — Einsteckbiichern oder — Auswahlheften aufbe-
wahrt, abzugebende Ganzstlicke lose in — Auswahlta-
schen oder aufrechtstehend in Schuhkartons eingeordnet.
Vom ungeordneten Aufbewahren der Dubletten (zum
Beispiel in Zigarrenkisten) wird dringend abgeraten, weil
einmal eingetretene Riickstdande beim Ordnen nur mitsehr
groRBem Zeitaufwand aufholbar sind.

Einsteckblatt

Hierunter versteht man ein albumgrol3es, loses Karton-
blatt mit beidseitig aufgebrachten durchsichtigen Strei-
fen. Mehrere Einsteckblatter kbnnen — in einer Album-
decke aufbewahrt — zu einem Einsteckalbum zusammen-
gefaBt werden. Es gibt auch Einsteckblatter mit nur zwei
bis drei sehr breiten Haltestreifen zum Aufbewahren von
Ganzstiicken (Blocks, Briefen usw.). — Versandkarton

Einsteckbuch

Die in verschiedenen Formaten und Preislagen gefertig-
ten Biicher bestehen aus festen Pappseiten mit beidseitig
aufgebrachten durchsichtigen Haltestreifen, in die die
losen — Dubletten eingesteckt werden kénnen. Man sollte
postfrische und gestempelte Marken getrennt anordnen.
Als zweckmaRig fiir den Tausch von Sammlerzu Sammler
erweisen sich eingesteckte Zettelchen in Markengrof3e
mit den Katalognummern und -preisen, die neben den
entsprechenden Marken angeordnet werden. Fiir Marken,
die man im Tausch erworben hat, legt man sich ein beson-
deres Einsteckbiichlein an und benutzt fir sie nicht etwa
— wie man es oft sieht — die letzte Seite des eigenen
Tausch-Einsteckbuches. Sonst kann es vorkommen, daf3
ein weiterer Tauschpartner dort Marken entnimmt, die
man gerade erst erworben hat.
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Farbtafel

Eine solche Tafel dient zum exakten Bestimmen der
Farbe einer Marke. Das ist besonders wichtig, wenn es von
einem Markenwert mehrere Auflagen in unterschied-
lichen Farbtdonen gibt. Leider stimmen die Farbbezeich-

Blatt eines Einsteckbuches. Links werden die ungebrauchten, rechts die
gebrauchten Marken eingesteckt. Ein zu enges Nebeneinanderstecken
(wie unten links) solite vermieden werden

Briefstiick

So liegen

s | gose

sicherer

Zettel

mit
Katalog-
nummern
und
-werten




nungen solcher Tafeln nicht immer mit denen im LIPSIA-
Katalog Giberein. Manche (gute) Farbtafeln haben ein Loch
"in jedem Farbfeld, unter das man die zu bestimmende
Marke legt. Nun |aB3t sich ihre Farbe besonders genau
feststellen.

FDC-Album

Unter einem FDC (engl. first day cover = Ersttags-
umschlag) versteht man einen Schmuckumschlag, der
am ersten Verwendungstag einer neuen Briefmarke er-
scheint und dazu dient, ihr den rechten Rahmen zu geben.
Solche FDC werden von der Post, in einigen Ladndern aber
auch von Handlern herausgegeben. Man bewahrt sie —
ebenso wie alle anderen Ganzstiicke — in Alben auf, die
aus einer festen Einbanddecke und einzelnen Taschen aus
durchsichtigem Material bestehen: den FDC-Alben. Jede
Tasche enthalt manchmal auch noch ein Einlageblatt aus
dunklem Karton, so daf® von vorn und von hinten je ein
Brief oder eine Karte eingeschoben werden kann. Fir
Ausstellungszwecke sind FDC-Alben nicht geeignet, wohl
aber fiir die bloRe Betrachtung oder fir den Tausch von
Ganazstlicken.

Fehlliste

Als Fehlliste kann der Katalog dienen, indem man dort
die vorhandenen Marken ,,abstreicht”. Wenn man im
brieflichen Tauschverkehr steht, sind besondere Fehlli-
sten zweckmaRig. Man lGbersendet seinem Tauschpartner
eine Aufstellung, eben die Fehlliste, aus der er die gesuch-
ten Marken ersieht, und zwar landerweise geordnet nach
Katalognummern. Es gibt auch vorgedruckte Listen, auf
denen Zahlen in Hundertergruppen aufgefiihrt sind (fur
1-100, 101-200, 201-300 usw.), die man dann nur ab-
oder anzustreichen braucht. Solche Listen sind gleichfalls
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fir Sammler von Nummernstempeln zweckmaRig. Das
sind Stempel dlterer Art, die laufende Nummern zeigen,
wie zum Beispiel im alten Sachsen von 1 bis 220. Schlie-
lich gibt es verbale Fehllisten, die das Gesuchte in Worten
schildern.

FeinmefBschraube

Dieses Prazisionsinstrument zum Messen sehr kleiner
Ausdehnungen bendtigen wir nur sehr selten. Aber es
kann zum Bestimmen von Papierdicken wichtig sein,
wenn eine Marke in mehreren Auflagen aufverschiedenen
Papierarten gedruckt wurde.

Gebldhrenheft

Ein solches Heft wird von Zeit zu Zeitvon der Deutschen
Post der DDR neu herausgegeben. Es enthalt die Geblih-

Nummernliste als Fehlliste fur Marken oder Nummernstempel

] 1 2 3 456 1789 10

11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25
26 27 28 29 30 31 32 33 34 35 36 37 38 39 40
41 42 43 44 45 46 47 48 49 50 51 52 53 54 55
56 57 58 59 60 61 62 63 64 65 66 67 68 69 70
71 72 73 74 15 76 17 78 79 80 81 82 83 84 85
86 87 88 89 90 91 92 93 94 95 96 97 98 99 100

1 1 2 3 456 78 9 10
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26 27 28 29 30 31 32 33 34 35 36 37 38 39 40
41 42 43 44 45 46 47 48 49 50 51 52 S3 54 S5
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Postleitzahlen

LIPSIA
P phlalctishische

darbenlafeln

aWaWa W

he Schriffenreihe

Unentbehrlich fiir den Sammler sind das Verzeichnis der Postleitzahlen,
ein Postgebihrenheft und Farbtafeln

renséatze des Post- und Fernmeldeverkehrs. Fir den zwi-
schenstaatlichen Tauschverkehr kann ein Philatelist auf
dieses wichtige Nachschlagemittel nicht verzichten.

Gestaltungsmaterial

Hierzu zahlen alle Mittel, die zum Gestalten ausstel-
lungsfahiger Albumblatter notig sind. Naheres dazu lest
ihr im Kapitel ,,Gestaltungspraxis’. Hier seien nur auf-
gezahlt: Bleistift, Faserstift, Reil3feder, Lineal, Zirkel, Tu-
sche und andere Schreibflissigkeiten, Schablonen und
Federmesser.

Inhaltsverzeichnis

Zu jeder Sammlung, die man ausstellen mochte, ge-
hort ein Inhaltsverzeichnis. Es wird von der Ausstellungs-
leitung stets in mehreren Exemplaren angefordert. Einen
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Durchschlag oder eine Abschrift behalt der Aussteller
zuriick. Das Verzeichnis fihrt nacheinander die jeweils
auf einem Blatt befindlichen philatelistischen Materialien
auf (Anzahl der Marken, Einzelauffihrung nach Ka-
talognummer nur bei wertvolleren Stiicken Uber 50,—
Lipsia-Mark, Anzahl der Ganzsticke gegebenenfalls mit
naheren Angaben). Beispiel:

Blatt 1: Titelblatt Erlauterungen dazu im
Blatt 2: Kommentarblatt Kapitel ,,Gestaltungspraxis”

Blatt 3: 12 Marken

Blatt 4: 8 Marken, darunter Lipsia-Nr. 17 und 24

Blatt 5: 4 Marken, ein Briefstiick mit Lipsia-Nr. 18, 1 Brief

Blatt 6: 2 markenlose Briefe

Blatt 7: 1 Luftpostbrief mit Lipsia-Nr. 212/213, 4 Luftpost-
klebezettel

Blatt 8: ...

Der Gesamtwert der Sammlung betragt... Mark (Lipsia-

wert oder Barwert).

Jugendalbum

Manche Albenverlage geben fur jugendliche Sammler
Vordruckalben heraus, in denen die besonders wertvol-
len Sticke (solche mit hohen Katalognotierungen) und
die verschiedensten Abarten nicht aufgefiihrt sind. Jun-
gen Sammliern, die die feste Absicht haben, der Philatelie
treu zu bleiben, wird jedoch geraten, sogleich ein kom-
plettes Album zu erwerben, das alle Marken auffiihrt und
ein spateres Umkleben erspart, was angesichts der be-
trachtlichen Markenmengen recht zeitaufwendig ware.

Klarsichthdlle
Solche dienen dazu, fertiggestaltete Albumblatter vor
Verschmutzungen oder Beschadigungen zu schitzen.
Auch bewahren sie abfallende Marken. Es handelt sich
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dabei um glasklare Hullen aus dunnem, weich-
macherfreiem Plastmaterial. Sie sind im Handel nicht
erhaltlich, sondern werden vom Philatelistenverband
abgegeben. Sie lassen sich mit Klebebandstreifen ver-
schlieBen, koénnen jedoch auch offen bleiben; d. h., man
schiebt die Klappe wie die Klappe eines Briefumschlages
bei Drucksachen ein. Unten wird aul3en auf die Klarsicht-
hille ein kleines Haftetikett aufgeklebt, auf das mit
Bleistift die laufende Blattnummer zu schreiben ist. Als
Etikett eignet sich auch ein rundes 1cm langes Stiick
Luckanusband (,,Gansehautband’’), wie es sonst zum
Verstarken von Papierrandern dient. Die Albumblatter
konnen langere Zeit in der Hille verbleiben.

Klebefalz

Klebefalze benutzt man heute nur noch fiir gestempelte
Exemplare, denn die meisten Philatelisten vertreten die
Ansicht, dal} die postfrischen Stiicke eine Wertminde-
rung erleiden, wenn sie einen Falz oder Falzrest tragen.
Daher benutzt man fir sie —» Klemmstreifen. Klebefalze
sind meistens einseitig gummiert. Der Falz wird um etwa
drei Millimeter umgeknickt — manche sind schon in
dieser Weise vorgefaltet — und dann mit der schmalen
Flache an der Marke und dem breiten Teil auf dem Al-
bumblatt befestigt. Die eigentliche Klebeflache soll je-
weils nur vier Quadratmillimeter grof3 sein, damit sich
der Falz wieder leicht von der Marke oder dem Album-
blatt I6sen 1aR3t. Viele Sammler feuchten die Falze mit der
Zunge an. Hygienischer ist jedoch ein Tupfer mit ab-
gestumpfter Spitze. Sogenannte Schonfalze sind vollig
ungeeignet, da sie Fett enthalten und die Marken ver-
derben. Wir benutzen stets nur normale, saurefreie Kle-
befalze.
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Pergamin

@ Gummierung
Anfeuchtpunkte

Klebepfalz und Klemmstreifen oder -tasche

Klemmstreifen

Vor allem fur postfrische Marken, aber auch fir ge-
stempelte Stlcke, ja sogar fir Blocke und dinne Ganz-
stucke (zum Beispiel Postkarten) sind Klemmestreifen ein
geeignetes Mittel, um das Sammelgut auf den Album-
blattern zu befestigen. Die Klemmstreifen werden in ver-
schiedenen Formaten produziert; sie bestehen aus
schwarzem Papier und einer durchsichtigen Folie oder
auch nur aus Folie. In die passende GroRRe geschnitten,
sind sie zunachst ohne Inhalt mit einigen Tupfern Fo-
toklebepaste aufzukieben. Wenn sie nach einigen Stun-
den gut angetrocknet sind, wird das philatelistische Ma-
terial eingeschoben. Klemmstreifen, die ganz aus Plast
bestehen, brauchen nur angefeuchtet zu werden; auch
kann man die Marke sofort einlegen. Kiemmstreifen
halten mitunter sehr grof3e Marken nicht ausreichend
fest. Dann klebt man sie nicht ein, sondern befestigt sie
mit — Blockecken. Keinesfalls darf man selbstklebende
Streifen (z.B. Prenaband o0.4.) verwenden; es fettet
durch.
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Oben eine gute, unten eine minderwertige Lupe. Bei der Anschaffung gilt
die alte Regel: Das Bessere ist auf die Dauer gesehen das Billigere!

Lupe

Um jede Marke richtig bestimmen und ins Album ein-
ordnen zu konnen, ist mitunter ihre genaue Betrachtung
unter einem VergroRerungsglas — der Lupe — notig. Es
gibt Marken, die sich nur durch winzige Einzelheiten in
der Zeichnung oder in ihrem Text voneinander unter-
scheiden. Auch zur Qualitatskontrolle ist die Lupe wich-
tig. Mit ihrer Hilfe erkennt man Zahnungsfehler,
Schiirfstellen oder kleine Risse leichter. Oft lassen sich
undeutliche Stempelabdrucke erst unter Zuhilfenahme
einer guten Lupe entziffern.

Nachtrag

Fur Vordruckalben erscheinen alljahrlich Nachtrage.
Sie bestehen aus Albumblattern, auf denen die in-
zwischen erschienenen neuen Marken abgebildet sind.
So ist es moglich, die Alben standig (= permanent) mit
den Neuerscheinungen zu vervollstandigen. Man nennt
sie auch Permanentalben. Dieser Begriff gilt auch fur
Kataloge, die durch Nachtrage erganzt werden. Unser
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LIPSIA-Katalog ist ein solcher Permanentkatalog. Sowohl
zum Text als auch zum Preisteil kommen regelmaRig
Nachtrage (Erganzungen und Berichtigungen) heraus.

Namensstempel

Dieser Stempel, den wir mit Namen und Adresse auch
flir den alltaglichen Briefverkehr zur Absenderangabe
benutzen kénnen, wird auf allen Albumblattern ange-
bracht, die auf eine Ausstellung gehen, und zwar auf der
Rickseite unten rechts am Blattfalz. So werden Verwech-
selungen der Blatter weitgehend ausgeschlossen. Fiir eine
Ausstellungssammlung ist auRerdem Gber dem Stempel
mit Bleistift die laufende Blatthrummer anzugeben. Gege-
benenfalls muB diese verandert werden, wenn neue Blat-
ter hinzukommen oder andere entfallen. Unsere Marken
und andere Sammelobjekte werden mit einem solchen
Stempel nicht verschandelt. (— Klarsichthiille)

Ordnungskasten

Kastchen oder kleine Schachteln dienen uns dazu, gro-
Bere Markenmengen, wie sie nach dem Abweichen in
einer — Schissel und dem nachfolgenden Trocknen an-
fallen, nach Sorten zu ordnen.

Alle Marken — besonders die postfrischen — werden stets mit der Pin-
zette angefal3t




Pinzette

Jeder Philatelist sollte sich von vornherein angewo6h-
nen, alle Marken — ganz gleich, ob es postfrische oder
gestempelte sind — nur mit einer Pinzette anzufassen. Bei
postfrischen Stiicken muR man unbedingt eine Pinzette
benutzen, weil die Feuchtigkeit, die bei jedem Menschen
an den Fingern haftet, den Markengummi angreift und
somit den Wert der Marke mindert. Nach kurzer Ubungs-
zeit hantiert der Philatelist mit der Pinzette genauso sicher
und rasch wie mit seinen Fingern.

Postleitzahlenverzeichnis

Dieses Heft wird von der Deutschen Post der DDR her-
ausgebracht und enthalt alle Postorte unserer Republik
mit den zugehdrigen Postleitzahlen. Nie sollte man eine
Sendung aufgeben, die keine Postleitzahl tragt. Dieses
Verzeichnis geho6rt ebenfalls zum unentbehrlichen Hand-
werkszeug eines Sammlers.

Quarzlampe

Sie ist das kostspieligste Arbeitsmittel fiir Philatelisten.
Nur wenige Einzelsammler werden deshalb eine Quarz-
lampe erwerben kénnen. Aber eine gréRere Arbeits- oder
Betriebsarbeitsgemeinschaft oder ein Kreisvorstand un-
seres Philatelistenverbandes sollte (iber ein solches Gerét
verfligen, denn es ist fiir die Markenprifung unentbehr-
lich. Unter dem ultravioletten Lichtder Quarzlampe lassen
sich Markenreparaturen, Falschungen, Farbunterschiede
usw. ohne Miihe erkennen. Auch die in modernen elektro-
nischen Briefaufstell- und Briefverteilverfahren auf Mar-
ken und Postsendungen auftretenden Kodier- und Se-
lektierstreifen oder-zeichen werden unter der Quarzlampe
sichtbar. Fir letzteren Zweck genligen aber auch einfache
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Taschenlampen mit einem Spezial-Filtervorsatz oder die
sogenannten Lumogen-Filterleuchten (Type 1540).

Radiergummi

Er dient uns dazu, auf Ganzstiicken vorhandene Ver-
schmutzungen zu beseitigen. Allerdings muf} es ein sehr
weicher Gummi sein, und auBerdem ist beim Radieren
sehr vorsichtig vorzugehen. Postalische Vermerke, zum
Beispiel bei aiten Briefen solche mit Rételstift, diirfen nicht
entfernt werden. Dagegen gehdren Preisvermerke oder
Katalognummern, wie sie bei Ganzstiicken in — Auswahl-
taschen angebracht sind, nicht auf ein Stiick, das in die
Sammlung kommen soll. Will man Preisangaben unbe-
dingt festhalten, dann kann man diese mit Bleistift auf die
Riickseite schreiben. Das gilt natirlich nicht fiir Briefmar-
ken; sie dirfen nie beschriftet werden.

Schlissel

Zum Waschen der Marken wird eine mittelgro3e Schiis-
sel mit handwarmem Wasser gefiillt, und dann sind die
ausgeschnittenen Briefstiicke einzeln hineinzulegen. Aller-
dings muB man vorher alle Briefstiicke aussondern, die
Reste von Tinten- oder Tintenstift-Schrift zeigen oder auf
der Riickseite mit farbigem Futterpapier belegt sind. Auch
farbige Umschlagpapiere kdnnen mitunter abférben. Alle
diese Stiicke miissen dann einzeln behandelt werden: Es
ist moglich, die Marke von vorn abzuldsen, das heil3t, man
betupft sie so lange mit wenig Wasser, bis sie sich 16st,
und zwar so, daR der Tintenstift oder das Futterpapier
nicht mit dem Wasser in Berlihrung kommen. Man kann
die Ausschnitte auch zwischen durchfeuchtetes FlieBpa-
pier legen, bis sich die Marke 16st. Alle abgelésten Marken
werden dann auf — Trockenpapier gelegt. Besonders fest
haftender Markengummi mu3 mit einem Falzbein — das
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ist ein messerdhnliches Gerat aus Hartgummi, Hartholz
oder Plast — vorsichtig abgeschabt werden, nachdem
zuvor versucht wurde, ob er sich nicht bei einer héheren
Wassertemperatur doch noch I&st. Auch ein sehr vorsich-
tiges Unterwasser-Reiben der Marke zwischen Daumen
und Zeigefinger kann Erfolg bringen.

Trockenpapier

Man bezeichnet es auch als Léschpapier und benutztes,
um die in der Schiissel mit handwarmem Wasser abge-
weichten Marken zu trocknen. Zu diesem Zweck werden
sie mit der Bildseite nach unten nebeneinander — nie
Gbereinander! — auf das Trockenpapier gelegt, und zwar
so lange, bis sie fast trocken sind. Dann bringt man eine
zweite Schicht Papier dariiber und pref3t alles in Biichern
bis zur voélligen Trocknung. Marken mit Kunststoffgummi
(zum Beispiel unsere jetzigen DDR-Marken) mu3 man
jedoch erst véllig trocknen lassen, bevor man sie pref3t.
Da sie sich in diesem Falle etwas rollen, ist es angebracht,
sie einzeln zwischen den Seiten eines Buches einige Stun-
den lang zu pressen. Marken mit Kunststoffgummi lassen
sich aber auch auf Kunststoffolie trocknen. Hierzu werden
sie mit der Gummiseite naf® auf die Folie aufgelegt und
gepreRt. Nach dem Trocknen I6sen sich die Marken von
der sehr glatten Oberflache der Folie leicht ab.

Unterlegpapier

Fiir die Gestaltung von ausstellungsfahigen Sammlun-
gen ist es moglicherweise — je nach Geschmack — zweck-
maRig, die Marken und Ganzstiicke mit Papier zu unterle-
gen. Hierflir eignet sich schwarzes Scherenschnittpapier
am besten. Aber auch farbige Papiere (in Farben wie Grau,
Chamois, Ocker) kdnnen gut wirken. Ja selbst Packpapier
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ist bereits mit gutem Erfolg zum Unterlegen verwendet
worden. Hier geht Probieren (iber Studieren!

Versandkarton

Dies ist ein Einsteckblatt im Format A5 hoch oder quer
zum Versenden von Marken im Tauschverkehr oder zur
Aufbewahrung von — Dubletten in Karteiform, in einem
Schuhkarton oder einem Karteikasten. Die Haltestreifen
sind auf den Karten oft nur einseitig angebracht.

Wasserzeichensucher

Er besteht aus einem schwarzen, flachen Gefa3 aus Glas
oder Plast, oft auch nur aus einer schwarzen Platte. Auf
die Grundflache des Suchers wird die zu untersuchende
gestempelte oder postfrische Marke mit dem Bild nach
unten gelegt. Dann werden einige Tropfen reines Benzin
(Wundbenzin) auf die Marke getraufelt, bis sie vollig
durchfeuchtet ist. Hierbei tritt ein in der Marke enthaltenes
Wasserzeichen mehr oder weniger deutlich hervor, bis
das Benzin in wenigen Sekunden wieder verdunstet ist.
Die Farben einiger Marken — sie tragen im LIPSIA-Katalog

Der Versandkarton ist fiir den brieflichen Markentausch unentbehrlich




Rechts ein Wasserzeichensucher mit einer Marke, die mit Benzin (Wund-
benzin) aus der Flasche angefeuchtet wurde, wodurch das Wasserzei-
chen (abgekiirzt Wz.) deutlich hervortritt

einen entsprechenden Vermerk — sind benzinempfindlich
und diirfen auf diese Art und Weise keinesfalls untersucht
werden.

Zdhnungsschliissel

Er erweist sich dann als wichtig, wenn es von einer
Marke Ausgaben mit verschiedenen Zahnungen gibt. Die
Zahnung wird im Katalog mit zwei Zahlen angegeben:
Genannt ist die Anzahl der auf zwei Zentimeter Marken-
lange angebrachten Zdhnungslécher auf der waagerech-
ten und auf der senkrechten Seite. Zdhnung 13:14'/,
bedeutet also, dal3 eine Marke auf zwei Zentimeter Ldnge
horizontal 13 Zdhnungslécher und vertikal 14'/, Z&h-
nungslocher besitzt. Zum Messen ist die Marke nachein-
ander so lange an die Lochreihen des Zadhnungsschliissels
anzulegen, bis eine genaue Ubereinstimmung erzielt wird.
An Hand der Katalogangaben kann man die Méglichkeiten
hierzu bereits eingrenzen. Die fiir eine bestimmte Marke
zutreffende Zdhnung ist ermittelt, wenn die auf dem Zah-
nungsschliissel vorgedruckten schwarzen Punkte genau
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Beispiel fir die Verwendung des Zahnungsschliissels. Die angelegte
Markenseite hat eine Zahnung von 14'/,
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in die Zdhnungslocher der Marke passen, und zwar auf der
vollen Markenldnge bzw. -breite. Eine auf manchen Zah-
nungsschliisseln aufgedruckte schwarze Flache kann uns
als — Wasserzeichensucher dienen.



Vielfaltig ist unser Sammelgut

Unser Hobby nennt sich zwar ,,Briefmarkensammein”’,
aber die Briefmarke kann fiir einen echten Philatelisten
nicht der einzige Sammelgegenstand sein. Dies wird
sofort klar, wenn wir den Sinn des Fremdwortes ,,Philate-
lie" einmal deuten, eines Wortes, das richtig getrennt
wird, wenn wir Phil-atelie schreiben. Gepragt wurde die-
ser Ausdruck von einem Franzosen namens Herpin schon
im Jahre 1864. Etwas frei Gbersetzt heil3t Philatelist nichts
anderes als ,,Freund der Gebihrenfreiheit’” oder noch
besser der ,,Gebilhrenfrei-Zeichen”, also der Briefmarken
und — zum Beispiel auch — der Gebilhr-bezahit-Stempel;
denn dies sind ja ebenfalls Geblihrenfrei-Zeichen! Dar-
tiber hinaus wird heute unter Philatelie verstanden,

Markenloser Brief mit Gebiihr-bezahlt-Stempel (1946)
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was mit Postbeférderung und Postgeschichte schlechthin
zu tun hat. Unsere Liebhaberei Philatelie erlangt so jene
Weite, die sie fiir uns interessant macht und die uns tber
den Rand der Marken hinausblicken [aRt. Es er6ffnet sich
die ganze, breite Palette des philatelistischen Sammelgu-
tes, dem wir uns nun widmen wollen. Was alles gehért
dazu?

1. Briefmarken

Sie werden im allgemeinen von staatlichen Postverwal-
tungen herausgegeben. Aber auch Privatpostwertzeichen
sind sammelnswert; wir sprachen Uber sie bereits.

Neben den Ulblichen Freimarken fiir den postalischen
Massengebrauch — den sogenannten Dauerserien — ken-
nen wir die Gedenk- oder Sondermarken (Farbteil S. 5).
Wir kennen auflerdem Flugpostmarken, Dienst- und
Porto- oder Nachgebihrenmarken, und wir soliten auch
Eilmarken, Einschreibmarken, Telegraphenmarken und
eine ganze Reihe anderer Sorten und Arten beachten. Der
Briefmarkenkatalog gibt uns da genaue Auskunft, und um
in unserem Spezialgebiet Bescheid zu wissen, miissen wir
uns mit ihm sehr genau beschéftigen.

Uber diese Einteilung der Marken hinsichtlich ihrer
Verwendungsart hinaus gilt die Aufmerksamkeit des
Philatelisten besonders dem Markenbild, also dem Motiv
oder Sujet, und dem AusgabeanlaB, also dem gesell-
schaftlichen Ereignis, das zur Markenherausgabe fiihrte.
Beim Betrachten von Marken — insbesondere dann, wenn
man durch Tausch oder Kauf weitere Marken zu erwerben
sucht — neigen einige Sammler dazu, sich besonders fir
recht bunte Stiicke zu interessieren. Tatsachlich haben in
den letzten Jahren die Marken mancher Lander ein sehr
marktschreierisches Aussehen angenommen. Das gilt
sowohl hinsichtlich der Farben und Gr6Ren der dargestell-
ten Motive als auch in bezug auf die Formen der Marken,
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QUE Es

Kehrdrucke bei modernen Schweizer Marken (Li.-Nr. 534) einer Dauer-
serie
die zum Beispiel rund sind, in Gestalt der Landesgrenzen
ausgestanzt werden, dreidimensionale Bildwirkung erzie-
len oder sogar mit Schallrillen wie bei Schallplatten ver-
sehen sind. Hierbei ragen besonders die Ausgaben solcher
Lander hervor, in denen kaum ein Postverkehr besteht, so
dal dievonihnen herausgegebenen Markenmengen auch
nicht annahernd einem Bedarf entsprechen. Diese Staaten
lassen vielmehr Postwertzeichen nur deshalb herstellen,
um durch den Verkauf dieser Produkte zu Geld zu kom-
men. Von solchen Ausgaben sei ausdriicklich abgeraten.
Zum Sammelgut ,,Briefmarken” gehéren auch Zusam-
mendrucke, Markenheftchen oder Automatenstreifen, die
in Briefmarkenautomaten verwendet werden und zum Teil
rickseitige Kontrollnummern tragen. Ferner seien,,grof3e
Einheiten”” genannt, worunter man — besonders bei alte-
ren (klassischen) Ausgaben — mehrere zusammenhan-
gende Stiicke der gleichen Marke versteht. So ist ein
Viererblock ein Stiick, dessen vier Marken im Quadrat an-
geordnetsind, wahrend ein Neunerblock dreimal drei Mar-
ken umfal’t. Hierher gehéren gleichfalls Doppelstiicke,
Kehrdrucke (zwei zusammenhdngende Marken stehen
zueinander kopf), Dreier- oder Viererstreifen usw. oder
schlieBlich sogar ganze Bogen. Nicht zuletzt miissen noch
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die Markenblécke und die Kleinbogen genannt werden,
die fir Sammler hergestellt werden und dem allgemeinen
Bereich der Briefmarken angehdren.

2. Stempel

Die Vielfalt der Stempel ist vielleicht noch gréRer als die
der Briefmarken. Vornehmlich in den Sonderstempeln,
wie sie zu besonderen Anldssen verwendet werden, be-
gegnet uns eine Fiille an textlichen und bildlichen Aussa-
gen, die diejenige der Marken noch weit Gibertrifft. Aul3er
den Sonderstempeln sind aber noch zahlreiche andere
Stempelarten interessant, so auch die normalen Stempel
der Postamter mit all ihren im Laufe der Entwicklung des
Postwesens vorgenommenen Verdnderungen und Zusat-

Sehr wichtige Materialien zum Gestalten inhaltlich reicher Ausstellungs-
objekte sind Sonderstempel




Vorphilatelistischer Brief oder Altbrief (1842) aus-Leipzig



zen. Solche Stempel gab es ja bereits zu einer Zeit, da an
Briefmarken Giberhaupt noch nicht zu denken war. Briefe,
die vor 1840 geschrieben wurden und die wir als Alt-
briefe oder vorphilatelistische Briefe bezeichnen, tragen
schon haufig Stempel. Mitunter stand neben dem Orts-
namen auch ein Datum. Zeilenstempel, Rechteckstempel,
Kreis- oder Ringstempel traten auf, bis die heute liblichen
Formen erreicht waren. Als die Briefmarken aufkamen,
wurden auch sogenannte Entwertungsstempel benutzt,
von denen die Nummernstempel die bekanntesten sind.
Mit ihnen wurden die Marken entwertet, wahrend man
Stempel mit dem Datum und dem Ortsnamen neben den
Marken auf den Brief abschlug. Eine solche zweigleisige
Abstempelung lie3 man aber um 1880 fallen, indem die
Entwertungsstempel abgeschafft wurden. Uns begegnen
auch Aufgabestempel, die vom Ort der Briefaufgabe stam-
men, und Ankunftsstempel auf der Riickseite des Briefes,
die am Ankunftsort angebracht werden, oder auch Stem-
pel,,von unterwegs”, wie Bahnpoststempel oder Stempel
besonderer Postdienststellen, die die Sendungen bearbei-
teten. Hinzu kommt die groRe Anzahl der sogenannten
Nebenstempel:,,Frankatur ungeniigend’,,,Nachgebiihr”,
»An Absender zurilick’’ sind einige der haufigsten unter
ihnen.

Im Reigen der Stempel dirfen ferner die Freistempel
nicht vergessen werden. Von ihnen gibt es zwei Arten, die

Absenderfreistempel unserer Jugend-Tageszeitung ,. Junge Welt"
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Drucksache

" / . fehlende

Xreiaebithr vom Abjender eingichen

Diese Postkarte tragt nicht nur einen Postfreistempel, sondern auch
einen postalischen Klebezettel (unten)

Postfreistempel und die Absenderfreistempel. Postfrei-
stempel werden von der Post auf massenweise (minde-
stens 100 Stiick) aufgelieferten gleichartigen Sendungen
angebracht. Hier zahlt der Absender die Geblihr in einer
Summe, und die Post stempelt dann die Sendungen frei.
GroRere Betriebe, die viel Postverkehr haben, kénnen sich
Absenderfreistempelmaschinen kaufen oder mieten.
Gegen regelmaRige Entrichtung einer bestimmten
Summe an die Post, die sich nach dem Postaufkommen
richtet und Gber ein Zahlwerk der Maschine ermittelt wird,
sind die Betriebe nunin der Lage, ihre Briefe selbst freizu-
stempeln. Sie werden also mit einem ,,Gebiihrenfrei-
Zeichen” bedruckt, das die Stelle der Briefmarke ein-
nimmt, dem Betrieb deren Aufkleben und der Post das
Entwerten erspart. Besonders die Absenderfreistempel
sind dabei von einer groBen Vielfalt. Sie zeigen uns im
Bilde interessante Details zumeist aus dem Wirtschaftsle-
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ben — weit umfangreicher, als dies auf Briefmarken még-
lich wére. Solche Stempel bereichern oder ermdglichen
erst die philatelistische Bearbeitung bestimmter Themen.

3. Klebezettel

Sie wurden schon erwihnt, als es galt, den philatelisti-
schen Gehalt eines Ganzstiickes abzuschdtzen. Solche
Klebezettel werden aus verschiedensten Griinden ange-
bracht: als Einschreibzettel, als Wertbriefzettel, als Luft-
postzettel oder als Zettel mit besonderen Hinweisen (zum
Beispiel ,,Empfanger abgereist’’). Klebezettel benutzt man
auch zum Ausbessern beschadigter Sendungen.

4. Ganzsachen

Dieser Begriff gibt zu hdufigen Verwechselungen mit
Ganzstiicken AnlaR. Ein Ganzstiick ist zum Beispiel ein

Klebezettel dienen — wie hier — auch zum Ausbessern beschédigter
Sendungen. Diese bekam auBerdem einen entsprechenden Neben-
stempel
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Sowijetische amtliche Luftpost-Ganzsache. Der Wertstempel oben
rechts ist eingedruckt, die Marke daneben als Zusatzfrankatur dagegen
aufgeklebt

Brief oder eine Postkarte mit einer aufgeklebten Marke.
Auch ein vorphilatelistischer Brief (ohne Marke!) oder ein
anderes postalisches Dokument gilt als Ganzstiick, wenn
es ,als Ganzes” aufbewahrt wird. Die Ganzsache wird
zwar auch als ganzes Stiick gesammelt, erhielt aber einen
anderen Namen, weil sie das Wertzeichen eingedruckt
tragt. Es gibt Postkarten, Briefumschlage, Streifbander fir
Zeitungen, Zahlungsanweisungen, Telegrammformblat-
ter und andere postalische Belege mit eingedruckten
Wertzeichen, die amtlich Wertstempel heiRen. All das
sind also Ganzsachen! Bei ihnen unterscheidet man zwei
Arten: die amtlichen Ganzsachen und die Privat- oder
Kundenganzsachen. Amtliche Ganzsachen werden am
Postschalter vertrieben, private Ganzsachen werden zwar
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DDR-Kundenganzsache, gewidmet dem 25. Griindungstag der Sozialisti-
schen Einheitspartei Deutschlands

von der Post auf Bestellung hergestellt, aber nicht am
Postschalter verkauft. Beide Arten kdnnen auBerdem mit
privaten Zudrucken versehen werden. Sie stellen ein inter-
essantes Sammelgut mit einer oft recht hohen Aussa-
gekraft dar.

5. Ersttagsbriefe und Ersttagsblatter

Beide sind fiir Sammler hergestellte Stiicke, die dem
Erscheinen einer neuen Marke bzw. eines ganzen Mar-
kensatzes gewidmet sind und die durch einen bildlichen
Zudruck oder eine textliche Erlauterung auf den Ausga-
beanla® der Marken Bezug nehmen. lhr Sammelwert ist
unterschiedlich einzuschatzen. Der gestaltende Philatelist
bevorzugt, ja nimmt ausschlieBlich solche Ersttagsbriefe
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in seine Objekte auf, die erstens tatsachlich mit der Post
befordert worden sind, also eine Anschrift haben (Farbteil
S.3), und die zudem auch eine portogerechte Frankatur
tragen. Wenn notig, missen also noch Marken der glei-
chen oder einer anderen Ausgabe (am besten der Dauer-
serie) hinzugeklebt werden, damit das Porto stimmt.
Ersttagsbriefe ohne Anschrift (als Satz- bzw. als Teilsatz-
briefe) sind in Motivsammlungen brauchbar (Farbteil S. 6).

6. Postdokumente

Diese Gruppe umfal3t alle Arten von Postquittungen und
sonstigen amtlichen Schriftstiicken der Post in ihrer histo-
rischen Entwicklung. Ein Postdokument ist zum Beispiel
ein alter Postschein aus vorphilatelistischer Zeit. Mit ihm
wurde die Entgegennahme einer Briefsendung zur Befor-
derung durch die Post bestéatigt. Als Postdokument gilt
jedoch auch ein neuer ,,Postschein”, ein sogenannter
Einlieferungsschein unserer Tage, auf dem die Post eben-
falls den Empfang — zum Beispiel einer Einschreibsen-
dung — bestétigt. Alte Postscheine sind heute beliebte
Sammelgegenstande geworden. Gleiches gilt fir Postkut-
schenscheine, also fur Fahrkarten vergangener Jahrhun-
derte. Zu den Postdokumenten gehéren weiterhin alte
Zeitungen, die von den Postamtern herausgegeben wur-
den, als es noch keine Zeitungsverlage im heutigen Sinne
gab. Das war zum Teil bis 1840 der Fall. Aber auch ganz
moderne Belege gelten als Postdokumente, zum Beispiel
Quittungen des Postzeitungsvertriebes oder des Fern-
sprechwesens. Gerade sie haben durch die Einflihrung
maschineller Abrechnungsverfahrenihre Formin jingster
Zeit mehrfach gewandelt. Gut beraten ist derjenige, der
sie aufhebt als Zeugen der technischen Entwicklung bei
der Deutschen Post der DDR oder anderer Postverwaitun-
gen. Die kommenden Jahrzehnte verheiRen noch eine
grol3e Ent'wicklung, und dann wird sich derjenige gliick-
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< an bie Ronigl. Kreidgeridta.

Deputation
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Oranienburg,

Bortofreie Juftiy-Sadye.

Y

Das ist ein Postdokument! Hier handelt es sich um eine — wie wir heute
sagen — Postzustellungsurkunde; damals nannte man sie Post-Insinua-
tions-Dokument (1858)
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lich schéatzen, der sie in entsprechenden thematischen
Exponaten durch originale Dokumente belegen kann.

7. Sonstiges

Obwohl wir — fiir manchen jungen Sammler sicher
tiberraschend — schon eine Fiille lohnenden Sammelgu-
tes ber die Briefmarken hinaus aufgefiihrt haben, kénn-
ten auch in der Gruppe ,,Sonstiges” noch viele weitere
Méglichkeiten aufgezahit werden. Genanntseien hierzum
Beispiel Gedenkblatter, die aus bestimmten geselischaft-
lichen Anlassen herausgegeben werden. In den ersten
Jahren des Wiederaufbaus nach dem zweiten Weltkrieg
gab es solche Gedenkblatter vor allem deshalb, um Geld-
mittel fur die Linderung der Not zu beschaffen. Solche

Maximumkarte ,,Buchenwald mahnt” — ein ausdrucksvolles Stick fiir
eine Sammlung iber den Widerstandskampf gegen den deutschen
Faschismus

159 KLk
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Sticke dienen uns in entsprechenden thematischen
Sammlungen zur dokumentarischen Wirdigung solcher
Bestrebungen.

Unter Sammelgut besonderer Art rechnen wir auch die
sogenannten Maximumkarten. Das sind Bild- oder An-
sichtskarten, die auf der Bildseite mit einer motivgleichen
Marke beklebt wurden, die wiederum mit einem passen-
den Stempel entwertet ist. Bei uns konnte sich das Sam-
mein von Maximumkarten allerdings nicht durchsetzen,
da nach unserer Auffassung der Eindruck allzu stark her-
vortritt, dafd solche Stiicke ausschlieBlich fir Sammler
gemacht worden sind, wahrend ihr zeitdokumentarischer
Wert gering ist.

Ohne den Reigen des ,,Sonstigen’ damit abschlieRen
zu kénnen, seien hier noch die Schwarzdrucke genannt.
Darunter versteht man Marken oder Blocks, die von den
Originalplatten gedruckt, aber in schwarzer Farbe herge-
stellt wurden. Sie besitzen keine Frankaturglltigkeit und
werden zumeist aus AnlaR von Briefmarkenausstellungen
als Souvenirs ausgegeben.

Sehr bunt zeigt sich die Vielfalt philatelistischen Sam-
melgutes, und es gibt keinen Philatelisten, der jemals all
das sammeln kénnte, was die Postgeschichte an Interes-
santem hervorgebracht hat. Allenfalls ein Blick in eine
Briefmarkenausstellung oder in das transpress-Lexikon
Philatelie” |48t den ganzen Umfang dessen ahnen, was
wir heute insgesamt unter Philatelie verstehen.
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Ein Nachmittag in der ,,JAG"

JAG - das ist die Abktirzung flir Jugendarbeitsgemein-
schaft. Hier kénnen sich Jugendliche zwischen 14 und 26
Jahren zusammenschlieBen und als Mitglieder des Kul-
turbundes der DDR einen eigenen Vorstand waéhlen.
Nattrlich diirfen auch jiingere Philatelisten hier mitarbei-
ten. Die JAG ist oft Teil einer Arbeits- oder Betriebsarbeits-
gemeinschaft (AG bzw. BAG) des Philatelistenverbandes
im Kulturbund der DDR. Zu ihrer Betreuung wird ein
geeignetes Mitglied der ,[Erwachsenen’-AG delegiert.

AuBBer den JAG gibt es noch philatelistische Jugend-
gruppen, die an Schulen, in Pionierhdausern und anderen

Treffen Junger Pioniere aus Dessau — in Postuniformen! Diese jungen
Freunde betreiben an der IX. Oberschule Dessau ein Pionierpostamt und
wurden vom damaligen Stellvertreter des Ministers fiir Post- und Fern-
meldewesen der DDR, Genossen Martin Franke, empfangen. Aus seiner
Hand erhielten die tiichtigen Pionierpostler philatelistische Geschenke
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3 BRIEFMARKEN
. AUSSTELLUNG

Einrichtungen des sozialistischen Jugendverbandes
bestehen. Auf jeden Fall sollte ein junger Sammler nicht
als Eigenbrotler versuchen, ein guter Philatelist zu wer-
den, sondern sich schon friihzeitig in einer Gemeinschaft
Gleichgesinnter jenes Riistzeug holen, das er unbedingt
braucht, wenn er sein Hobby mit Erfolg betreiben will.

Viele junge Leser sind sicher schon in einer JAG oder
in einer Jugendgruppe erfal3t, und die alteren, die bereits
14 Jahre alt sind, geh6éren dem Kulturbund der DDR an.
Sie treffen sich regelmaBig, und ihr Betreuer sorgt fir
interessante Nachmittage. Zwei Arten von Veranstaltun-
gen sind in der JAG oder Jugendgruppe zweckmaRig:
1. die Organisations- und Vortragsveranstaltungen und
2. die Arbeits- und Tauschveranstaltungen.

Beide finden abwechselnd statt, und zwar alle zwei
Wochen.

Bei den Organisations- und Vortragsveranstaltungen
werden viele Themen behandelt. Wir wollen hier einmal
die Frage des ,,Taschengeldes’’ herausgreifen, mitdemes
sparsam und klug umzugehen gilt.

Jeder junge Philatelist wird sich — abgesehen von
anderen notwendigen Dingen — davon auch Briefmarken
anschaffen; vor allem solche, die neu an die Postschalter
kommen oder die er in der Jugendarbeitsgemeinschaft
beziehen kann. Ein solches Abonnement hat den Vor-
teil, da man hierbei alle Neuheiten der Deutschen Post
der DDR liickenlos erhalt, und zwar auch jene Ausgaben,
die nur in geringeren Auflagen gedruckt werden.
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Man kénnte davon ausgehen, da® jedem jungen Samm-
ler monatlich insgesamt 5,— Mark fiir seine Liebhaberei
zur Verfiigung stehen. Von diesem Betrag bleiben im
Durchschnitt etwa 3,— Mark (ibrig, wenn von den restli-
chen 2,— Mark jeder die genannten Neuheiten unserer
DDR-Post bezahlt. Zu diesen 3,— Mark aber nun drei Fra-
gen:

a) Ist es richtig, beim Briefmarkenhéndler eine mdglichst
groBe Anzahl Marken und Kurzsitze zu erwerben, vor
allem solche, die das gewéahlte Sammelgebiet betreffen?
b) Ist es besser, nur komplette Satze zu erwerben und —
falls die 3,— Mark fiir einen gewiinschten Satz nicht aus-
reichen — die nétige Summe (ber zwei oder gar drei
Monate hinweg anzusparen?

c) Sollte man nur so viele Marken kaufen, daf8 genug Geld

Diesen Sonderstempel (oben links) gab das Sonderpostamt in der
3. Briefmarkenausstellung Junger Philatelisten 1973 in Halle ab. Er
zeigt den ,,Kleinen Trompeter". Das Bild hierunter vermittelt einen Ein-
druck von der gut besuchten Veranstaltung
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Szenen aus dem Leben der bulgarischen Dimitroff-Jugendorganisation
.Septemwriitsche’ zeigt dieser Satz mit den Li.-Nr. 1619—1624 (VR Bul-
garien)

bleibt, um Gfter ein neues philatelistisches Buch zu erwer-
ben?

Die meisten jungen Sammler gehen bei ihren philateli-
stischen Kaufen so vor, dal} sie die Frage a) bejahen
miBten. Bei einem philatelistischen Objekt kommt es
aber nicht auf die Menge, sondern auf die Giite des Sam-
melgutes an. Mit anderen Worten: Erst wenn eine Samm-
lung all das ausdriickt, was ihr Gestalter damit sagen will,
kann man sie als gelungen bezeichnen. Diese Aussage
aber erreicht man nur dann, wenn man die richtigen Mar-
ken verwendet. Ein Markensatz enthélt ja — heute oftsogar
bei den Dauerserien — zumeist Marken mit verschiedenen
Motiven, und jedes Motiv besitzt seine eigene Aussage
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und offenbart philatelistisch einen Teil des zu behandeln-
den Themas. Mithin braucht der gewissenhafte Sammler
zumeist alle Werte eines Satzes zum Gestalten einer
bestimmten Sammlung. Ein Kurzsatz jedoch enthélt nicht
alle, sondern nur die niedrigen Werte; diese bekommt
man sehr oft schon im Tauschverkehr mit seinen Freun-
den, braucht sie also nicht zu kaufen. Die h6heren Werte
dagegen muR man zumeist kaufen, und zwar — da sie
einzeln kaum zu haben sind — eben im ganzen Satz.

Kommen wir damit zur Antwort auf Frage b)! Sie geht
aus den Uberlegungen zu a) hervor. Nur der alle Werte
enthaltende Satz ist — auf die Dauer gesehen — lohnend.
Nur er versetzt uns in die Lage, mit seinen Einzelwer-
ten unsere thematische Aussage vollstandig zu treffen.
AuBerdem flllt er — sofern man im Vordruckalbum sam-
melt — alle Markenfelder, die fiir diese Ausgabe vor-
gesehen sind. Wenn unser Taschengeld nur fir einen
Satzreicht, dann ist es mithin besser und kltiger, eben nur
diesen einen Satz zu kaufen, als fiir das gleiche Geld fuinf
nicht volistandige Satze (Kurzsatze) zu erwerben.

Bleibt noch die Antwort auf Frage c). Wie auf die zu b)
lautet sie ,,Jal”” Denn der Erwerb von philatelistischer
Literatur ist immer richtig! Das vorliegende Buch enthalt
nur Grundlagen fir die philatelistische Tatigkeit. Zur
Vertiefung des Wissens und fir spezielle Gebiete unseres
Hobbys bedarf es natiirlich noch vieler weiterer Biicher,
Broschiiren oder auch Zeitschriften.

Was versteht man librigens unter philatelistischer Lite-
ratur? In erster Linie gehdrt dazu der Briefmarkenkatalog,
also unser ,,LIPSIA”. Uber ihn sprechen wir im nachsten
Kapitel gesondert. Ferner zéhlt dazu unsere schon ge-
nannte Fachzeitschrift ,,sammler express’’. Sie kann beim
Postzeitungsvertrieb bestellt werden. Es empfiehlt sich,
sie jahrgangsweise zu sammeln und einbinden zu lassen.
Das ist finanziell sicher nur mit Unterstlitzung der Eltern
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Kundenganzsache, die aus Anlal} des 25jahrigen Bestehens unseres
.sammler express” aufgelegt wurde. Diese Karte (und auch die auf
S. 68 gezeigte) wiirden noch gewinnen, wenn sie Anschriften trigen und
postalisch beférdert waren

maoglich, aber daB es sich lohnt, steht auBer Zweifel, denn
der ,,sammler express’’ wird fiir jeden, der ihn besitzt,
allméahlich zu einer Fundgrube philatelistischen Wissens
und sammlerischer Anregungen, auf die man immer
wieder gern zurlickgreifen wird.

Nicht zuletzt umfaRt die philatelistische Literatur neben
den Katalogen und Fachzeitschriften vor allem die Fach-
blicher. Von ihnen gibt es eine ganze Reihe hervorragen-
der Titel, und mehrere von ihnen enthalten auch Spezial-
oder Motivkatalogteile, die fir den Aufbau von Sammiun-
gen unentbehrlich sind. Es ware giinstig, wenn ihr die
Maéglichkeit héattet, euch solche Blcher schenken zu las-
sen, sobald sie neu im Briefmarken- oder Buchhandel
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angeboten werden. Dies gilt sogar in den Féllen, in denen
ihr fir das eine oder andere Gebiet heute noch kein allzu
grof3es Interesse aufbringt. Denn viele dieser Blcher
werden ebenso wie Broschiiren, die zu Briefmarkenaus-
stellungen erscheinen und aulBer dem Verzeichnis der
gezeigten Sammlungen auch Aufsdtze Gber philatelisti-
sche Themen enthalten, nie wieder aufgelegt. In spéaterer
Zeit sind sie fir manchen Spezialisten unentbehrlich.
Dann beginnt die Jagd nach ihnen, und gliicklich ist derje-
nige, der auf den Bestand in seinem Blicherschrank zu-
rickgreifen kann. Mitunter wird man philatelistische Lite-
ratur allerdings auch bei einem Freund ausleihen kénnen,
und zahlreiche Werke darf man in der Bibliothek unseres
Postmuseums (1066 Berlin, Mauerstrale) einsehen oder
ausleihen.

Einen breiten Raum nehmen in der JAG alle Fragen ein,
die mit dem Wettbewerb Junger Philatelisten zusammen-
hangen. Dieser Wettbewerb wird alljahrlich zu unter-
schiedlichen Themen, die auf den FDJ- und Pionierauftrag
abgestimmt sind, unter dem Leitgedanken ,,Jeder er-
forscht etwas — alle lernen daraus’ durchgefiihrt. Solche
Wettbewerbe fordern von den Teilnehmern gutes Wissen
auf theoretischem und praktischem Gebiet, um die erwor-
benen gesellschaftlichen und philatelistischen Fachkennt-
nisse in Form eines Klein-Objektes beweisen zu kénnen.
Damit kommen wir zum zweiten Grundtyp der JAG-Veran-
staltungen, zu den Arbeits- und Tauschveranstaltungen.

Hier lernen die jungen Philatelisten, aus angesammel-
tem Material — aus Briefmarken, Stempeln, Ganzstiicken
und all dem anderen, weiter vorn schon beschriebenen
Sammelgut — ein Klein-Objekt zu gestalten. Dies ge-
schieht im Sinne der sogenannten 3-Blatt-Bewegung.
Dahinter verbirgt sich das Streben, zunachst einmal auf
drei Albumbléattern ein Thema zu behandeln. Wie das am
besten und philateliegerechtesten gelingt, werden wirim
Kapitel , Gestaltungspraxis’ noch lesen. Hier sei aber
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Absender:-

Postkarte

1

(< §

Sonderstempel der Volks- und Schulsternwarte ,,Juri Gagarin’ in Eilen-
burg (Bezirk Leipzig)

schon gesagt, dal} es beim Gestalten eines solchen Objek-
tes nicht auf die Vollstandigkeit des Materials ankommt,
sondern auf eine mdglichst vollstdndige Aussage. Mithin
genugt fir eine bestimmte Darlegung eine Marke oder ein
Stempel, auch wenn es zum gleichen Sachverhalt viel-
leicht viele verschiedene Marken und Stempel gibt. Diesen
einen philatelistischen Beleg zu erhalten, wenn er fiir die
gewlnschte Aussage wichtig ist, soll Aufgabe des Tau-
sches sein.

Man muB den Tausch also sinnvoll betreiben. Das gilt
auch und besonders fiir den Tausch mit ausldndischen
Jugendfreunden. Dabei soll der sogenannte,,vereinfachte
Auslandstausch fiir Junge Pioniere und Schiler”’ (gemaR
Genehmigung vom 20.August 1964) die Mdglichkeit
schaffen, daB unsere Jugend mit Hilfe von Briefmarken in
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freundschaftliche Verbindungen zu Schiilern und Schi-
lergruppen auflerhalb der DDR — vorzugsweise in den
befreundeten sozialistischen Landern — treten kann, daf
sie hierdurch ihre Sprachkenntnisse erweitert und auch
Gelegenheit nimmt, den Schilern der anderen Lander
einen Einblick in das Leben der DDR zu geben. Dabei
gelten fiir den Tausch einige Grundregeln, die man ken-
nen sollte.

Sind wir {ber den anfangs durchaus méglichen Stiick-
tausch hinausgewachsen, bei dem die Zahl der Marken
ausschlaggebend ist, die den Besitzer wechseln, dann
tauschen wir auf der Basis des LIPSIA-Katalogs und nach
dem jeweiligen Wert der Marken. Hierbei werden in der
Regel billige Marken gegen billige und teurere gegen

Sonderumschlag ,,10 Jahre Sputnik I”. Aus seinem Schmuckzudruck
sind wichtige Begriffe des Satellitenflugs zu erkennen: Apogdum und
Perigdum. Auch der Begriff der Bahnneigung (hier 64,3°) zur Aquator-
ebene ist enthalten




Klubhaus der Eisenbahner
+Heinrich Mann" Stendal
Ausstellung Philotelie
4. bis 6, Juni 1971

1. Batriebsfestspiels
Reichsbohndirektionsberirk
Maogdeburg

IV-23-41 Nr G 2-70-71 3000 390

Briefmarke und Kartenzudruck (Firmeneindruck) wirdigen den grof3en
deutschen Humanisten Heinrich Mann

teurere getauscht. Das gleiche Prinzip gilt hinsichtlich des
Alters der Marken. Getauscht werden im allgemeinen
altere gegen éltere und neuere gegen neuere Ausgaben.
Beides dientder Ehrlichkeit des Tausches, wie sie flir einen
jungen Philatelisten selbstverstandliches Prinzip ist. In
diesem Zusammenhang mull es auch Aufgabe der Ju-
gendgruppe sein, jene jungen Freunde zu erziehen, die
vielleicht — aus welchem Grunde immer — noch von ei-
nem , Wertdenken’ beherrscht sind und zu einem Tausch
neigen, der ,,Gewinn” verheif3t und nicht in erster Linie
einer inhaltlichen Bereicherung der Sammlung dient.
Echten Sammlern kommt es vor allem darauf an, die
Beschiftigung mit der Briefmarke und anderen postali-
schen Dokumenten in den Dienst der Ubermittlung kul-
tureller Werte und gesellschaftlicher Aussagen, der Férde-
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rung des Fach- und Allgemeinwissens sowie der Cha-
rakterbildung zu stellen, wie es in den , Leitsadtzen” formu-
liert ist.

Fir den Tausch von Ganzstiicken einschlief3lich der
Ganzsachen und Postdokumente gibt es in der Regel
keine ,,Preislisten” in Form der Kataloge. Hier gilt es, den
inneren Wert — also den Aussagegehalt — dieser Belege
abzuschéatzen. Viele Freunde tauschen solches Material
ein Leben lang ohne Berechnung und geldlichen Aus-
gleich — jeder macht dem anderen Freude, wenn er fir
dessen Sammelgebiet ein Stiick erlangen konnte. Nur
hochwertige Stiicke mit katalogmafig teuren Marken
mussen wertmaRig verrechnet werden — kleine Sachen

Ein weiteres Beispiel daflr, wie sich an Hand philatelistischer Belege
bedeutende Persénlichkeiten und Ereignisse wirdigen lassen: Im Ab-
senderfreistempel und auch in der unten links gedruckten Absen-
derangabe lesen wir den Namen des groRen Fiihrers des Deutschen
Bauernkrieges, Thomas Miintzer

AD dle

Lruckerei "Fourtschritt™

Deutsche Akademie dor Wi - S .
e ErTuart

VEB Druckerei » Thomas Milotzer } ;
Langensalza Ieninstrafe 162/163
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dagegen wechseln Stlick gegen Stiick den Besitzer. Wenn
sich solche Tauschfreundschaften in der JAG herausgebil-
det haben, dann halten sie mitunter ein Leben lang.

Die letzte Veranstaltung der JAG in jedem Jahr hat oft
eine besondere Note. So wird zum Beispiel ein bekannter
alterer Philatelist eingeladen, der einmal einige seiner
Schiétze vorstellt und erldutert. Oder man veranstaltet eine
Reise ins Berliner Postmuseum. Wenn das finanziell nicht
mdéglich ist, so sollte wenigstens ein Besuch bei der JAG
eines anderen Ortes stattfinden, der einen Tausch mitden
dortigen Jugendfreunden einschlief3t.

Viel Spal’ kann auch das Selbstentwerfen von Briefmar-
ken machen. Es wird ein Thema gestellt, und dann ver-
sucht jeder, ein Postwertzeichen zu entwerfen. Es mul}
neben der bildlichen Darstellung — die auch ein Symbol
sein kann — die Wertziffer und die Landesbezeichnung
tragen. Dazu kommt noch ein Wort zum Ausgabeanlal3.
..Richtige’’ Marken liefern hier die besten Vorbilder. The-
men fir solche kleinen Zeichenwettbewerbe lassen sich
leicht finden: das Sammeln von Altpapier, die Hilfe flr alte
Menschen, ein Jubilaum der eigenen Schule, der Briefver-
kehr mit sowjetischen Schiilern, der Besuch bei der Paten-
brigade, die Werbung flir den Unterricht in bestimmten
Fachern und vieles mehr.

Zahlreiche Maéglichkeiten gibt es, die Liebe zur Brief-
marke auch auf diese Weise zu pflegen, wobei sich
zugleich eine Beschéftigung mit gestalterischen, mit as-
thetischen Fragen anbietet. Aber sicher hat jeder junge
Sammler dazu auch selbst Ideen, mit denen er in seiner
JAG zur Belebung und abwechslungsreichen Gestaltung
der Zusammenkiinfte beitragt.
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Wegweiser LIPSIA-Katalog

Die Philatelie ist eine Liebhaberei, aber sie kennt Regein
und Gesetze. lhre Beachtung erspart uns Irrwege oder
Umwege, und ein zuverldssiger Wegweiser fir das Sam-
meln von Briefmarken und anderen postalischen Doku-
menten erweist sich deshalb als eine gute Sache. Beson-
dere Bedeutung hat hierbei der LIPSIA-Katalog. Er sagt
uns, welche Postwertzeichen existieren, wie sie beschaf-
fen sind und worauf wir achten missen, wenn verschie-
dene philatelistische Mdglichkeiten bestehen. Die ganze
Vielseitigkeit der Philatelie wird in ihm deutlich. Sogar die
Seitenbezeichnungen spielen in der Philatelie ja eine
besondere Rolle, weil es mit ihnen philatelistisch durch-
aus ungewodhnlich zugeht. Warum, das ersehen wir zum
Beispiel aus der ,,Einfihrung’” zum LIPSIA-Katalog. Dort
heilt es namlich zu dem genannten Problem:

,,Die Worter rechts und links beziehen sich in der Philate-
lie immer auf die Vorderseite der vor dem Beschauer lie-
genden Briefmarken. Dies geschieht auch, wenn es dem
eigentlichen Sachverhalt widerspricht. Das auf einer
Marke abgebildete linke Auge oder Ohr eines Menschen
oder Tieres ist also dessen kérperlich rechtes Auge oder
Ohr; die rechte Seite eines von der Markenriickseite aus
gesehenen Wasserzeichens ist philatelistisch die linke.”

Das gilt es erstens grindlich zu durchdenken, und
zweitens sollten wir es zum AnlaR nehmen, auch die
tibrigen Ausfiihrungen, die in der ,Einfihrung in den
LIPSIA-Katalog” zu lesen sind, griindlich zu studieren.

Zu welch verwirrenden Betrachtungen zum Beispiel
die erwadhnten Seitenbezeichnungen fiihren kénnen, sei
an der hubschen DDR-Briefmarke mit dem Bild einer einst
beliebten Figur des Kinderfernsehens der DDR, des Mei-
sters Nadelohr, gezeigt (Li.-Nr. 789) (Farbteil S.7). Hier
verwendeten wir soeben die Bezeichnung einer Katalog-
nummernangabe, wie sie im Schriftverkehr mit Tausch-
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Der LIPSIA-Katalog ist ein Permanentkatalog, d.h., seine Blatter sind
auswechselbar

freunden oder in der Fachpresse richtig ist: ,,LIPSIA-
Katalog-Nummer..."” wird abgekiirzt: Li.-Nr... Auf der
genannten Marke sehen wir den Meister im Schneidersitz,
mit gekreuzten Beinen hocken. Sein (wirklich) rechter FuR
miiBte philatelistisch sein linker sein. Dennoch liegt er
(weil durchgesteckt) auf der Marke rechts. Nun trdagt dieser
(wirklich) rechte Ful3 aber wegen einer kleinen Zeichenun-
genauigkeit des Grafikers einen linken Schuh. Meister Na-
deldhr besitzt hier also zwei linke Schuhe. Preisfrage:
Welcher von beiden ist philatelistisch nun der rechte?
Die Einflihrung in den LIPSIA-Katalog erldutert aul3er-
dem die verschiedenen Druckarten. Zur Bestimmung von
Marken, zum Beispiel der DDR-Serie ,,Flinfjahrplan’ (ab
Li.-Nr. 121) oder der Dienstmarken unserer Republik, muf3
man die Unterschiede der Druckverfahren kennen.
Besonders wichtig ist dies auch fiir die Identifizierung
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der seltensten DDR-Marke, die unter Li.-Nr. 231a regi-
striert ist. Und damit nicht genug, man erfahrt in der Ein-
fihrung ferner manches (iber Entwertungsarten, Papier-
arten, Lochungen, Trennungsarten, Wasserzeichen,
Falschungen und anderes.

Schon diese wenigen Beispiele erhellen, wie iberaus
lohnend das Durcharbeiten der ,,Einfihrung’ wird. Dabei
kann man auch fiir alle Erlduterungen je ein Markenbei-
spiel suchen und damit eine kleine Lehrsammlung gestal-
ten, wobei es allerdings nicht ausreicht, sich auf die
Marken der DDR zu beschranken, dennzum Beispiel ,,amt-
liche Lochungen” gibt es bei DDR-Marken nicht. Als ,,amt-
lich’ bezeichnet der Philatelist alle postalischen MalRnah-
men, wahrend von anderen Stellen veranlaf3te Dinge stets
privat”’ genannt werden, so zum Beispiel private Durch-
lochungen oder private Zudrucke auf Ganzsachen im
Gegensatz zu den amtlichen.

GroRe Aufmerksamkeit verdienen ebenfalls die Be-
trachtungen unter der Zwischentberschrift ,,Einrichtung
des LIPSIA-Kataloges”. Hier werden die im Katalog ver-
wendeten zahlreichen Zeichen erlautert, wobei es in letz-
ter Zeit wegen der Anwendung moderner Verfahren fir
die Katalogherstellung (Lichtsatz und Offsetdruck) zu
verschiedenen Anderungen gekommen ist, mit denen sich
daher auch die dlteren Sammler neu bekannt machen
mussen.

Nochmals sei geraten, die , Einfihrung in den LIPSIA-
Katalog" wirklich griindlich zu studieren, da wir hier auf
die vielen dort behandelten Einzelfragen nicht eingehen
kénnen. Ihre Kenntnis ist aber flir den echten Philatelisten
unabdingbar, und allenfalls ,,Nur-Markenkleber’* kénnen
auf sie verzichten. Doch kommen wir nun zum eigentli-
chen Katalogteil!

Unser LIPSIA-Katalog ist ein Permanentkatalog, der
durch Nachtrage sowie Erganzungen und Berichtigungen
stets auf dem laufenden gehalten werden kann. Man muf}
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lediglich die entsprechenden Blatter auswechseln, sobald
sie neu herauskommen. Da der Katalog nicht fest einge-
bunden ist, bereitet dies keine Schwierigkeiten. Um die
Kosten flr seine stdndige Aktualitdt niedrig zu halten,
erscheint der Katalogteil getrennt vom Preisteil. Der Ka-
talogteil kann dabei gleichzeitig als Fehlliste dienen, in-
dem der Sammler die vorhandenen Marken in ihm ,,ab-
streicht”’. Dabei mul3 er zwischen der ungebrauchten
(postfrischen) Erhaltung — gekennzeichnet durch ein
Sternchen — und der gebrauchten Erhaltung — gekenn-
zeichnet durch einen Kreis — unterscheiden. Das Ubertra-
gen dieser Angaben ist nicht wie bei fest gebundenen
Katalogen fiir alle Marken nétig, sobald ein neuer Katalog-
jahrgang erscheint, sondern stets nur auf dem letzten Blatt
eines Landes, wenn dieses eventuell ausgewechselt wird,
weil es noch nicht voll bedruckt war.

Die Klemmechanik oder die Klemmfederdecke des
Katalogs ermdglicht es jedem Sammler, sich seinen Kata-
log auch nach eigenem Bedarf zusammenzustellen, gege-
benfalls gemischt mit dem Preisteil und beschrankt auf die
Lander, die er sammelt. Alle ibrigen Katalogblatter kom-
men in einen besonderen Klemm- oder Ringbinder: Sie
werden nur zum Nachschlagen beim Tausch in Anspruch
genommen.

Fir jede Markenausgabe sind bei der Katalognotierung,
immer in gleicher Reihenfolge, allgemeine Angaben lber
Ausgabeanla, Herstellung, Entwurf, Druck, Zédhnung,
Wasserzeichen usw. genannt. Sie besitzen besonderen

Rechte Spalte der Seite 26 aus dem LIPSIA-Katalog ,,Deutsche Demokra-
tische Republik”. Sie enthédlt unter anderem drei Biografien (Kédstchen
BIO). FM im Késtchen bedeutet Flugpostmarke, S im Kreis zeigt, daB es
zu dieser Marke einen Sonderstempel, FDC im Kastchen, dal3 es einen
Ersttagsbrief gibt. Die Buchstaben unter den Abbildungen ermdglichen
es, leicht die zugehérige Katalognotierung zu finden, bei der die gleichen
Buchstaben erneut aufgefiihrt sind. Diese und alle weiteren Abklrzungen
usw. sind in der ,,Einfihrung in den LIPSIA-Katalog* erldutert
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Entw. = Entwurf

Tdr. = Tiefdruck \

Wz. = Wasserzelchen—\
gez. = gezdhnt

—_—

Waéhrungsbezeichnung
in Klammern bedeutet, daB sie
auf der Marke fehit

Odr. = Offsetdruck

Marke 375 gibt es auf gewdhn-
lichem Papier (g) und auf Kreide-
papier (k)

Hier ist die Wahrungsbezeichnung
auf der Marke eingedruckt

Neuer Jahrgang beginnt

Prof. Hermann Abendroth (* 19. 1. 1883 Frank-
furt/Main, t 29. 5. 1956 Jena), Generalmusik-
direktor u. Prof. an der Staati. Musikhochschule
Weimar; Nationalpreis 1949.

1957, 3. Dez. Sond g.: Aufbau N

ler Gedenkstiitten. Ermordete Antifaschi-
sten; Entw. A. Bengs u. R. Skribelka; R.-
Tdr. VEB G he Werksth Leipzig:;
Wz. Nr. 4; gez. 13%:13. @_

Ik 1]
Ik) Ernst Thalmann — Il) Rudolf Breitscheid —
Im) Paul Schneider

368. 20 + 10 (Pfg.) dunkelrétlichlila/

@rau . ... k *x @
369.25 + 15 (Pfg.) blau/grau .... Il *x O
370. 40 + 20 (Pfg.) violett/grau ... Im X C

Nr. 369 gibt es mit nach unten verschobenem
Unterdr.

Giltig bis 31. 3. 60.

Ernst Thalmann siehe sowjet. Besatzungs-
zone Nr. 229.

Rudolf Breitscheid (* 2. 11. 1874, 1 21. 8. 1944),
Politiker u. Publizist; im KZ Buchenwald ermordet.

Paul Schneider (* 29. 8. 1897, t 18. 7. 1939),
Pfarrer.

[FM] 1957, 13. Dez. Stilisiertes Flugzeug:
Entw. Prof. E. R. Vogenauer; Odr.; Wz.
Nr. 4; gez. 13:12%, GroBformate gez.
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Wert dann, wenn es von einer Ausgabe mehrere Auflagen
mit entsprechenden Unterschieden gibt.

Der Ausgabeanlal ist fiir die Freunde der thematischen
Philatelie zugleich Auswahl-Gesichtspunkt fir die Auf-
nahme oder Nichtaufnahme von Einzelmarken oder Sét-
zen in ein bestimmtes Objekt. Gleiches gilt fiir die Kurz-
beschreibung des Markenmotivs unter der jeweiligen Mar-
kenabbildung.

Als besonders wertvoll aber — und hierbei ist der LIPSIA-
Katalog bahnbrechend und fiihrend in der Welt — erwei-
sen sich die biografischen Angaben, kiirzere oder langere
Erlauterungen zu Persdnlichkeiten, die auf den Marken
abgebildet sind. Durch diese kurzen Texte erhalt der ge-
staltende Philatelist wichtige Hinweise fiir die thematische
Eingliederung der betreffenden Ausgabe in eine schon
vorhandene oder geplante thematische Sammlung. Der
im Katalog zur Verfiigung stehende knappe Raum gestat-
tet natirlich nur kurze Texte, aberjedem Sammler kénnen
sie als erste Anhaltspunkte fiir weitergehende Studien in
einem Lexikon oder Geschichtswerk dienen. Mitunter ist
bei einer Ausgabe fiir eine Personlichkeit, deren schon
friiher oder bei einem anderen Land gedacht worden war,
auch nur ein Verweis auf eine kurze Biografie gegeben, die
eben bei jener anderen Emission abgedruckt wurde.

Der LIPSIA-Katalog enthélt — fiir jenen Teil, in dem die
Ausgaben der DDR sowie die deutschen Emissionen aus
den Jahren 1945 bis 1949 enthalten sind — neben den
Marken auch die Ganzsachen. Allerdings beschrankt sich
der Katalog auf die amtlichen Ausgaben, indem er nur die
von der Post an ihren Schaltern verkauften Postkarten
oder Briefumschldage mit Wertstempeleindruck registriert.
In FuBnoten wird aber darauf hingewiesen, daRR es sehr
viele dieser meist recht schmucklosen amtlichen Ausga-
ben auch mit privaten Zudrucken gibt, bzw. dal} so-
genannte Privat- oder Kundenganzsachen, die den glei-
chen Wertstempel tragen wie die amtlichen, hergestellt

76
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Ein Ersttagsbrief (FDC), der postalisch beférdert wurde und auBerdem
eine portosatzgerechte Frankatur tragt (Ortsbriefporto 16 Pf plus
Einschreibgebiihr 60 Pf — beides seinerzeit gliltige Gebiihrensatze —
ergeben 76 Pf Gesamtgebiihr, zusammengesetzt aus den Messemarken
zu 24 Pf und 50 Pf sowie zwei 1-Pf-Marken)

wurden. Fur letztgenannte Ganzsachen existieren Spe-
zialkataloge, die von einem Arbeitskreis ,,Ganzsachen”
des Philatelistenverbandes unserer Republik erarbeitet
wurden. Sowohl der Ganzsachenteil des LIPSIA-Kataloges
als auch diese Spezialkataloge seien der besonderen
Aufmerksamkeit aller Philatelisten empfohlen, weil sich
aus diesem Material gute Anregungen fir die Samm-
lungsgestaltung entnehmen lassen.

Fir Ersttagsbriefe, deren Existenzim LIPSIA-Katalog bei
den DDR-Ausgaben gleichfalls — und zwar durch ein
Briefzeichen — vermerkt ist, gilt dies allerdings nur dann,
wenn der Ersttagsbrief (FDC) tatsachlich postalisch befér-
dert wurde und er nach Mdglichkeit auch einen exakten
Portosatz in der Frankatur aufweist. FDC mit ganzen Sat-
zen ohne Anschrift sind zwar in Sammlungen oft zu finden,
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werden von vielen Sammlern aber abgelehnt, weil sieihre
eigentliche Funktion, als Brief auf die Reise zu gehen, nicht
erfillten.

Alle im LIPSIA-Katalog aufgefiihrten Preise fir die ein-
zelnen Marken stellen Tausch-Werte dar. Die Bar-Preise
kénnen dariiber oder auch darunter liegen. Tausch-
Wertangaben ermdglichen es, die eigenen Dubletten
gegen andere Marken mit gleichem (Tausch-)Wert ab-
zugeben. Bei diesem Prinzip bleiben alle Handelsschwan-
kungen (voriibergehende Verknappungen oder Uberan-
gebote bestimmter Ausgaben) unberiicksichtigt.
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Die Sammiung im Vordruckalbum

Eine Albumfirma — bei uns sind das der VEB Brief-
markenalbenveriag (ABRIA) Aschersieben und der VEB
Schaubek Leipzig — liefert das Album, und wir — die
Sammler — kaufen es im Briefmarkenhandel und kleben
dann zu Hause die Marken hinein. So einfach ist das!

Ist es wirklich so einfach? Nun, einige Anforderungen
sind schon zu stellen, sofern wir dann von einer ,,gepfleg-
ten Sammlung’ sprechen wollen, die zu betrachten
Freude bereitet und bei der wir nicht spater alle Marken
noch einmal ,besser” einkleben miissen.

Das Vordruckalbum (von Jugendalben abgesehen)
enthalt fir sdmtliche erschienenen Marken ein Feld. Dies
gilt alilgemein fiir alle Marken, die im Katalog eine Haupt-
nummer tragen. Manche Alben enthalten aul3erdem —
entweder in der laufenden Folge oder auf besonderen
Blattern — auch noch die Marken, die im Katalog mit
Unternummern, etwa mit a), b), x), y) oder mit rémischen
Zahlen bezeichnet sind.

Wenn wir sagten, dal3 das Vordruckalbum fiir jede er-
schienene Marke ein eigenes Feld besitzt, dann ergibt
sich daraus, dal® sein Aufbauprinzip das der Vollstandig-
keit ist. Solange nicht alle Marken des Gebietes im Besitze
des Sammlers sind, zeigen sich Liicken auf den Blattern.
Hinsichtlich der neu erscheinenden Ausgaben des eigenen
Landes stellt das Fillen der Albennachtrage kein Problem
dar; hier kann man stets auf dem laufenden sein. Was aber
jene Ausgaben betrifft, die in den Jahren und Jahrzehnten
zuvor von der Post herausgegeben wurden, so ergeben
sich besonders fiir den jungen Sammler Schwierigkeiten.
Zum ,Vorwéartssammeln’’ reicht im allgemeinen das
Taschengeld aus. Um aber auch das, Riickwartssammeln”
betreiben zu kdnnen, sind betrachtlich mehr Geldmittel
oder Tauschverbindungen nétig. Das Komplettieren einer
Vordruckalbumsammlung ist daher weitgehend eine
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Frage der Zeit, der Ausdauer und der materiellen Méglich-
keiten.

Wenn nun aber — unbestritten — diese nicht kleinen
Schwierigkeiten bestehen, wéare es dann nicht sinnvoll,
Uberhaupt auf Vordruckalbumsammlungen zu verzichten
und nur nach Motiven oder Themen zu sammeln?

Zumindest fiir unser Land, die Deutsche Demokratische
Republik, méchten wir diese Frage verneinen. Eine DDR-
Vordruckalbumsammlung solite jeder Philatelist unserer
Republik betreiben! Einmal deshalb, weil ihre Marken
durch ihr Bild und ihren AusgabeanlaB vielfach ein Stiick
Geschichte der Heimat widerspiegeln und wir manches
daraus lernen kénnen; dann aber auch wegen der philate-
listischen Kenntnisse, die sich jeder junge Philatelist unbe-
dingt aneignen mufB3, wenn er es in den anderen Formen
des Sammelns — besondersin derthematischen Philatelie
— zu guten Leistungen bringen will. Man kann das Sam-
meln im Vordruckalbum in seiner Bedeutung fiir die Phil-
atelie mit dem Besuch der Schule als der Vorbereitung fiir
das berufliche Leben vergleichen. Ein Studium an einer
Fach- oder gar Hochschule und Universitat ist ohne die auf
der Schule erworbenen Grundlagen nicht mdéglich. Weil
das dem Sinne nach auch fur die Philatelie gilt, ist eine
Landersammlung im Vordruckalbum Fundament jeg-
licher philatelistischer Betatigung.

Um alle Marken in die richtigen Felder einordnen zu
kénnen, mufd man sich zum Beispiel sehr eingehend mit
den Wasserzeichen befassen. Man schaue sich nureinmal
die Kopfeserie der DDR (Sowijetische Besatzungszone —
Allgemeine Ausgaben 1948/49, ab Li.-Nr.214) oder die
Dauerserie ,,Walter Ulbricht” (DDR ab Li.-Nr. 605) in bezug
auf ihre verschiedenen Wasserzeichen an. Zum Bestim-
men anderer Marken wiederum bendtigt der Sammlerden

Blatt aus einem Vordruckalbum (Umrandung aus Reproduktionsgriinden
zusammengezogen)
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Zéhnungsschlissel. Oder aber er mul3 zur Farbtafel grei-
fen, um bestimmte Marken richtig einordnen zu kénnen.
Zu all dem ist der Vordruckalbum-Sammler gezwungen,
und wenn er spater nach speziellen oder thematischen
Gesichtspunkten sammelt, kann er auf diese erworbenen
Kenntnisse und Fertigkeiten zuriickgreifen.

Alle Marken, die wir ins Vordruckalbum nehmen, wer-
den — das gilt natiirlich auch fiir jede andere Sammlung
— zundchst auf einwandfreie Beschaffenheit untersucht.
Postfrische Marken sollen — zumindest bei den neu er-
scheinenden Ausgaben und bei den nur wenige Jahre
zuriickliegenden Emissionen — absolut postfrisch sein,
also keine Falze oder Falzreste aufweisen. Auch der Mar-
kengummi mufd unbeschéadigt sein und darf keine Finger-
spuren zeigen. Die mdgen fir einen Kriminalisten wichtig
sein — dem Philatelisten sind sie verhaft!

Die Marken werden weiterhin darauf angeschaut, ob
sich die Zahnung in einwandfreiem Zustand befindet. Zu
lange Zahne kann man mit einer Hautschere ganz vorsich-
tig ein wenig kiirzen. Trennt man Marken voneinander ab,
so werden sie zunachst an der Lochreihe der Zahnung
mehrmals hin und her gebogen, bis sie sich leicht reiRen
lassen. Dadurch werden kurze oder ganz abgerissene
Zdhne vermieden.

Gestempelte Marken sollen stets einen sauberen Rund-
stempel tragen. Wellenlinien oder Striche von Rollstem-
peln sowie Werbetexte von Maschinenstempeln sind auf
einzelnen, abgelosten Marken héchst unerwiinscht (Farb-

Die DDR-Wasserzeichen Nr.2, 3 und 4
= G
dd
L .
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,.Vati, der neue Stempelkasten ist primal Nun konnte ich endlich mal
deine vielen ungebrauchten Marken stempein!” Da geht dem Vater mit
Recht ,,der Hut hoch’ — hat sein S6hnchen doch zahllose Marken véllig
wertlos gemacht (aus ,,post echo’, Schwerin, Nr.6/1971)

teil S.7), gegebenenfalls aber nicht auf ganzen Briefen.
Die Rundstempel sollen zart, aber deutlich abgeschlagen
sein und nach Mdoglichkeit das Datum und den Ort zeigen.
Insgesamt kennt der Philatelist vier verschiedene Stempe-
lungsmaoglichkeiten:

B den Vollstempel

B den Eckstempel

B den Halbstempel und

B den gesichtsfreien Stempel (bei Portratmarken).

Am sammelwiirdigsten sind bei modernen Marken die
beiden letzten Arten. Wahrend der Volistempel das Mar-
kenbild zu stark verdeckt, bereitet der Eckstempel keine
Freude, weil er das Datum und den Ort nicht erkennen 143t
und so unter Umstidnden den Eindruck einer Nachstempe-
lung erweckt. Besonders bei Marken, die gestempelt selte-
ner als postfrisch sind, wird der Eckstempel nicht als
vollwertig anerkannt. Vollstempel in Form von Num-
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mernstempeln bei klassischen Marken sind dagegen —
wenn sauber abgeschlagen — sehr begehrt. Halbstempel
sollten moglichst in der unteren Markenhalfte (bei Quer-
formaten rechts oder links unten, nicht in der Mitte) sitzen.
Ein einziges zu stark gestempeltes Stiick verdirbt mitunter
das Bild einer ganzen Albumseite. Nur die sauber geklebte
und mit ebenso sauber gestempelten Marken versehene
Sammlung kann fiir sich in Anspruch nehmen, gepflegt
zu sein. Besitzt man das eine oder andere Stiick noch nicht
sauber gestempelt, dann sollte man warten, bis man es
ertauschen kann. In der Fehlliste macht sich der kluge
Sammler ein entsprechendes Zeichen fiir solche Félle, das
bedeutet: ,,Marke ist vorhanden, aber nur in schlecht
gestempeltem Zustand”'. Geeignet hierfiir ist das bekannte
Zeichen fiir Durchmesser (J).

Noch ein letzter Hinweis zur Sammlung im Vordruckal-
bum: Man legt keine losen Marken zwischen die Seiten
oder unter bereits eingeklebte Marken. Solche Stiicke

Eckstempel sind nur akzeptabel, wenn man die Marke auf dem Brief
belaRt. Stellt man sich die gezeigte Marke abgel6st vor, dann bleibt auf
ihr nur ein Eckstempel (brig, der weder Ort noch Datum erkennen 188t




(von links nach rechts)
Marke ist gesichtsfrei gestempelt, Vollstempel, Halbstempel

fallen leicht heraus oder werden beschéadigt, sobald man
die jahrlichen Nachtrage ins Album bringt. Alle Marken
sind vielmehr sofort einzukleben oder in einem Einsteck-
blichlein aufzubewahren, das man speziell fiir noch einzu-
klebende Exemplare anlegt. Abarten, fir die im Album
keine Felder vorgedruckt sind, werden — wenn es sich um
Einzelstliicke handelt — neben andere Felder geklebt und
sauber mit Bleistift umrandet. Eine gr6Rere Zahl derarti-
ger Stiicke aber mu® man auf vordrucklose Blatter brin-
gen, die zwischen den Vordruckseiten eingefiigt werden.
Solche neutralen Blatter gibt es auch mit Punkturvordruck
oder — bei Kartonblattern — mit Netzunterdruck. Hier
lassen sich auch Kombinationen von Zusammendrucken,
Streifen und gréRere Einheiten unterbringen. Bei Haufung
solchen Materials — zum Beispiel erschien eine Land-
schaftsmarkenserie von Bosnien-Herzegowina, Ausgabe
1906, in nicht weniger als 78 Zahnungsvarianten — reift die
Moglichkeit heran, eine andere Form des Sammelns zu
betreiben, der wir uns im kommenden Kapitel zuwenden
wollen.
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Spezialsammliungen

Wir hatten schon im ersten Kapitel erértert, welche
Grunde dazu fiihrten, daR sich in der Geschichte der
Philatelie nach dem Generalsammeln die verschiedensten
weiteren Sammelarten entwickelten. Dabei war auch der
Begriff des Spezialsammelns gefallen. Was also ist eine
Spezialsammlung?

Lassen wir Beispiele sprechen: Wenn sich ein Sammler
der Finfjahrplanserie der DDR (ab Li.-Nr. 121) annimmt
undwenn er diese Ausgaben ganz genau untersucht: nach
den verschiedenen Druckverfahren, nach verschiedenen
Wasserzeichen, nach den aufeinanderfolgenden Auflagen
einschlieBlich der Druckauftragsnummern (das sind am
unteren Rand eines Markendruckbogens stehende Ziffern
und Zeichen des Druckhauses, die eine bestimmte Auflage
kennzeichnen) sowie nach weiteren Unterschieden und
Merkmalen, dann betreibt er eine Spezialsammiung
(Farbteil S.9).

Oder: Ein Philatelist widmet sich den zweisprachigen
Tages- und anderen Stempeln der DDR, dieim sorbischen
Sprachgebiet unserer Republik in den Bezirken Cottbus
und Dresden sowie bei Sonderstempeln auch fir die
ganze DDR verwendet werden. Erlautert er in seiner
Sammlung das Entstehen, die Formen und Verdnderun-
gen sowie die Gliltigkeitsdauer dieser Stempel, dann
entsteht damit ebenfalls ein Spezialobjekt.

Ein dritter Sammler wieder findet sich vielleicht zu
den friiheren Dienstmarken der DDR (Li.-Nr. 1 bis 36) hin-
gezogen (Farbteil S.8). Auch er ist dann ein Spezial-
sammler, wenn er nicht nur die im Allgemeinkatalog
enthaltenen Marken mit Hauptnummern in sein Objekt
aufnimmt, sondern diese Ausgaben nach den Auflagen,
nach Papierarten und Mustervarianten, nach Abarten und
Farbschwankungen sowie auch nach Frankaturmdéglich-
keiten auf ganzen Briefen wéhrend der Glltigkeitsdauer
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Zweisprachige Tagesstempel (oben ein Maschinenstempel) der DDR
(Deutsch und Sorbisch)

,.spezialisiert”. Er unterscheidet dabei auch die verschie-
denen Mdoglichkeiten, héhere Frankaturwerte aus niedri-
geren Wertstufen zusammenzustellen. Er sammelt ferner
grol3ere Einheiten, ja selbst ganze Bogen kann ein solcher
Spezialsammiler in sein Objekt aufnehmen, wenn dadurch
zum Beispiel die Stellung einzelner bemerkenswerter
Marken mit Fehldrucken oder Abarten im Markenbogen
demonstriert werden soll. Als Fehldruck wird ja eine
Marke nur dann bezeichnet, wenn sie zumindest in einem
Teil der Auflage immer an gleicher Stelle im Druckbogen
vorkommt. Ist ein Fehler dagegen nur zuféllig auf einer
Marke, nicht aber regelmaBig festzustellen, dann spricht
man von einer Druckzufalligkeit. Solche werden von Spe-
zialsammlern gleichfalls beachtet, wenngleich ihr
Tauschwert gering ist und von Laien meist (berschatzt
wird.

Far manche Gebiete der Philatelie — wie zum Beispiel
fir die erwdahnten DDR-Dienstmarken — gibt es auch
Spezialkataloge. So erschien als ,,Philatelistischer For-
schungsbericht — Heft 1" im transpress-Verlag eine einge-
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hende Abhandlung (iber ,,Die Dienstmarken der Deut-
schen Demokratischen Republik” (Verfasser: Herbert
Gerschler). Ein anderer Forschungsbericht aus dem glei-
chen Verlag (Heft 3, Verfasser Alfred Beckstéddt) behandelt
..Die Averszettel der Deutschen Reichspost” (Farbteil
S. 10). Hinter dieser Bezeichnung verbirgt sich eine Erldu-
terung der genannten Zettel mit ausfiihrlicher Registrie-
rung — also ebenfalls ein Spezialkatalog. Solche Averszet-
tel wurden auf Dienstbriefe von Behdrden geklebt und
sagen aus, dal® die Beférderungsgebihr fiir solche Briefe
pauschal verrechnet wurde, und zwar auf der Grundlage
eines bestimmten, auf dem Averszettel miteiner Nummer
bezeichneten Aversionalvertrages (Porto-AblGsungsver-
trages) zwischen der Post und der Behérde.

Die meisten Spezialkataloge entstehen auf der Basis
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einer Sammlung, die ein besonders versierter Philatelist
aufbaute, der auf dem betreffenden Sachgebiet sehr gut
Bescheid weild. Er hat zu diesem Zweck meist ein umfang-
reiches und zeitaufwendiges Material- und Aktenstudium
betrieben, um hinter méglichst viele Einzelheiten zu kom-
men, die mit den betreffenden Marken, Stempeln, Zetteln
oder anderen Belegen zusammenhangen. Man kann also
mit Recht sagen, daR er philatelistische Pionierarbeit lei-
stete, dal® er sich als philatelistischer Forscher betétigte.
Daher nennt man besonders ausgezeichnete Spezialob-
jekte auch Forschungssammlungen. Diese Bezeichnung
istimmer dann richtig, wennin dem betreffenden Exponat
neue, bisher philatelistisch nicht bekannte oder beachtete
Dinge vorgestellt werden — im Wort und am philatelisti-
schen Belegstlick. Die Spezialsammlung dagegen baut auf
einem solchen Katalog auf, der zuvor von einem anderen
erarbeitet wurde. Sie ist somit eine Nachschépfung, und
der Spezialkatalog wurde ja auch gerade zu dem Zweck
erarbeitet, dal3 viele andere Sammler danach ihre Objekte
zusammentragen. Forschungssammlungen — als echte
Neuschdpfungen — begegnen uns nur sehr selten auf
Ausstellungen, wahrend Spezialsammlungen natirlich
6fter zu sehen sind.

Auch Sammlungen, die sich zum Beispiel mit der Luft-
post, der Schiffspost (Farbteil S.11) oder der Bahnpost
befassen, sind Spezialsammiungen. Hier hat ein Philatelist
ganz spezielle Postbeforderungsarten beachtet, und nur
die mit dem betreffenden Verkehrsmittel beférderten
Sendungen werden in sein Objekt eingereiht. Reine Luft-
postmarkensammlungen kénnten dagegen auch in eine
Kategorie ,,Sammiungen nach Ausgabezweck” (hier also
fiir die Luftpost) eingeordnet werden. Doch das sind zu-
nachst nur Fragen von untergeordneter Bedeutung. Wich-
tigist nicht die Bezeichnung einer Sammlungsart, sondern
der Inhalt des Objektes selbst. Er bietet uns sehr oft
Stoff fiir eine ldngere Betrachtung. Dabei kann man viel
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Afchiejche & Hoda

feipsia

Wenn eine Sendung ein kurioses Stempeldatum tragt (hier vom
39.7.09), dann ist das zwar originell — aber besonderen Wert besitzt
solch ein Stiick nicht. Gleiches gilt fiir Stempeldatums-Spieléreien wie
11.11.11 11-12 Uhr, Postamt 11 oder 9—-10 Uhr am 11.12.13 Post-
amt 14 usw.

lernen. Man erhélt auch Anregungen, in eigenen Du-
blettenbestdnden einmal nachzuschauen, ob dort nicht
ebenfalls derartige Abarten und besondere Belege vor-
handen sind. Allerdings soll man sich vor dem sogenann-
ten ,,Abartismus’ hiiten. Das ist eine warnend-ironische
Bezeichnung flir die Sucht, nun auf jeder Marke nach
allerlei Druckzufélligkeiten zu suchen. Solch abwegiges
Pseudo-Forschen bringt der Philatelie keine neuen,
schopferischen Impulse, sondern estragtihrallenfalls den
Ruf der Absonderlichkeit ein.
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Die Motivsammliung

Wir stehen vor den Auslagen eines Briefmarkenge-
schéftes. Sauber eingeordnet in Rahmen, Einsteckblattern
oder auch in Briefmarkenpakete — sogenannte Wiener
Taschen — schauen uns einige hundert bunte Postwert-
zeichen aus vielen Landern an: mit Sportdarstellungen
oder Tieren, mit Blumen oder Gemalden, mit Persdnlich-
keiten der Weltgeschichte oder aus dem Raumfahrt-
geschehen. Die meisten dieser Emissionen sind grafisch
sehr ansprechend gestaltet, und man kann seine Freude
haben, wenn man die Marken einmal genauer betrachtet.

Eine Sammlung, die einem ganz bestimmten Sujet
gewidmet ist — wie zum Beispiel den Tierdarstellungen —,
gehort zur Motivphilatelie. Diese entstand schon um die
Jahrhundertwende, entwickelte sich aber zunachst nur
sehr zogernd. Nach dem zweiten Weltkrieg nahm
sie jedoch einen unerhdrten Aufschwung, als die Postver-
waltungen begannen, nicht nur erheblich éfter Marken
herauszugeben, sondern dabei auch Motive, die beson-
ders beliebt sind, stdrker zu bericksichtigen (Farbteil
S. 12). Heute kénnen wir die Tatsache verzeichnen, dal3
Bildermarken der bekannten Motivgebiete in groRer Zahl
vorliegen. Sie alle zusammenzubekommen — zum Bei-
spiel alle Kosmosmarken oder alle Gemaldemarken —, ist
daher bereits unmaoglich geworden. Aus diesem Grunde
wurde das Motivsammeln recht problematisch; doch dies
gilt nur fur Sammlungen, die zum Zwecke des Aus-
stellens entstehen. Dagegen werden motivliche Zusam-
menstellungen geringeren Umfangs von zahlreichen
Philatelisten gepflegt, die einem Sujet besonders zugetan
sind. Ein Kunstfreund wird sich aus Briefmarken vieler
Lander gern eine kleine Privat-Gemaldegalerie aufbauen;
ein Tierliebhaber tragt vielleicht eine Kollektion von Mar-
ken mit Darstellungen eines der edelsten Tiere zusam-
men: des Pferdes. Ein dritter ist ein groBer Freund der
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Kosmosmarken ermdglichen es uns, die gesamte bisherige Weltraum-
forschung philatelistisch nachzuzeichnen. Unser Bild zeigt Marken der
Mongolischen Volksrepublik mit den Weltraumflugkérpern Wostock 2
(UdSSR, 6.8. 1961), Telstar 1 (USA, 10.7. 1962) und Proton 1 (UdSSR,
16.7.1965)

Rosen, und so baut eran einem ,,philatelistischen Garten”
mit Rosenmarken. Fir all diese kleinen Sammlungen gilt
ein Wort aus den,,Leitsdtzen” des Philatelistenverbandes,
in denen es u.a. heil3t: ,Die Mitglieder des Verbandes
betrachten Briefmarken und andere postalische Belege als
Zeugnisse kinstlerischer Kleingrafik, die hervorragend
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geeignetsind, die Begeisterung fiir das Schéne zu wecken,
das dsthetische Empfinden und Urteilsvermdgen zu for-
dern sowie die kiinstlerische und wissenschaftliche
Selbstbetdtigung anzuregen.”

Diese individuellen Klein-Sammlungen von Motivmar-
ken sind indessen nicht flir bedeutendere Ausstellungen
geeignet, daihnen einige Komponenten fehlen, die bei der
Bewertung solcher Exponate eine grof3e Rolle spielen: Sie
sind meist nicht vollstdndig, und auch der Seltenheitsfak-
tor des Materials — ein wichtiges Kriterium — istim allge-
meinen nicht groR. Dennoch solite jeder Philatelist auch
ein Motivgebiet pflegen! Einen Grund daftir — die beson-
dere Zuneigung zu einem bestimmen Sujet — nannten wir
schon. Ein anderer liegt darin, da® man durch die inhalt-
liche Beschaftigung mit der einzelnen Bildermarke viel
lernen kann, was einem dann bei der thematischen Phil-
atelie sehr zugute kommt. In diesem Sinne besitzt die
Motivsammlung ebenso wie die Sammlung im Vordruck-
album Lehrcharakter, ist sie Mittel fiir das Selbststudium
auf dem Wege zur philatelistischen Meisterschaft.

Um zu erfahren, welche Marken mit einem bestimmten
Motiv in der ganzen Welt bereits erschienen sind, mif3ten
wir den gesamten LIPSIA-Katalog durcharbeiten, und
zwar alle seine Teile — die Bande flr Europa ebenso wie
jene fiir Ubersee. Diese Arbeit aber haben uns fiir einige
verbreitete Motivgebiete andere schon abgenommen,
indem sie Motivkataloge zusammenstellten, die zum
Teil sogar Giber die reine Registrierung aller Marken hinaus
auch eingehendere Beschreibungen der Sujets enthalten.
Bei uns in der DDR erschienen solche Motivkataloge uber
W Pflanzen
B Sport (Farbteil S.13)

B Kunstwerke

B Tiere

B Kosmos

B die Geschichte der Weltfestspiele, des WBDJ, des ISB,
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Moderne Gemilde tschechoslowakischer Kiinstler zeigt ein CSSR-
Markensatz aus dem Jahre 1973

der FDJ und der Pionierorganisation ,,Ernst Thalmann®
(unter dem Titel ,,Freundschaft siegt”).

Fir alle anderen Motivgebiete bleibt es uns allerdings
nicht erspart, tatsdchlich die entsprechenden Mar-
kenausgaben miihsam und zeitaufwendig aus dem LIPSIA-
Katalog herauszuschreiben. Dies gilt, wenn wir zum Bei-
spiel als Motive Automobile bevorzugen oder Eisenbah-
nen, Briicken, Berge, Schiffe oder — um noch ein beson-
ders interessantes Gebiet zu nennen — das Geschehen bei
der Post (Postgeschichte). Die dabei entstehende, meist
recht lange Liste der Ausgaben sollte uns aber nicht ent-
mutigen; denn wir haben ja nicht vor, hier komplett zu
werden. Das wiirde uns auch finanziell zu stark belasten,
ohne daR zugleich ein entsprechender Erfolg auf Ausstel-
lungen eintrate, wenn wir dieses Objekt 6ffentlich im
Wettbewerb vorsteliten. Wir gestalten unsere kleine
Motivsammlung vielmehr mit der Befriedigung, dabei
auch neue Kenntnisse zu erwerben.

Bei Bezirksausstellungen Junger Philatelisten oder gar
bei nationalen oder internationalen Expositionen kénnen
allerdings reine Motivsammlungen —zu ihnen zdhlen auch
Objekte mit Marken eines gleichen Ausgabeanlasses, z. B.
fur Olympische Spiele — nur in seltenen Fallen mit einer
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Aussicht auf Erfolg gezeigt werden, namlich allein dann,
wenn die Vollstandigkeit, zumindest auf einem Teil-
gebiet, und die Seltenheit (natiirlich auch die gute duBBere
Gestaltung, Uber die wir im Kapitel ,,Gestaltungspraxis”’
noch viel zu sagen haben) aul3ergewohnlich grof3 sind.
Deshalb mochten wir raten, den Aufwand, den ein sol-
ches Ziel verlangt, doch alsbald auf eine andere Sammel-
weise zu lenken, namlich auf die thematische Philatelie.
Dort lohnt er sich hundertmal mehr! Und so wollen wir
anschtieBend diese moderne und zukunftstrachtige Sam-
melweise ausflihrlich besprechen, allerdings nicht, ohne
nochmals wiederholt zu haben, daR alle bisher behandel-
ten Sammelarten auf dem Vollstdndigkeitsprinzip beru-
hen. Die Vollstandigkeit 14t sich an Hand eines Nach-
schlagewerkes, eines Kataloges, in dem die einzelnen
Marken registriert sind, leicht Gberpriifen. Man kann die
General-, die Lander-, die Spezial- und Forschungs- sowie
die Motivsammlungen daher auch unter dem Begriff ,,re-
gistrierende Philatelie’’ zusammenfassen.
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Die thematische Sammlung

Hinsichtlich des Inhalts und der Form der thematischen
Philatelie ist noch vieles im Werden. In allen Landern, in
denen Sammler die Aussagekraft ihrer Objekte erhdhen
wollen, sind Bestrebungen im Gange, von den herk6mm-
lichen registrierenden Sammelformen wegzukommen
und neue Wege zu suchen. Besonders die jingeren Samm-
ler, denen es noch weniger als den alteren gelingt, die
klassischen und ersten nachklassischen Markenausgaben
firihre Sammlungen zu erwerben, gehen hierbei voran.

Es gibt viele Sammler, die zunachst alle européischen
Lander beriicksichtigten. Spater beschrankten sie sich auf
unsere DDR-Marken sowie auf die Ausgaben weniger
anderer Lander: Sie sammeln Marken der Volksrepublik
Polen, der CSSR, der Ungarischen Volksrepublik und viel-
leicht Andorras, der winzigen pyrenaischen Gebirgsrepu-
blik, deren Ausgaben bei uns recht selten Anklang finden.
Komplett sind sie auf keinem Gebiet, obwohl sie schon
eine Menge Geld in die Sammlungen gesteckt haben. Was
sie aber am meisten enttduscht, ist die Tatsache, da3 ihre
Sammlungen, wenn sie auf einer Kreisausstellung gezeigt
.wurden, kaum Interesse gefunden haben. Die Besucher
gingen immer rasch weiter.

Ahnliche Erfahrungen machten Sammler, wenn sie
Freunden oder Verwandten ihre Vordruckalbumsamm-
lung zeigten. Nach fiinf, sechs Blattern schon langweilten
sie sichmerklich und schlugen die weiteren immer rascher
um. Das anderte sich aber schlagartig, wenn sie eine
philatelistische Heimatsammlung (iber ihren Wohnort
oder uber ein aktuelles Gebiet — vielleicht (iber den
Umweltschutz — vorfiihren konnten.

Warum ist das Interesse bei Ldndersammlungen so
gering? Vielleicht deshalb, weil sie sichim Prinzip gleichen
wie ein Ei dem anderen. Auch ist die Aufeinanderfolge der
Marken, die durch ihr Erscheinungsdatum bestimmt ist,
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Postkarte mit eingedrucktem Wertzeichen — also eine Ganzsache —
der Dresdner Verkehrs-Anstalt Hansa. Da diese Privat,,post’‘anstalten
aber das Wort ,,Post” nicht fiihren durften, steht , Mittheilungs-“(statt
.,Post-")karte aufgedruckt. Der Stempel zeigt das Datum des 31. 3. 1900,
also des Tages, an dem die Privatposten aufgelost wurden



Alte Marken, wie die Zeitungsmarke Ungarns aus dem Jahre 1871
(Li.-Nr. 7), sind flir uns schwer erreichbar. Und doch kénnen wir uns
daran erfreuen, wenn wir eine Sammlung ,, Alte Marken, abgebildet auf
neuen’’ zusammentragen. Die hier gezeigte ist ein Beispiel dafir, da®
es auch Marken ohne Landes- oder Wertbezeichnung gibt

Rege Felsensten

Sommemachtstraun

Der DDR-Markensatz , Bedeutende Theaterinszenierungen’ (Li.-Nr.
1642—1644) ist — wie fast alle Marken —

a) ein Gebihrenverrechnungsmittel der Post, -

b) ein Druckerzeugnis von hoher grafischer Qualitat und

c) ein Informationstrager des Staates, der die Marken herausgab, in
diesem Falle also der DDR. Informiert wird Uber die Theaterkunst in
unserem sozialistischen Land
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Brief aus der Volksrepublik Polen, dem Wirken der UNIiCEF (= United
Nations Children’s Emergency Fund) gewidmet. Diese Organisation
sammelt und verwaltet den Hilfsfonds fir hungernde, kranke Kinder, wie
es sie in den kolonialen und unterdriickten Landern noch heute zu
Millionen gibt (Welt-Kinderhilfsfonds der Vereinten Nationen)
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Nach Ablésen der Marke und Auswertung ihres Inhalts kénnte diese
Bedarfs-Postsendung an sich in den Papierkorb geworfen werden. Wir
aber heben sie auf; denn sie zeigt einen bemerkenswerten Nebenstem-
pel: In posttechnischen Anlagen (Briefverteilmaschine!) beschadigt
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145. Geburtstag von Karl Marx  97. Geburtstag Lenins — Lenin

Marx (Li.-Nr. 2771) in Rasliw (Li.-Nr.3355)

40 Jahre staatlicher Elektri- Sowjetische Filmkunst: Szene
fizierungsplan der UdSSR aus ,,Panzerkreuzer Potemkin”
(GOELRO); (Li.-Nr. 2466) (Li.-Nr. 3134)

Erfolgreicher Start des Spartakiade der Volker der
ersten Sputniks finf Jahre UdSSR in Moskau, Sportart
zuvor (Li.-Nr. 2674) Radfahren (Li.-Nr. 1867)
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