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Wie die Briefmarke zum Sammelgegenstand wurde

Ein Datum, das jeder Philatelist kennen mufR, ist der
6. Mai 1840. Als an diesem Tag in England zum ersten Male
in der Welt Briefmarken an die Postschalter kamen, war
damit nicht nur ein rationelles, volkstimliches Mittel zum
Verrechnen von Postgebiihren geschaffen worden, son-
dern gleichzeitig hatte — freilich unbeabsichtigt — ein
neuer Sammelgegenstand das Licht der Welt erblickt.

Noxe pen~y

Das ist die erste Briefmarke der Welt: die ,,Penny black’ von GroRbritan-
nien. Sie erschien am 6. Mai 1840

Wann der erste Briefmarken-Liebhaber sein Stecken-
pferd zu reiten begann, 1Rt sich nicht genau feststellen.
Doch die Briefmarken wurden schnell zu beliebten Sam-
melobjekten: Sie benétigten wenig Raum zum Aufbewah-
ren, waren leicht und verursachten anfanglich auch
keinerlei Kosten. Denn die ersten Sammler bewahrten sie
auf, nachdem sie ihrem eigentlichen Zweck, namlich der
Freimachung einer Postsendung, gedient hatten. Sie sam-
melten also im wahrsten Sinne des Wortes gebrauchte
Sticke. Hinzu gesellte sich von Anfang an der Reiz des
Fremden, sofern die Marke aus einem fernen Land
stammte. Anfanglich spielte sogar bei der Bestimmung
des Sammelwertes einer Marke die geographische Entfer-
nung ihres Ausgabelandes eine Rolle.

Den Reiz der Ferne besitzen Briefmarken in vielfaltiger
Weise auch heute noch. Der eigentliche Wert einer Marke
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Brief aus dem Norddeutschen Postbezirk, der von 1868 bis 1871 eigene
Postwertzeichen herausgab; ein Brief also aus einer Zeit, die wir in der
Philatelie , klassisch’ nennen

liegt fiir moderne Philatelisten jedoch nicht schlechthin in
der Entfernung, die sie zuriicklegte, sondern in ihrer
Aussage.

Da der einzelne Sammler die begehrten Marken nicht
alle selbst zusammentragen konnte, schalteten sich schon
frihzeitig ,,Vermittler’” ein. Damit wurden Briefmarken
auch zur Handelsware. Zahlreiche Markenhdndler haben
seither dazu beigetragen, die Sammlungen von Philateli-
sten zu vervollstandigen. Andererseits gab und gibtesvor
allem in kapitalistischen Landern Leute, die unter dem
Deckmantel eines uneigenniitzigen Handelsmannes aus
einer schonen Freizeitbeschaftigung ein Spekulationsge-
schéaft entwickelten. Sie niitzen das Streben vieler Samm-
ler nach Vollstandigkeit einer Sammlung aus und bieten
die Marken vor allem unter dem Gesichtspunkt einer még-
lichen Wertsteigerung an.




In Form der Kataloge entstanden schon im 19. Jahrhun-
dert Preislisten, aus denen man den gegenseitigen Ver-
rechnungswert, den Tauschwert jeder Marke ersehen
kann, der jedoch nicht immer mit dem tatsachlichen
Marktpreis libereinstimmen muRB. In den kapitalistischen
Staaten bilden fiir viele Sammler Fragen nach dem Kata-
logwert und vor allem nach dem Geldeswert einer Marke
die Hauptgesichtspunkte der Philatelie. ,,Lohnend” ist flr
diese Leute allein das Sammeln von Marken, die einen
schnellen und hohen Preiszuwachs erwarten lassen.

Derartige Uberlegungen kdnnen fiir uns natirlich kein
MafRstab sein; denn wir beurteilen die Marken nach ande-
ren Gesichtspunkten. Wir sammeln Postwertzeichen, weil
die Markenbilder interessant und schon, weil sie vom
Ausgabeanlal® her bemerkenswert sind. Sie dienen uns
und anderen Menschen dazu, neue Erkenntnisse zu ge-
winnen. Die Beschéaftigung mit Briefmarken erlaubt es
uns, stets zu ihrer Aussage Stellung zu nehmen. Diese
Aussage spiegelt — soweit es sich um gesellschaftliche
Motive auf den Marken handelt — immer ideologische
Haltungen und die Kultur ihrer Herkunftslander wider. Fir
uns gilt, dalR die Philatelie als Bestandteil des kulturellen
Volksschaffens hilft, , vielseitige Moglichkeiten fur eine
sinnerflllte Freizeit zu erschlieBen, die dem einzelnen
geistigen Gewinn bringt, Freude bereitet und fir die Ge-
sellschaft nltzlich ist’’, wie es in den Leitsatzen der Samm-
ler der DDR heif3t (s. Anhang dieses Buches).

Bis zu diesem heutigen Standpunkt {ber Sinn und
Zweck der Philatelie in unserer sozialistischen Gegenwart
war freilich ein weiter Weg zurickzulegen. Anfanglich
erwiesen sich die Marken vom Motiv her als ziemlich
unergiebig: Abgebildet waren vor allem Herrscherkdpfe,
Ziffern, Wappen oder symbolische Darstellungen, so-
genannte Allegorien. Erst um die Jahrhundertwende ka-
men allmahlich Postwertzeichen hinzu, auf denen noch
andere Sujets aus Natur und Gesellschaft dargestelit
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Das Sammeln solcher Marken macht Freude. Sie sind zugleich schon und
interessant. Dieser Kleinbogen der Post der DDR erschien zum 5jahrigen
Jubildum der sowjetischen Weltraumfahrt

waren als die eben genannten. Vor allem nennen wir bei
den amtlichen, von der Staatspost verausgabten Marken
Griechenland, das zu den ersten Olympischen Spielenim
Jahre 1896 eine ganze Markenserie erscheinen lie3. Dieser
Satz zeigte Darstellungen aus dem antiken olympischen
Geschehen, und fast alle Werte boten unterschiedliche
Motive. Zuvor waren es bereits deutsche Privatpostanstal-
ten gewesen, die neuartige, bis dahin ungebrauchliche
Motive auf ihren Wertzeichen abbildeten: Personen aus
der Kulturgeschichte, Verkehrsmittel, Gebdude und ande-
res. Diese Privatpostanstalten bestanden in den neunziger
Jahren des vorigen Jahrhunderts neben der staatlichen
Post. Sie beschéftigten sich fast ausschlieBlich mit dem

Ortspostverkehr, dem Einsammeln und Zustellen von
Postsendungen, die innerhalb der Orte oder Stadte
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verblieben. Fiir diesen Ortsverkehr besalR damals die
staatliche Post noch nicht das sogenannte Postregal, das
alleinige Vorrecht, den Postbetrieb wahrzunehmen. Erst
am 31.Marz 1900 wurden die Privatpostanstalten aufge-
16st (Farbteil S. 1).

Noch ein weiterer Gesichtspunkt ist flr einen Rickblick
in die Entwicklungsgeschichte der Philatelie wichtig: Die
Tatsache namlich, daB eine groRe Anzahl von Marken fir
die Masse der Sammler seit jeher unerreichbar blieb.
Unter den Erstausgaben von Marken vieler Lander aus
dem 19. Jahrhundert befinden sich ndmlich Einzelwerte,
die schon damals im postalischen Verkehr nur selten
gebraucht wurden und die daher heute nur wenig vorkom-
men (Farbteil S. 2). Das betrifft besonders die hdheren
Wertstufen. Man hat sie nur in kleinen Auflagen gedruckt,
weil sie ja nur wenige Postbenutzer interessierten. Dies
waren im wesentlichen Firmen und Handelshauser, die
Wertbriefe oder dhnliches versandten und zum Frankieren
solcher Sendungen hohe Wertstufen bendtigten, beson-
ders auch fir Sendungen in tiberseeische Lander. Privat-
personen klebten auf ihre Briefe im allgemeinen nur die
nétigen kleineren Werte, wie das heute nicht anders ist.
Die alten Geschéftsbriefe und deren Umschlage sind aber
zumeist nur einige Jahre aufgehoben und dann einer
Papiermiihle zum Einstampfen lGbergeben worden. Auf
diese Weise wurden unermeflich viele Marken und Briefe
vernichtet. Hinzu kamen die unabschéatzbaren Verluste
durch Kriege — besonders durch den ersten und zweiten
Weltkrieg. SchlieBlich war in der Anfangszeit der Post-
wertzeichen das Verwenden von Marken nicht einmal
unbedingt n6tig und vorgeschrieben. Man konnte einen
Brief in den ersten Jahren nach Einflihrung der ,,aufkleb-
baren Gebiihrenquittungen’ nach wie vor zum Postamt
bringen und dort die Beférderungsgebtihr bar bezahlen,
was handschriftlich oder durch einen Stempel auf dem
Brief vermerktwurde. In diesem Zusammenhang hielt sich
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noch eine andere alte Sitte zahlebig: Die Postgebihr
wurde nicht vom Absender, sondern vom Empfénger
entrichtet. Das geschah stets in bar. So dauerte es zum
Beispiel in Frankreich, wo 1849 die ersten Marken erschie-
nen waren, mehrere Jahre, bis sich die Postkunden daran
gewobhnt hatten, daR die Geblihren nun vom Absender
entrichtet werden muften. Das wurde erst dann erreicht,
als die Post ab 1854 fir Briefe, die nicht mit Marken freige-
macht waren, eine um 50 Prozent héhere Gebihr erhob:
Ein mit Marken frankierter Brief kostete zum Beispiel
20 Centimes, ein unfrankierter dagegen 30 Centimes.
Diese Summe wurde dann vom Empfanger erhoben, und
man nannte sie das Porto, wahrend die vom Absender
entrichtete Gebiihr das Franko hie. Der Sammler alter
Briefe muR also zwischen frankierten und portierten Stiik-
ken unterscheiden. Die portierten erhielten eine grofRe
Ziffer aufgeschrieben, eine sogenannte Taxziffer, die den
Portobetrag angab, so wie das heute auch noch bei nicht
oder ungeniigend frankierten Sendungen der Fall ist.
Heute sprechen wir dann von der Nachgebiihr. Sie wird
falschlich oft als Strafporto bezeichnet; hier kehrt also im
Volksmund der alte Begriff des Portos als Gebiihr, die vom
Empfinger zu zahlen ist, wieder. In manchen Landern
erschienen auch aufklebbare Wertzeichen fiir das Verrech-
nen der Nachgeblihr, die sogenannten Porto- oder Tax-
marken. Franko und Porto werden heute nicht mehr unter-
schieden — man spricht nur noch vom Porto.

Neben den ersten Markenausgaben und ihren hohen
Werten sind freilich auch moderne Marken mitunter recht
selten. Unter modern verstehen wir dabei die Marken der
nachklassischen Zeit. (, Klassisch’ nennen wir jene Aus-
gaben, die in der Anfangszeit der Markenverwendung
hergestellt wurden. Im aligemeinen sind das Postwertzei-
chen, die zwischen 1840 und 1880 erschienen.) Bei den
modernen Postwertzeichen sind die Seltenheiten mei-
stens unter jenen Ausgaben zu suchen, die entweder von
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Dieser markenlose Brief aus Frankreich (1864 gab es dortschon 15 Jahre
lang Briefmarken!) tragt die Portoziffer ,,30" aufgestempelt. Es gibt aber
ungleich mehr Briefe, die solche Ziffern handschriftlich aufgeschrieben
erhielten

vornherein ganz bewul3t durch die Herausgeber nur eine
kleine Auflage erhielten (zum Beispiel zu speziellen Flug-
veranstaltungen oder zu Briefmarkenausstellungen) oder
die bei gleichfalls niedrigen Auflagen von den meisten
Postbenutzern wegen ihrer relativ hohen Nennwerte nicht
erworben wurden. Das trifft zum Beispiel auf die engli-
schen Shilling- oder gar Pfundmarken von 1847 oder auf
deutsche Mark-Werte in der Reichspostausgabe von 1900
zu. Andere Postwertzeichen wieder wurden nur gegen
Zuschlage zugunsten von Hilfseinrichtungen oder zur
Finanzierung bestimmter Veranstaltungen abgegeben, so
dal sie die Masse der Postbenutzer ebenfalls nicht ver-
wendet hat. Heute sind das oft gesuchte Stiicke.
Ahnliches gilt mitunter aber auch fiir kleine Marken-
werte, wie sie vor allem fiir Drucksachen nétig sind. Da
solche Sendungen von ihren Empfangern oftgleichinden
Papierkorb geworfen werden, erklart sich die relative
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Seltenheit auch zahlreicher ganz niedriger Wertstufen,
und zwar schon bei klassischen Marken. Die Grinde,
warum eine Marke rar ist, sind also sehr verschieden.

Da die meisten Sammler zunéchst einmal danach trach-
teten, von allen Marken ein Exemplar zu erhalten, stiegen
fir die seltener vorkommenden Werte die Preise bald
enorm. Das wiederum verringerte die Anzahl jener Phil-
atelisten, deren Sammlungen vollstdndig sein konnten.
AuBerdem nahm die Anzahl der herauskommenden
neuen Postwertzeichen von Jahr zu Jahr immer rascher
zu. So gab es auf der ganzen Erde insgesamt bis

1840 2 Marken 1910 24945 Marken
1850 74 Marken 1920 38587 Marken
1860 845 Marken 1925 49943 Marken
1870 2789 Marken 1930 55069 Marken
1880 5079 Marken 1940 74 460 Marken
1890 9028 Marken 1950 100712 Marken
1900 15711 Marken

1966 sollen es 156000 gewesen sein. Aber die aus
unterschiedlichen Quellen stammenden Zahlen differie-
ren alle ein wenig. Heute schatzt man jedenfalls die Zahl
samtlicher verschiedener Marken auf rund 300 000, wobei
in jedem Jahr 8000 bis 9000 Stiick hinzukommen. Dies
fihrte schon seit langem dazu, da sich viele Sammler
vom Zusammentragen der Marken aller Lander der Erde
abwandten — sie waren nicht mehr langer sogenannte
Generalsammler. lhr Wunsch, dennoch wenigstens auf
einem Teilgebiet komplett zu werden, lieR sie sich be-
schranken, und zwar
B auf einen Erdteil (zum Beispiel auf Europa),

B auf eine Landergruppe (zum Beispiel auf die skandina-
vischen Lander oder auf die Staaten des Warschauer

Vertrages) oder
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B auf ein einziges Land.

Solche Kollektionen nennt man Lander- oder Lan-
dergruppensammlungen. Aber auch hier war dem
Streben der meisten Sammler nach Vollstandigkeit ihrer
Sammiungen bald eine Grenze gesetzt, denn bei den ein-
zelnen Landern gibt es ebenfalls fast unerreichbare
Stiicke, und der heimliche Traum, ein wirklich volisténdi-
ges Objekt zusammentragen zu konnen, blieb unerfilit. So
entstanden auf der Suche nach einem Weg, den Zwang
des Vollstidndigkeitsprinzips einzuengen, immer wieder
neue Formen der Sammeltatigkeit, auf die wir spater noch
ausfihrlicher eingehen werden, wie auf das Spezialsam-
meln einzelner Markenausgaben und Stempel oder das
Sammeln nach Markenmotiven.

Das Motivsammeln hat sich vor allem nach 1950 stark
ausgebreitet. Aber auch hier fithrte der Druck, fiir noch
fehlende Marken eines bestimmten Motivs manchmal
recht erhebliche Geldmittel aufwenden zu missen, zu
einer Wandlung: Das Motivsammeln als eine Grundlagen-
Sammelart wird héher entwickelt in die wichtigste Samm-
lungsform: zur thematischen Philatelie, die das Vollstan-
digkeitsprinzip aufgibt. Bei ihr spielt eine Uberlegung eine
besondere Rolle, die wir bislang nur streifen konnten: Die
Postwertzeichen aller Lander sind namlich nicht nur Ge-
blihrenverrechnungsmittel der Post und Druckerzeug-
nisse, die mehr oder weniger kiinstlerisch ausgefiihrt
werden. lhre bildlichen Darstellungen spiegeln vielmehr
deutlich Politik, Okonomie, Kultur und Weltanschauung
des Staates wider, der die Marken herausgibt (Farbteil
S.2). Das heif3t: Jede Marke istauch Trager von Informatio-
nen, sie kiindet von dem Staat, aus dem sie auf Briefen
in alle Welt geht. Diese drei Eigenschaften jedes Postwert-
zeichens bilden den Ausgangspunkt der thematischen
Philatelie, der die Zukunft gehért und der wir uns daher
auch in diesem Buche besonders eingehend widmen
werden.
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Bei gutem Start schneller ans Ziel

Johann Wolfgang von Goethe war nicht nur ein bedeu-
tender Dichter, sondern auch ein begeisterter Sammler.
Allerdings konnte er sich noch nicht den Briefmarken
widmen, weil sie zu seiner Zeit noch nicht erfunden waren.
Goethe trug aber zum Beispiel systematisch Mineralien,
Bilder und Biicher zusammen. Im Goethehaus am Frauen-
plan in Weimar kann man sich von seinen Sammelergeb-
nissen Gberzeugen. Und sein scherzhaft formulierter, aber
ernst gemeinter Grundsatz, den sich jeder anfangs
gleichermaBen zu eigen machen solite, lautete: ,,Ich be-
schrianke mich auf alles!”

Wer mit der Philatelie beginnt, sollte zunachst jede
Marke, jeden Brief, jeden Stempel, jedes Postdokument
(darunter versteht man zum Beispiel Posteinlieferungs-
scheine, Postquittungen, Merkzettel an Haushalte usw.) —
kurz alles, was ihm an Interessantem in die Hande fallt,
aufheben. So schafft man sich einen Materialgrundstock,
mit dem zwei Probleme geldst werden kdnnen: Erstens
erhalt man Sammelgut flir das eigene Objekt, und zwei-
tens verfligt man Gber Tauschmaterial. Als solches sind
zundchst nur jene Marken usw. zu benutzen, die man
doppelt besitzt. Das schénere Stiick, das also zum Beispiel
einen klareren Stempel tragt oder das — wenn es ein Brief
ist — einen saubereren Eindruck macht oder interessante
Stempel, Klebezettel usw. aufweist, hebt man fur die
eigene Sammlung auf; das andere kann einem Tausch-
partner vorgelegt werden.

Kein junger Philatelist sollte in den Anfangsjahren sei-
ner Tatigkeit ein Stlick fortgeben, liber das er nicht auch
selbst verfligt. Das ist deshalb so wichtig, weil sich viele
Sammler zundchst noch nicht im klaren dariiber sind,
welches Sammelgebiet sie einmal spezialisiert betreiben
werden, welches Motiv oder Thema sie zu bearbeiten
gedenken. Ist das dann nach einigen Jahren geklart und
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Bitte sorgfiltig oufbewahren! — Der Absender wird gey

beten. den umrandeten Teil selbst ouszutilien!
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Das ist ein moderner ,,Postschein’ — ein Einlieferungsschein der Deut-
schen Post der DDR. Man erhélt ihn kostenlos z. B. bei der Einlieferung
eines Einschreibbriefes, also einer Sendung, fur die die Post haftet. Fir
andere Sendungen dagegen war er bis 1974, wie hier z. B. fiir die Be-
scheinigung der Aufgabe eines Telegramms, gebihrenpflichtig (10Pf)

festgelegt, kann man natirlich auch ein Stiick abgeben,
das nur einmal vorhanden ist, wenn man dafiir ein gleich-
wertiges Tauschstiick erhalt, das fiir die eigene Sammlung
seiner Aussage wegen dringend benétigt wird. Der wahre
Philatelist darf nicht engherzig oder gar geizig sein, son-
dern soll auch manchmal einem Tauschpartner eine
Freude machen, ohne sogleich den materiellen Gegen-
wert daflir zu erhalten. Irgendwann wird ihm dann
bestimmt ebenfalls eine solche Freude widerfahren.
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Andererseits muf3 der Sammler auch auf gesuchtes
Material warten kénnen. Keinesfalls sollte er (iberhastet
und unter dem Druck des Augenblicks einen prachtigen
Brief mit dokumentarischem Wert fortgeben, den er nach
seiner Meinung jetzt nicht bendtigt, nur weil eine Marken-
licke im Album gefiillt werden soll. Eine Einzelmarke
bekommt man im allgemeinen stets viel leichter als ein
Ganzstiick mit hoher zeitgeschichtlicher Aussagekraft.

Man sollte sich zunédchst nicht allzu viele Gedanken
dariiber machen, ob man gestempelte oder postfrische
Marken sammeln will. Innerhalb eines Satzes miissen
jedoch entweder alle Werte gestempelt oder alle post-
frisch sein. Es darf im Satz kein Durcheinander herrschen.
Im tbrigen wird sich die Meinung eines jungen Sammlers,
welche Zustandsform (gestempelt oder postfrisch) er
schlieBlich bevorzugen wird, bestimmt noch mehrmals
andern. Es gilt also, sich vor allzu raschen Entschliissen
zu hiten, die mitunter dazu fihren, dal® alle Marken der
nicht gewahliten Art fortgegeben wurden.

Postfrische Marken wird jener Sammler bevorzugen,
der seine Aufmerksamkeit vor allem dem Bild auf der
Marke, also ihrem Motiv, widmet. Dagegen zieht derjenige
Philatelist, der die Briefmarke als Zeitdokument ein-
schédtzt, das gestempelte Exemplar vor, denn hier dient
ihm das Stempeldatum als zusétzliche Information, die
den Zeitpunkt der Verwendung ausweist (Farbteil S. 3).
Man sollte sich also Zeit damit nehmen, flr welche dieser
Sammelarten man sich einmal entscheiden wird. Und
noch ein weiterer Rat: Es ist gut, vor allem Wert auf posta-
lisch echt gelaufene Stiicke zu legen und sich nicht auf die
Marken allein zu beschranken. Dabei sind nicht unbedingt
die alltaglichen Briefe und Postkarten mit normalen Fran-
katuren zu 20 und 10 Pfennigen gemeint. Auch hier gibt
es mitunter einmal eine Raritdt, aber philatelistisch inter-
essanter sind im allgemeinen die ausgefalleneren Franka-
turen, sind die nicht so haufig auf Briefen usw. verwende-
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Das ist keine ,,richtige’” Postsendung! Die Karte wurde wegen des Stem-
pels eigens fir Sammelzwecke angefertigt. Solche Stiicke gefallen uns
nicht!

ten Werte. Weiterhin ist auf jene Stlicke zu achten, die
Besonderheiten zeigen, vielleicht einen postalischen Kle-
bezettel, einen Sonderstempel oder einen sogenannten
(Gummi-)Nebenstempel. Briefe, die einem wirklichen
schriftlichen Nachrichtenaustausch gedient haben — so-
genannte Bedarfsbriefe —, sind als Zeitdokumente die
begehrenswertesten; natirlich nur, wenn es sich um
besondere Stucke handelt.

Solche Belege konnen einen groRen Aussagewert besit-
zen, zumal dann, wenn man auch die auf ihnen befind-
lichen Anschriften oder Absenderangaben mit in seine
Betrachtungen einbezieht. Sind diese besonders bemer-
kenswert, dann kann der Brief oder die Postkarte mitunter
auch eine ganz ,,gewdhnliche’’ Marke tragen. Fiir all das

17



9) ’
vVl corrrrrpgsn gl
i

hocesls i wipe A ';:.v"” \

Von diesem prachtigen Brief hat ein Dummkopf die aufgeklebte Marke
(links von der hier eingedruckten) abgerissen. Dabei wurde die Marke
auch noch beschadigt, wie die hangengebliebenen Papierreste zeigen,
vor allem aber ist ein hochinteressantes Briefdokument zerstort worden,
das mehrere interessante Stempel tragt: R = Recommandée = Einschrei-
ben, AR = Avis de Réception = Empfangsanzeige, dazu Aufgabestempel
(Saigon, heute: Ho-Chi-Minh-Stadt) und Ankunftsstempel (Gera)

mufl man sich schon von Anfang an den richtigen Blick
zu erwerben trachten: Schau dir darum stets das ganze
Stlick genauestens an (Farbteil S. 4)! Nur von Briefen und
Postkarten ohne Besonderheiten sollte man die Marken
abweichen. Alle jungen Sammler kénnen sich aber gege-
benenfalls, bevor sie zur Schere greifen, um die Marken
auszuschneiden, in der Arbeitsgemeinschaft Junger Phil-
atelisten beraten. Damit kommen wir zum néchsten Hin-
weis:

Jeder Briefmarkensammler sollte sich einer Arbeitsge-
meinschaft anschlieBen! Dort sind erfahrene Sammlerals
Leiter tétig, die gute Ratschldge geben und manchen vor
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Schaden bewahren. Ja, auch vor Schaden! Man muf dies
so deutlich sagen: Es gibt leider auch bei uns unter den
Sammlern gelegentlich gewissenlose, gewinnsiichtige
Leute, die die Unerfahrenheit junger Philatelisten ausniit-
zen wollen, um sich im Tausch Vorteile zu verschaffen. An
diesen Menschen haftet noch jenes unselige Geldwert-
Denken, das wir langst aus unserem Hobby verbannt
haben. Selbstverstandlich wissen wir, dal® Marken auch
Wertgegenstande darstellen kénnen, dald sie ihren Preis
haben. Aber wir erheben diese Eigenschaft nicht zur
Hauptsache. Fiir uns ist der Aussagewert der Marken oder
Briefe, ist ihre Verwendbarkeit als zeitdokumentarische
Belege fiir philatelistische Objekte das Wichtigste. Diese
Aussage bestimmt den inneren Wert des Sammelstiickes

Dieser Schmuckbrief mit einer Zeichnung des legendéren Kreuzers ,, Au-
rora”, der das Zeichen zur Oktoberrevolution 1917 in Petrograd gab, hat
einem wirklichen Bedarf gedient, obwohl er durchaus philatelistisch
inspiriert ist

OKTOBERAEVOLLTION




,.S0 — nun beginnt Vati Briefmarken zu sammeln!!" (Wolfgang Simon
in,,Zeit im Bild", 45/1966) Wir kénnen (iber diesen Witz wirklich lachen,
wissen wir es doch besser: Wir sammeln sinnvoll!

— Schachern oder gar Betriigen sind uns wesensfremd.

Auch philatelistische Literatur gehort unbedingt zur
Sammeltédtigkeit! In sie mul? man sich oft vertiefen, um
seine philatelistischen Kenntnisse zu erweitern. Ubrigens
zeigt es sich bald, ob ein Sammelfreund zum Beispiel
unsere DDR-Fachzeitschrift ,,sammler express’ oder das
Mitteilungsblatt seines Bezirksverbandes des Philateli-
stenverbandes im Kulturbund der DDR kennt oder ob ihm
das Ansammeln von Marken allein geniigt: Wer sich
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namlich an einem Wettbewerb innerhalb der Arbeitsge-

meinschaft Junger Philatelisten oder an einer kleinen

Ausstellung beteiligt, wird dort auch auf seine philatelisti-

schen Kenntnisse hin geprift. Ohne Wettbewerbsteil-

nahme aber, ohne Bemihungen, ausstellungsreife Al-
bumblétter zu gestalten, kann man kein versierter Philate-
list werden! Zusammengefallt noch einmal einige

Ratschlage in Stichworten:

B Alles sammeln und aufheben!

B Alles genau anschauen, einmal, zweimal, dreimal, ehe
man zur Schere greift, um Marken aus Briefen auszu-
schneiden, oder bevor man ein Stiick vertauscht!

B In einer Arbeitsgemeinschaft Junger Philatelisten mit-
arbeiten, sich dort Rat und Anregungen holen!

B Gleichgesinnte Freunde suchen, die mit dir zusammen
den Wert der Marken in ihrer Aussage sehen!

B Durch philatelistische Fachliteratur lernen!

B Sich am Wettbewerb beteiligen und Ausstellungen
besichtigen, um bald selbst an solchen mitwirken zu

kénnen!
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Abc des Handwerkszeugs

Die Liste der wichtigen Handwerkszeuge, die jeder
Philatelist bendtigt, ist lang. Wir haben ihr hier die Abc-
Form gegeben, um dieses Kapitel auch zum raschen
Nachschlagen verwendbar zu machen. Auf Begriffe, die
im Rahmen dieses Abc auftauchen und unter einem eige-
nen Stichwort noch gesondert erldutert werden, ist durch
das Zeichen — hingewiesen.

Album

Zum Aufbewahren der Briefmarken und anderen Sam-
melgutes dienen Alben verschiedenster Art. Sehr verbrei-
tet istdas Vordruckalbum. Inihm befinden sich Albumblat-
ter aus festem Papier (Velinpapier) mit eingedruckten Mar-
kenfeldern fiir sémtliche erschienenen Briefmarken des
betreffenden Gebietes (so eines Landes, eines bestimm-
ten Motivs oder eines Sondergebietes). Gestempelte
Marken werden in Alben mit— Klebefalzen eingeklebt. Fiir
postfrische Marken empfiehlt sich die Verwendungvon —
Klemmstreifen, es sei denn, man benutzt ein (allerdings
rechtteures) Postfrisch-Album, auf dessen Seiten Taschen

Klemmfederdecke. Zum Herausnehmen oder Einfligen der Album-
blatter werden die Deckel zurlickgebogen, so wie es das Bild darstellt




Blatt (Ausschnitt) mit Netzunterdruck

angebracht sind, in die sich die Marken ohne Falz einstek-
ken lassen. Die Albumdecke kann eine Schraub- oder
Klemmfederdecke sein — in beiden Fallen lassen sich
die einzelnen Blétter leicht auswechseln. Uber das Vor-
druckalbum hinaus gehen philatelistische Sammlungen,
die zur eigenschopferischen Gestaltung auf vordrucklosen
Albumbléttern zusammengestellt werden. Diese vor-
drucklosen Blatter bestehen ebenfalls aus Velinpapier,
aber auch aus Karton. Man erhélt sie in den Farben Ocker,
Chamois oder Schwarz. Schwarze Blatter gelten aber nicht
mehr als modern. Die Blatter sind entweder unbedruckt,
oder sie haben als Gestaltungshilfe einen Netzunter-
druck, eine Randlinie oder Punkturen. Vordrucklose
Blatter kann man auch selbst anfertigen, zum Beispiel aus
Zeichenkarton oder aus anderem Papier, das auf die
tblichen Albenformate (27,5cm x 31cm oder 27,5cm x
29,5cm) zugeschnitten wird. Kartonblatter verwendet
man vor allem fur Sammlungen, die Ganzstiicke (Briefe
usw.) enthalten oder die man fir Ausstellungszwecke
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gestaltet. Zum Ansammeln des Materials gibt es auer-
dem — Einsteckbicher.

Auswahlheft

Hierunter versteht man Hefte im Format A6 quer oder
A5 hoch, die einseitig zehn bis zwanzig markengrof3e
Felder eingedruckt zeigen. In diese Felder werden — ge-
ordnet nach Landern oder Motiven — solche Marken ein-
geklebt, die man vertauschen oder verkaufen will. Zum
Verkauf bieten sich dabei vor allem Rundsendedienste an,
die von philatelistischen Gemeinschaften oder auch von
Handelsorganen eingerichtet werden und Auswahlhefte
unter ihren eingetragenen Teilnehmern umlaufen lassen.

Seite eines Auswahlheftes mit Beispielen fur die Auszeichnung (Ka-
talognummern, Katalogpreise, Barpreise und evtl. Zusatzangaben) von
zum Kauf angebotenen Marken

Katalog- Katalogpreis Diese Marken dirfen einzeln Seiten-
nummer inKlammern nicht entnommen werden nummer
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Alle Marken in den Heften sind mit Katalognummer,
Katalogpreis und Nettopreis (Verkaufspreis) auszuzeich-
nen. Gestempelte Marken werden mit — Klebefalzen ein-
geklebt, postfrische in — Klemmstreifen eingeordnet.
Wertvollere gestempelte Stlicke sichert man gegen Ver-
tauschungen, indem man den Stempelabdruck auf dem
Heftblatt weiterzieht. Vertauschungen eigener in schlech-
tem Zustand vorhandener Stiicke gegen im Auswahlheft
klebende gute Stiicke der gleichen Art sind Betrug und
werden strafrechtlich verfolgt.

Auswabhltasche

Sie dient dem gleichen Zweck wie das — Auswahlheft,
jedoch enthalt sie nur lose eingelegte Ganzstiicke (Briefe
usw.). lhr Format ist meist A5. Die Ganzstiicke werden
einzeln mit laufenden Nummern und Preisen versehen,
und zwar mit Bleistift, damit sich diese Angaben wieder
wegradieren lassen. Auf der AuRenseite der Auswahlta-
sche werden ebenfalls Preis und Nummer sowie eine
Kurzbeschreibung des Stiickes angebracht. Auswahlta-
schen und Auswahlhefte sollte man beim Eingang einer
Rundsendung sogleich auf die Vollstandigkeit hin kontrol-
lieren. Fehlende Stiicke miissen als entnommen in den
Feldern oder Zeilen gekennzeichnet sein. Ist dies nicht der
Fall, muB man solche Unstimmigkeiten dem Rundsen-
deleiter und auch dem im Rundsendezyklus vorangegan-
genen Sammlerfreund mitteilen, derim Gbrigen fiir solche
Verluste verantwortlich gemacht wird.

Blockecke

Blockecken sind grof3e Fotoecken, die zum Befestigen
von Markenblocks oder von Ganzstiicken (Briefen usw.)
auf Albenbléattern dienen. Mitunter gentigen daftlir aber
auch normale Fotoecken.
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Tasche Nr. .

(wird vom Obmann ausgefilllt)
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Gesamtwert der Tasche 1\ Unioul Estochme . | ...

Jeder Tellnehmer ist verpflichtet, dle Taschen auf Vollstdndigkeit zu
prifen und den Inhalt derselben stets in der richtigen Nummemn- ¢ T TR el
folge geordnet zu halten.

Vorderseite einer Auswahltasche (Format A5 hoch)
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Fotoecken zum Befestigen von Ganzstiicken auf dem Albumblatt. Eine
etwa doppelt so groBe Ausfiihrung dieser Befestigungsmittel nennt man
Blockecken

Chemische Mittel

Auf sie sollte der Anfanger verzichten. Er kann allenfalls
verdiinntes Wasserstoffsuperoxid anwenden, um stock-
fleckige oder oxidisch verfarbte Marken (zum Beispiel
werden orangefarbene Marken mitunter braun) kurze Zeit
darin zu baden. Danach miissen sie griindlich abgespiilt
werden, bis die Flecken verschwunden oder wenigstens
aufgehellt sind oder bis die Marken ihre orange Farbe
wiedererlangt haben. Uber den Nutzen anderer chemi-
scher Zusatze beim Waschen der Marken sind sich die
Fachleute noch nicht einig; wir verzichten daher darauf.

Dublette

Dubletten sind die doppelt oder mehrfach vorhandenen
Marken, Briefe und anderen Sammelobjekte, die wir zum
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Tausch bereithalten. Doppelte Marken werden vornehm-
lich in — Einsteckbiichern oder — Auswahlheften aufbe-
wahrt, abzugebende Ganzstlicke lose in — Auswahlta-
schen oder aufrechtstehend in Schuhkartons eingeordnet.
Vom ungeordneten Aufbewahren der Dubletten (zum
Beispiel in Zigarrenkisten) wird dringend abgeraten, weil
einmal eingetretene Riickstdande beim Ordnen nur mitsehr
groRBem Zeitaufwand aufholbar sind.

Einsteckblatt

Hierunter versteht man ein albumgrol3es, loses Karton-
blatt mit beidseitig aufgebrachten durchsichtigen Strei-
fen. Mehrere Einsteckblatter kbnnen — in einer Album-
decke aufbewahrt — zu einem Einsteckalbum zusammen-
gefaBt werden. Es gibt auch Einsteckblatter mit nur zwei
bis drei sehr breiten Haltestreifen zum Aufbewahren von
Ganzstiicken (Blocks, Briefen usw.). — Versandkarton

Einsteckbuch

Die in verschiedenen Formaten und Preislagen gefertig-
ten Biicher bestehen aus festen Pappseiten mit beidseitig
aufgebrachten durchsichtigen Haltestreifen, in die die
losen — Dubletten eingesteckt werden kénnen. Man sollte
postfrische und gestempelte Marken getrennt anordnen.
Als zweckmaRig fiir den Tausch von Sammlerzu Sammler
erweisen sich eingesteckte Zettelchen in Markengrof3e
mit den Katalognummern und -preisen, die neben den
entsprechenden Marken angeordnet werden. Fiir Marken,
die man im Tausch erworben hat, legt man sich ein beson-
deres Einsteckbiichlein an und benutzt fir sie nicht etwa
— wie man es oft sieht — die letzte Seite des eigenen
Tausch-Einsteckbuches. Sonst kann es vorkommen, daf3
ein weiterer Tauschpartner dort Marken entnimmt, die
man gerade erst erworben hat.

28



Farbtafel

Eine solche Tafel dient zum exakten Bestimmen der
Farbe einer Marke. Das ist besonders wichtig, wenn es von
einem Markenwert mehrere Auflagen in unterschied-
lichen Farbtdonen gibt. Leider stimmen die Farbbezeich-

Blatt eines Einsteckbuches. Links werden die ungebrauchten, rechts die
gebrauchten Marken eingesteckt. Ein zu enges Nebeneinanderstecken
(wie unten links) solite vermieden werden

Briefstiick

So liegen

s | gose

sicherer

Zettel

mit
Katalog-
nummern
und
-werten




nungen solcher Tafeln nicht immer mit denen im LIPSIA-
Katalog Giberein. Manche (gute) Farbtafeln haben ein Loch
"in jedem Farbfeld, unter das man die zu bestimmende
Marke legt. Nun |aB3t sich ihre Farbe besonders genau
feststellen.

FDC-Album

Unter einem FDC (engl. first day cover = Ersttags-
umschlag) versteht man einen Schmuckumschlag, der
am ersten Verwendungstag einer neuen Briefmarke er-
scheint und dazu dient, ihr den rechten Rahmen zu geben.
Solche FDC werden von der Post, in einigen Ladndern aber
auch von Handlern herausgegeben. Man bewahrt sie —
ebenso wie alle anderen Ganzstiicke — in Alben auf, die
aus einer festen Einbanddecke und einzelnen Taschen aus
durchsichtigem Material bestehen: den FDC-Alben. Jede
Tasche enthalt manchmal auch noch ein Einlageblatt aus
dunklem Karton, so daf® von vorn und von hinten je ein
Brief oder eine Karte eingeschoben werden kann. Fir
Ausstellungszwecke sind FDC-Alben nicht geeignet, wohl
aber fiir die bloRe Betrachtung oder fir den Tausch von
Ganazstlicken.

Fehlliste

Als Fehlliste kann der Katalog dienen, indem man dort
die vorhandenen Marken ,,abstreicht”. Wenn man im
brieflichen Tauschverkehr steht, sind besondere Fehlli-
sten zweckmaRig. Man lGbersendet seinem Tauschpartner
eine Aufstellung, eben die Fehlliste, aus der er die gesuch-
ten Marken ersieht, und zwar landerweise geordnet nach
Katalognummern. Es gibt auch vorgedruckte Listen, auf
denen Zahlen in Hundertergruppen aufgefiihrt sind (fur
1-100, 101-200, 201-300 usw.), die man dann nur ab-
oder anzustreichen braucht. Solche Listen sind gleichfalls
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fir Sammler von Nummernstempeln zweckmaRig. Das
sind Stempel dlterer Art, die laufende Nummern zeigen,
wie zum Beispiel im alten Sachsen von 1 bis 220. Schlie-
lich gibt es verbale Fehllisten, die das Gesuchte in Worten
schildern.

FeinmefBschraube

Dieses Prazisionsinstrument zum Messen sehr kleiner
Ausdehnungen bendtigen wir nur sehr selten. Aber es
kann zum Bestimmen von Papierdicken wichtig sein,
wenn eine Marke in mehreren Auflagen aufverschiedenen
Papierarten gedruckt wurde.

Gebldhrenheft

Ein solches Heft wird von Zeit zu Zeitvon der Deutschen
Post der DDR neu herausgegeben. Es enthalt die Geblih-

Nummernliste als Fehlliste fur Marken oder Nummernstempel

] 1 2 3 456 1789 10

11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25
26 27 28 29 30 31 32 33 34 35 36 37 38 39 40
41 42 43 44 45 46 47 48 49 50 51 52 53 54 55
56 57 58 59 60 61 62 63 64 65 66 67 68 69 70
71 72 73 74 15 76 17 78 79 80 81 82 83 84 85
86 87 88 89 90 91 92 93 94 95 96 97 98 99 100

1 1 2 3 456 78 9 10
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Postleitzahlen

LIPSIA
P phlalctishische

darbenlafeln

aWaWa W

he Schriffenreihe

Unentbehrlich fiir den Sammler sind das Verzeichnis der Postleitzahlen,
ein Postgebihrenheft und Farbtafeln

renséatze des Post- und Fernmeldeverkehrs. Fir den zwi-
schenstaatlichen Tauschverkehr kann ein Philatelist auf
dieses wichtige Nachschlagemittel nicht verzichten.

Gestaltungsmaterial

Hierzu zahlen alle Mittel, die zum Gestalten ausstel-
lungsfahiger Albumblatter notig sind. Naheres dazu lest
ihr im Kapitel ,,Gestaltungspraxis’. Hier seien nur auf-
gezahlt: Bleistift, Faserstift, Reil3feder, Lineal, Zirkel, Tu-
sche und andere Schreibflissigkeiten, Schablonen und
Federmesser.

Inhaltsverzeichnis

Zu jeder Sammlung, die man ausstellen mochte, ge-
hort ein Inhaltsverzeichnis. Es wird von der Ausstellungs-
leitung stets in mehreren Exemplaren angefordert. Einen
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Durchschlag oder eine Abschrift behalt der Aussteller
zuriick. Das Verzeichnis fihrt nacheinander die jeweils
auf einem Blatt befindlichen philatelistischen Materialien
auf (Anzahl der Marken, Einzelauffihrung nach Ka-
talognummer nur bei wertvolleren Stiicken Uber 50,—
Lipsia-Mark, Anzahl der Ganzsticke gegebenenfalls mit
naheren Angaben). Beispiel:

Blatt 1: Titelblatt Erlauterungen dazu im
Blatt 2: Kommentarblatt Kapitel ,,Gestaltungspraxis”

Blatt 3: 12 Marken

Blatt 4: 8 Marken, darunter Lipsia-Nr. 17 und 24

Blatt 5: 4 Marken, ein Briefstiick mit Lipsia-Nr. 18, 1 Brief

Blatt 6: 2 markenlose Briefe

Blatt 7: 1 Luftpostbrief mit Lipsia-Nr. 212/213, 4 Luftpost-
klebezettel

Blatt 8: ...

Der Gesamtwert der Sammlung betragt... Mark (Lipsia-

wert oder Barwert).

Jugendalbum

Manche Albenverlage geben fur jugendliche Sammler
Vordruckalben heraus, in denen die besonders wertvol-
len Sticke (solche mit hohen Katalognotierungen) und
die verschiedensten Abarten nicht aufgefiihrt sind. Jun-
gen Sammliern, die die feste Absicht haben, der Philatelie
treu zu bleiben, wird jedoch geraten, sogleich ein kom-
plettes Album zu erwerben, das alle Marken auffiihrt und
ein spateres Umkleben erspart, was angesichts der be-
trachtlichen Markenmengen recht zeitaufwendig ware.

Klarsichthdlle
Solche dienen dazu, fertiggestaltete Albumblatter vor
Verschmutzungen oder Beschadigungen zu schitzen.
Auch bewahren sie abfallende Marken. Es handelt sich
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dabei um glasklare Hullen aus dunnem, weich-
macherfreiem Plastmaterial. Sie sind im Handel nicht
erhaltlich, sondern werden vom Philatelistenverband
abgegeben. Sie lassen sich mit Klebebandstreifen ver-
schlieBen, koénnen jedoch auch offen bleiben; d. h., man
schiebt die Klappe wie die Klappe eines Briefumschlages
bei Drucksachen ein. Unten wird aul3en auf die Klarsicht-
hille ein kleines Haftetikett aufgeklebt, auf das mit
Bleistift die laufende Blattnummer zu schreiben ist. Als
Etikett eignet sich auch ein rundes 1cm langes Stiick
Luckanusband (,,Gansehautband’’), wie es sonst zum
Verstarken von Papierrandern dient. Die Albumblatter
konnen langere Zeit in der Hille verbleiben.

Klebefalz

Klebefalze benutzt man heute nur noch fiir gestempelte
Exemplare, denn die meisten Philatelisten vertreten die
Ansicht, dal} die postfrischen Stiicke eine Wertminde-
rung erleiden, wenn sie einen Falz oder Falzrest tragen.
Daher benutzt man fir sie —» Klemmstreifen. Klebefalze
sind meistens einseitig gummiert. Der Falz wird um etwa
drei Millimeter umgeknickt — manche sind schon in
dieser Weise vorgefaltet — und dann mit der schmalen
Flache an der Marke und dem breiten Teil auf dem Al-
bumblatt befestigt. Die eigentliche Klebeflache soll je-
weils nur vier Quadratmillimeter grof3 sein, damit sich
der Falz wieder leicht von der Marke oder dem Album-
blatt I6sen 1aR3t. Viele Sammler feuchten die Falze mit der
Zunge an. Hygienischer ist jedoch ein Tupfer mit ab-
gestumpfter Spitze. Sogenannte Schonfalze sind vollig
ungeeignet, da sie Fett enthalten und die Marken ver-
derben. Wir benutzen stets nur normale, saurefreie Kle-
befalze.
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Pergamin

@ Gummierung
Anfeuchtpunkte

Klebepfalz und Klemmstreifen oder -tasche

Klemmstreifen

Vor allem fur postfrische Marken, aber auch fir ge-
stempelte Stlcke, ja sogar fir Blocke und dinne Ganz-
stucke (zum Beispiel Postkarten) sind Klemmestreifen ein
geeignetes Mittel, um das Sammelgut auf den Album-
blattern zu befestigen. Die Klemmstreifen werden in ver-
schiedenen Formaten produziert; sie bestehen aus
schwarzem Papier und einer durchsichtigen Folie oder
auch nur aus Folie. In die passende GroRRe geschnitten,
sind sie zunachst ohne Inhalt mit einigen Tupfern Fo-
toklebepaste aufzukieben. Wenn sie nach einigen Stun-
den gut angetrocknet sind, wird das philatelistische Ma-
terial eingeschoben. Klemmstreifen, die ganz aus Plast
bestehen, brauchen nur angefeuchtet zu werden; auch
kann man die Marke sofort einlegen. Kiemmstreifen
halten mitunter sehr grof3e Marken nicht ausreichend
fest. Dann klebt man sie nicht ein, sondern befestigt sie
mit — Blockecken. Keinesfalls darf man selbstklebende
Streifen (z.B. Prenaband o0.4.) verwenden; es fettet
durch.
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Oben eine gute, unten eine minderwertige Lupe. Bei der Anschaffung gilt
die alte Regel: Das Bessere ist auf die Dauer gesehen das Billigere!

Lupe

Um jede Marke richtig bestimmen und ins Album ein-
ordnen zu konnen, ist mitunter ihre genaue Betrachtung
unter einem VergroRerungsglas — der Lupe — notig. Es
gibt Marken, die sich nur durch winzige Einzelheiten in
der Zeichnung oder in ihrem Text voneinander unter-
scheiden. Auch zur Qualitatskontrolle ist die Lupe wich-
tig. Mit ihrer Hilfe erkennt man Zahnungsfehler,
Schiirfstellen oder kleine Risse leichter. Oft lassen sich
undeutliche Stempelabdrucke erst unter Zuhilfenahme
einer guten Lupe entziffern.

Nachtrag

Fur Vordruckalben erscheinen alljahrlich Nachtrage.
Sie bestehen aus Albumblattern, auf denen die in-
zwischen erschienenen neuen Marken abgebildet sind.
So ist es moglich, die Alben standig (= permanent) mit
den Neuerscheinungen zu vervollstandigen. Man nennt
sie auch Permanentalben. Dieser Begriff gilt auch fur
Kataloge, die durch Nachtrage erganzt werden. Unser
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LIPSIA-Katalog ist ein solcher Permanentkatalog. Sowohl
zum Text als auch zum Preisteil kommen regelmaRig
Nachtrage (Erganzungen und Berichtigungen) heraus.

Namensstempel

Dieser Stempel, den wir mit Namen und Adresse auch
flir den alltaglichen Briefverkehr zur Absenderangabe
benutzen kénnen, wird auf allen Albumblattern ange-
bracht, die auf eine Ausstellung gehen, und zwar auf der
Rickseite unten rechts am Blattfalz. So werden Verwech-
selungen der Blatter weitgehend ausgeschlossen. Fiir eine
Ausstellungssammlung ist auRerdem Gber dem Stempel
mit Bleistift die laufende Blatthrummer anzugeben. Gege-
benenfalls muB diese verandert werden, wenn neue Blat-
ter hinzukommen oder andere entfallen. Unsere Marken
und andere Sammelobjekte werden mit einem solchen
Stempel nicht verschandelt. (— Klarsichthiille)

Ordnungskasten

Kastchen oder kleine Schachteln dienen uns dazu, gro-
Bere Markenmengen, wie sie nach dem Abweichen in
einer — Schissel und dem nachfolgenden Trocknen an-
fallen, nach Sorten zu ordnen.

Alle Marken — besonders die postfrischen — werden stets mit der Pin-
zette angefal3t




Pinzette

Jeder Philatelist sollte sich von vornherein angewo6h-
nen, alle Marken — ganz gleich, ob es postfrische oder
gestempelte sind — nur mit einer Pinzette anzufassen. Bei
postfrischen Stiicken muR man unbedingt eine Pinzette
benutzen, weil die Feuchtigkeit, die bei jedem Menschen
an den Fingern haftet, den Markengummi angreift und
somit den Wert der Marke mindert. Nach kurzer Ubungs-
zeit hantiert der Philatelist mit der Pinzette genauso sicher
und rasch wie mit seinen Fingern.

Postleitzahlenverzeichnis

Dieses Heft wird von der Deutschen Post der DDR her-
ausgebracht und enthalt alle Postorte unserer Republik
mit den zugehdrigen Postleitzahlen. Nie sollte man eine
Sendung aufgeben, die keine Postleitzahl tragt. Dieses
Verzeichnis geho6rt ebenfalls zum unentbehrlichen Hand-
werkszeug eines Sammlers.

Quarzlampe

Sie ist das kostspieligste Arbeitsmittel fiir Philatelisten.
Nur wenige Einzelsammler werden deshalb eine Quarz-
lampe erwerben kénnen. Aber eine gréRere Arbeits- oder
Betriebsarbeitsgemeinschaft oder ein Kreisvorstand un-
seres Philatelistenverbandes sollte (iber ein solches Gerét
verfligen, denn es ist fiir die Markenprifung unentbehr-
lich. Unter dem ultravioletten Lichtder Quarzlampe lassen
sich Markenreparaturen, Falschungen, Farbunterschiede
usw. ohne Miihe erkennen. Auch die in modernen elektro-
nischen Briefaufstell- und Briefverteilverfahren auf Mar-
ken und Postsendungen auftretenden Kodier- und Se-
lektierstreifen oder-zeichen werden unter der Quarzlampe
sichtbar. Fir letzteren Zweck genligen aber auch einfache
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Taschenlampen mit einem Spezial-Filtervorsatz oder die
sogenannten Lumogen-Filterleuchten (Type 1540).

Radiergummi

Er dient uns dazu, auf Ganzstiicken vorhandene Ver-
schmutzungen zu beseitigen. Allerdings muf} es ein sehr
weicher Gummi sein, und auBerdem ist beim Radieren
sehr vorsichtig vorzugehen. Postalische Vermerke, zum
Beispiel bei aiten Briefen solche mit Rételstift, diirfen nicht
entfernt werden. Dagegen gehdren Preisvermerke oder
Katalognummern, wie sie bei Ganzstiicken in — Auswahl-
taschen angebracht sind, nicht auf ein Stiick, das in die
Sammlung kommen soll. Will man Preisangaben unbe-
dingt festhalten, dann kann man diese mit Bleistift auf die
Riickseite schreiben. Das gilt natirlich nicht fiir Briefmar-
ken; sie dirfen nie beschriftet werden.

Schlissel

Zum Waschen der Marken wird eine mittelgro3e Schiis-
sel mit handwarmem Wasser gefiillt, und dann sind die
ausgeschnittenen Briefstiicke einzeln hineinzulegen. Aller-
dings muB man vorher alle Briefstiicke aussondern, die
Reste von Tinten- oder Tintenstift-Schrift zeigen oder auf
der Riickseite mit farbigem Futterpapier belegt sind. Auch
farbige Umschlagpapiere kdnnen mitunter abférben. Alle
diese Stiicke miissen dann einzeln behandelt werden: Es
ist moglich, die Marke von vorn abzuldsen, das heil3t, man
betupft sie so lange mit wenig Wasser, bis sie sich 16st,
und zwar so, daR der Tintenstift oder das Futterpapier
nicht mit dem Wasser in Berlihrung kommen. Man kann
die Ausschnitte auch zwischen durchfeuchtetes FlieBpa-
pier legen, bis sich die Marke 16st. Alle abgelésten Marken
werden dann auf — Trockenpapier gelegt. Besonders fest
haftender Markengummi mu3 mit einem Falzbein — das
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ist ein messerdhnliches Gerat aus Hartgummi, Hartholz
oder Plast — vorsichtig abgeschabt werden, nachdem
zuvor versucht wurde, ob er sich nicht bei einer héheren
Wassertemperatur doch noch I&st. Auch ein sehr vorsich-
tiges Unterwasser-Reiben der Marke zwischen Daumen
und Zeigefinger kann Erfolg bringen.

Trockenpapier

Man bezeichnet es auch als Léschpapier und benutztes,
um die in der Schiissel mit handwarmem Wasser abge-
weichten Marken zu trocknen. Zu diesem Zweck werden
sie mit der Bildseite nach unten nebeneinander — nie
Gbereinander! — auf das Trockenpapier gelegt, und zwar
so lange, bis sie fast trocken sind. Dann bringt man eine
zweite Schicht Papier dariiber und pref3t alles in Biichern
bis zur voélligen Trocknung. Marken mit Kunststoffgummi
(zum Beispiel unsere jetzigen DDR-Marken) mu3 man
jedoch erst véllig trocknen lassen, bevor man sie pref3t.
Da sie sich in diesem Falle etwas rollen, ist es angebracht,
sie einzeln zwischen den Seiten eines Buches einige Stun-
den lang zu pressen. Marken mit Kunststoffgummi lassen
sich aber auch auf Kunststoffolie trocknen. Hierzu werden
sie mit der Gummiseite naf® auf die Folie aufgelegt und
gepreRt. Nach dem Trocknen I6sen sich die Marken von
der sehr glatten Oberflache der Folie leicht ab.

Unterlegpapier

Fiir die Gestaltung von ausstellungsfahigen Sammlun-
gen ist es moglicherweise — je nach Geschmack — zweck-
maRig, die Marken und Ganzstiicke mit Papier zu unterle-
gen. Hierflir eignet sich schwarzes Scherenschnittpapier
am besten. Aber auch farbige Papiere (in Farben wie Grau,
Chamois, Ocker) kdnnen gut wirken. Ja selbst Packpapier
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ist bereits mit gutem Erfolg zum Unterlegen verwendet
worden. Hier geht Probieren (iber Studieren!

Versandkarton

Dies ist ein Einsteckblatt im Format A5 hoch oder quer
zum Versenden von Marken im Tauschverkehr oder zur
Aufbewahrung von — Dubletten in Karteiform, in einem
Schuhkarton oder einem Karteikasten. Die Haltestreifen
sind auf den Karten oft nur einseitig angebracht.

Wasserzeichensucher

Er besteht aus einem schwarzen, flachen Gefa3 aus Glas
oder Plast, oft auch nur aus einer schwarzen Platte. Auf
die Grundflache des Suchers wird die zu untersuchende
gestempelte oder postfrische Marke mit dem Bild nach
unten gelegt. Dann werden einige Tropfen reines Benzin
(Wundbenzin) auf die Marke getraufelt, bis sie vollig
durchfeuchtet ist. Hierbei tritt ein in der Marke enthaltenes
Wasserzeichen mehr oder weniger deutlich hervor, bis
das Benzin in wenigen Sekunden wieder verdunstet ist.
Die Farben einiger Marken — sie tragen im LIPSIA-Katalog

Der Versandkarton ist fiir den brieflichen Markentausch unentbehrlich




Rechts ein Wasserzeichensucher mit einer Marke, die mit Benzin (Wund-
benzin) aus der Flasche angefeuchtet wurde, wodurch das Wasserzei-
chen (abgekiirzt Wz.) deutlich hervortritt

einen entsprechenden Vermerk — sind benzinempfindlich
und diirfen auf diese Art und Weise keinesfalls untersucht
werden.

Zdhnungsschliissel

Er erweist sich dann als wichtig, wenn es von einer
Marke Ausgaben mit verschiedenen Zahnungen gibt. Die
Zahnung wird im Katalog mit zwei Zahlen angegeben:
Genannt ist die Anzahl der auf zwei Zentimeter Marken-
lange angebrachten Zdhnungslécher auf der waagerech-
ten und auf der senkrechten Seite. Zdhnung 13:14'/,
bedeutet also, dal3 eine Marke auf zwei Zentimeter Ldnge
horizontal 13 Zdhnungslécher und vertikal 14'/, Z&h-
nungslocher besitzt. Zum Messen ist die Marke nachein-
ander so lange an die Lochreihen des Zadhnungsschliissels
anzulegen, bis eine genaue Ubereinstimmung erzielt wird.
An Hand der Katalogangaben kann man die Méglichkeiten
hierzu bereits eingrenzen. Die fiir eine bestimmte Marke
zutreffende Zdhnung ist ermittelt, wenn die auf dem Zah-
nungsschliissel vorgedruckten schwarzen Punkte genau
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Beispiel fir die Verwendung des Zahnungsschliissels. Die angelegte
Markenseite hat eine Zahnung von 14'/,
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in die Zdhnungslocher der Marke passen, und zwar auf der
vollen Markenldnge bzw. -breite. Eine auf manchen Zah-
nungsschliisseln aufgedruckte schwarze Flache kann uns
als — Wasserzeichensucher dienen.



Vielfaltig ist unser Sammelgut

Unser Hobby nennt sich zwar ,,Briefmarkensammein”’,
aber die Briefmarke kann fiir einen echten Philatelisten
nicht der einzige Sammelgegenstand sein. Dies wird
sofort klar, wenn wir den Sinn des Fremdwortes ,,Philate-
lie" einmal deuten, eines Wortes, das richtig getrennt
wird, wenn wir Phil-atelie schreiben. Gepragt wurde die-
ser Ausdruck von einem Franzosen namens Herpin schon
im Jahre 1864. Etwas frei Gbersetzt heil3t Philatelist nichts
anderes als ,,Freund der Gebihrenfreiheit’” oder noch
besser der ,,Gebilhrenfrei-Zeichen”, also der Briefmarken
und — zum Beispiel auch — der Gebilhr-bezahit-Stempel;
denn dies sind ja ebenfalls Geblihrenfrei-Zeichen! Dar-
tiber hinaus wird heute unter Philatelie verstanden,

Markenloser Brief mit Gebiihr-bezahlt-Stempel (1946)
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was mit Postbeférderung und Postgeschichte schlechthin
zu tun hat. Unsere Liebhaberei Philatelie erlangt so jene
Weite, die sie fiir uns interessant macht und die uns tber
den Rand der Marken hinausblicken [aRt. Es er6ffnet sich
die ganze, breite Palette des philatelistischen Sammelgu-
tes, dem wir uns nun widmen wollen. Was alles gehért
dazu?

1. Briefmarken

Sie werden im allgemeinen von staatlichen Postverwal-
tungen herausgegeben. Aber auch Privatpostwertzeichen
sind sammelnswert; wir sprachen Uber sie bereits.

Neben den Ulblichen Freimarken fiir den postalischen
Massengebrauch — den sogenannten Dauerserien — ken-
nen wir die Gedenk- oder Sondermarken (Farbteil S. 5).
Wir kennen auflerdem Flugpostmarken, Dienst- und
Porto- oder Nachgebihrenmarken, und wir soliten auch
Eilmarken, Einschreibmarken, Telegraphenmarken und
eine ganze Reihe anderer Sorten und Arten beachten. Der
Briefmarkenkatalog gibt uns da genaue Auskunft, und um
in unserem Spezialgebiet Bescheid zu wissen, miissen wir
uns mit ihm sehr genau beschéftigen.

Uber diese Einteilung der Marken hinsichtlich ihrer
Verwendungsart hinaus gilt die Aufmerksamkeit des
Philatelisten besonders dem Markenbild, also dem Motiv
oder Sujet, und dem AusgabeanlaB, also dem gesell-
schaftlichen Ereignis, das zur Markenherausgabe fiihrte.
Beim Betrachten von Marken — insbesondere dann, wenn
man durch Tausch oder Kauf weitere Marken zu erwerben
sucht — neigen einige Sammler dazu, sich besonders fir
recht bunte Stiicke zu interessieren. Tatsachlich haben in
den letzten Jahren die Marken mancher Lander ein sehr
marktschreierisches Aussehen angenommen. Das gilt
sowohl hinsichtlich der Farben und Gr6Ren der dargestell-
ten Motive als auch in bezug auf die Formen der Marken,
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QUE Es

Kehrdrucke bei modernen Schweizer Marken (Li.-Nr. 534) einer Dauer-
serie
die zum Beispiel rund sind, in Gestalt der Landesgrenzen
ausgestanzt werden, dreidimensionale Bildwirkung erzie-
len oder sogar mit Schallrillen wie bei Schallplatten ver-
sehen sind. Hierbei ragen besonders die Ausgaben solcher
Lander hervor, in denen kaum ein Postverkehr besteht, so
dal dievonihnen herausgegebenen Markenmengen auch
nicht annahernd einem Bedarf entsprechen. Diese Staaten
lassen vielmehr Postwertzeichen nur deshalb herstellen,
um durch den Verkauf dieser Produkte zu Geld zu kom-
men. Von solchen Ausgaben sei ausdriicklich abgeraten.
Zum Sammelgut ,,Briefmarken” gehéren auch Zusam-
mendrucke, Markenheftchen oder Automatenstreifen, die
in Briefmarkenautomaten verwendet werden und zum Teil
rickseitige Kontrollnummern tragen. Ferner seien,,grof3e
Einheiten”” genannt, worunter man — besonders bei alte-
ren (klassischen) Ausgaben — mehrere zusammenhan-
gende Stiicke der gleichen Marke versteht. So ist ein
Viererblock ein Stiick, dessen vier Marken im Quadrat an-
geordnetsind, wahrend ein Neunerblock dreimal drei Mar-
ken umfal’t. Hierher gehéren gleichfalls Doppelstiicke,
Kehrdrucke (zwei zusammenhdngende Marken stehen
zueinander kopf), Dreier- oder Viererstreifen usw. oder
schlieBlich sogar ganze Bogen. Nicht zuletzt miissen noch
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die Markenblécke und die Kleinbogen genannt werden,
die fir Sammler hergestellt werden und dem allgemeinen
Bereich der Briefmarken angehdren.

2. Stempel

Die Vielfalt der Stempel ist vielleicht noch gréRer als die
der Briefmarken. Vornehmlich in den Sonderstempeln,
wie sie zu besonderen Anldssen verwendet werden, be-
gegnet uns eine Fiille an textlichen und bildlichen Aussa-
gen, die diejenige der Marken noch weit Gibertrifft. Aul3er
den Sonderstempeln sind aber noch zahlreiche andere
Stempelarten interessant, so auch die normalen Stempel
der Postamter mit all ihren im Laufe der Entwicklung des
Postwesens vorgenommenen Verdnderungen und Zusat-

Sehr wichtige Materialien zum Gestalten inhaltlich reicher Ausstellungs-
objekte sind Sonderstempel




Vorphilatelistischer Brief oder Altbrief (1842) aus-Leipzig



zen. Solche Stempel gab es ja bereits zu einer Zeit, da an
Briefmarken Giberhaupt noch nicht zu denken war. Briefe,
die vor 1840 geschrieben wurden und die wir als Alt-
briefe oder vorphilatelistische Briefe bezeichnen, tragen
schon haufig Stempel. Mitunter stand neben dem Orts-
namen auch ein Datum. Zeilenstempel, Rechteckstempel,
Kreis- oder Ringstempel traten auf, bis die heute liblichen
Formen erreicht waren. Als die Briefmarken aufkamen,
wurden auch sogenannte Entwertungsstempel benutzt,
von denen die Nummernstempel die bekanntesten sind.
Mit ihnen wurden die Marken entwertet, wahrend man
Stempel mit dem Datum und dem Ortsnamen neben den
Marken auf den Brief abschlug. Eine solche zweigleisige
Abstempelung lie3 man aber um 1880 fallen, indem die
Entwertungsstempel abgeschafft wurden. Uns begegnen
auch Aufgabestempel, die vom Ort der Briefaufgabe stam-
men, und Ankunftsstempel auf der Riickseite des Briefes,
die am Ankunftsort angebracht werden, oder auch Stem-
pel,,von unterwegs”, wie Bahnpoststempel oder Stempel
besonderer Postdienststellen, die die Sendungen bearbei-
teten. Hinzu kommt die groRe Anzahl der sogenannten
Nebenstempel:,,Frankatur ungeniigend’,,,Nachgebiihr”,
»An Absender zurilick’’ sind einige der haufigsten unter
ihnen.

Im Reigen der Stempel dirfen ferner die Freistempel
nicht vergessen werden. Von ihnen gibt es zwei Arten, die

Absenderfreistempel unserer Jugend-Tageszeitung ,. Junge Welt"
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